BRAND24

Warszawa, 14 listopada 2019r.

Stabilny wzrost Brand24 — podsumowanie wynikow za Q3 2019

= wzrost skonsolidowanych przychodoéw ze sprzedazy grupy kapitatowej Brand24 o 34%,

do poziomu 4,3 min PLN w 3Q’19 z 3,2 min PLN w 3Q’18
= dodatni wynik netto w wysokosci 0,05 min PLN w 3Q’19 wobec -0,14 min PLN

w poréwnywalnym okresie roku poprzedniego oraz dodatni wynik z dziatalnosci
operacyjnej 0,03 min PLN za 3Q’19 w poréwnaniu do -0,1 min PLN za 3Q‘18

= EBITDA w wysokosci 0,7 min PLN w poréwnaniu z 0,4 min PLN w 3Q’18

= 3631 aktywnych klientéw na koniec 3Q’19, wzrost o 802 klientéw wobec analogicznego
okresu z poprzedniego roku

= dalsza ekspansja zagraniczna — juz 55% klientéw korzystajacych z narzedzia Brand24 to
klienci spoza Polski

= 31% wzrost miesiecznych powtarzalnych przychodéw r/r (MRR* - Monthly Recurring
Revenue, czyli przychody z abonamentéw optacanych cyklicznie) do 1 360 tys. PLN na
koniec 3Q’19 wobec 1 038 tys. PLN w 3Q’18

= ARPU po trzech kwartatach 2019 r. wzrosto do 370 PLN z 356 PLN osiggnietych w roku
2018

BRAND 24 S.A., wtasciciel autorskiego narzedzia do monitoringu tresci w internecie,
sprzedawanego globalnie w modelu SaaS (software as a service), opublikowat skonsolidowany
raport grupy kapitatowej za trzeci kwartat 2019 roku.

Przychody ze sprzedazy Grupy przekroczyty w omawianym okresie 4,3 min PLN wobec 3,2 min PLN
w 3Q’18 (wzrost 0 34%). Na koniec wrzesnia 2019 Brand24 miat 3 631 aktywnych klientéw, co
oznacza wzrost o 102 klientéow netto w 3Q’'19 w stosunku do danych na koniec 2Q’19.
W pordéwnaniu do Il kwartatu 2018 wynik jest wyzszy o 802 klientéw. Na koniec 3Q’19 Monthly
Recurring Revenue (MRR) - miesieczny powtarzalny przychdd - wynidst 1 360 tys. PLN, co oznacza
31% wzrost w poréwnaniu do 3Q’18.

Skonsolidowana EBITDA Brand24 wyniosta w 3Q’19 0,7 min PLN wobec 0,4 min PLN w 3Q’18.
Spoétka zanotowata zysk netto w wysokosci 0,05 min PLN oraz zysk z dziatalnosci operacyjnej
w kwocie 0,03 min PLN w poréwnaniu ze stratg netto z okresu 3Q’'18 w wysokosci 0,14 min PLN
i stratg z dziatalnosci operacyjnej na poziomie 0,1 min PLN.

Wiekszos$¢ klientdw Brand24 stanowig podmioty zagraniczne. Firma pracuje aktualnie z klientami
ze 123 krajow. Procentowy podziat geograficzny klientéw w ujeciu ilosciowym systematycznie
zwieksza sie na rzecz klientéw zagranicznych i na koniec Q3’19 prezentowat sie nastepujaco: 55%
zagranicznych i 45% klientdw krajowych. Natomiast biorgc pod uwage przychody - stosunek ten
wynosi 60:40. Zwiekszenie ogodlnej liczby klientdw oraz pozyskiwanie coraz wiecej klientéw spoza
Polski nastgpito dzieki intensywnemu rozwojowi wykorzystywanych narzedzi marketingowych
oraz kanatéw sprzedazowych.
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Gtéwnymi czynnikami wspierajgcymi wzrost ARPU osiggnietego po trzech kwartatach 2019 roku
byt zwiekszajacy sie udziat klientéw zagranicznych oraz wzrost ARPU klientéw polskiej wersji
Brand24. Po trzech kwartatach 2019 r. ARPU wyniosto 370 PLN w porédwnaniu do 356 PLN
osiggnietych w 2018 roku.

»Wyniki i tempo wzrostu spotki utrzymaty sie w 3Q’19 na dobrym poziomie, cho¢ wystgpity w tym
czasie nadzwyczajne okolicznosci, z jakimi w historii naszego biznesu nie mierzylismy sie dotychczas
na takq skale. Kluczowq jest oczywiscie, szeroko komentowany przez nas, fakt wstrzymania
zbierania i prezentowania wzmianek z Facebooka i Instagrama. Po ponad 2 miesigcach od
zaistnienia tej sytuacji widzimy, ze zdarzenie to ma bardziej istotny wptyw na liczbe klientdw, niz
pokazywaty pierwsze wyniki naszych analiz z wrzesnia i paZdziernika. Najnowsze dane wskazujg
jednak, ze ta sytuacja jest przejsciowa, a dane z Facebooka i Instagrama nie sq kluczowymi danymi
dla funkcjonowania i dalszego rozwoju Spétki, chociaz oczywiscie nalezq do istotnych. Wartosc
ptyngca z narzedzia Brand24 jest znacznie wieksza, niz monitoring tych dwdch Zrddet, co pokazujg
setki nowych abonamentdéw zakupionych juz po wytgczeniu wspomnianych danych w panelu
Brand24 na poczgtku wrzesnia. Sq oczywiscie takze klienci, dla ktorych oznaczafo to istotne
ograniczenie wartosci narzedzia, jednak nasz zespdt pracuje petnqg parqg nad utrwalaniem
wysokiego poziomu jakosci obstugi klientow oraz nad wzbogacaniem monitoringu mediéw o nowe
Zrodfa takie jak Tik Tok. Rownolegle kontynuujemy rozmowy wyjasniajgce z Facebookiem.
Przekazalismy kolejng porcje dokumentacji zwigzanej z naszym produktem. Czekamy na jej
weryfikacje. Jednoczesnie zgodnie z naszq strategiq Grupa koncentruje sie na intensyfikacji
sprzedazy globalnej na rynkach catego swiata. Wzrost portfela klientdw zagranicznych wptywa
znacznie na wzrost sredniego przychodu przypadajgcego na klienta (ARPU — average revenue per
user), czyli wprost na zwiekszenie przychodow spotki - méwi Michat Sadowski, Prezes Zarzadu,
znaczacy akcjonariusz i zatozyciel BRAND 24 S.A.

BRAND 24 jest wtascicielem autorskiego narzedzia do monitoringu tresci w internecie,
umozliwiajgcego S$ledzenie wzmianek, budowanie relacji oraz pozyskiwanie klientéw,
sprzedawanego globalnie w modelu SaaS (ang. Software as a Service). Spétka ma dominujaca
pozycje na polskim rynku w swojej kategorii produktowej i z sukcesem komercjalizuje narzedzie
na rynku globalnym. Z Brand24 korzystajg zaréwno duze $wiatowe marki, jak i mate i srednie
przedsiebiorstwa zainteresowanie opiniami na swéj temat w Internecie.
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