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Wzrost rentownosci Brand24

O 70 proc. wzrosta w 1 pot. 2022 roku EBITDA wroctawskiej spétki w poréwnaniu z tym

samym okresem rok wczesniej. Prawie szesciokrotnie wzrdst zysk netto

W pierwszej potowie tego roku wyniki finansowe Brand24 poprawity sie skokowo. Spétki
wygenerowata 10,3 min zt przychodéw (+40 proc. r/r), 6,3 min zt marzy brutto (+57 proc. r/r)
oraz blisko 2,6 min zt EBITDA (+ 70 proc. r/r) i niecaty 1 min zt zysku netto, wobec 157 tys. zt

w 1 pét. 2021. Oznacza to, ze rentownos¢ firmy zwiekszyta sie znacznie na wszystkich

poziomach.
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Wraz ze wzrostem wynikow, przyszta poprawa sytuacji bilansowej spotki. Jej dtug netto do
EBITDA wynosi obecnie zaledwie 0,08. Pozycja gotowka to 2,1 min zt.

- Wyniki sa zgodne z naszymi zatozeniami. Systematycznie dazymy do wypetnienia warunkoéw
programu opcyjnego, ktdry zaktada osiggniecie co najmniej 20,3 min zt przychoddéw oraz 4,5 min
zt EBITDA w catym roku 2022. Poniewaz nasz biznes jest abonamentowy, ma duza
powtarzalnosé, jestesmy spokojni, ze zrealizujemy zatozony cel — méwi Michat Sadowski,
prezes i wspotzatozyciel Brand24. — Przemawia tez za tym nasze gtowne wskaZniki jak MRR
(Monthly Recurring Revenue), a takze ARR (Annual Recurring Revenue, czy MRR w ujeciu
rocznym), ktdry obecnie ksztattuje sie wtasnie na poziomie przekraczajgcym 20 min zt. — dodaje.

Znaczna poprawa to kontynuacja trendu, ktéry zapoczagtkowato przemodelowanie cennika i
podniesienie cen monitoringu. ARPU na nowych uzytkownikach wynosi obecnie 124 USD (528
zt), co oznacza wzrost o ponad 40 proc. w poréwnaniu do okresu przed zmiang cennika. Z takg
samg dynamikg wzrosty réwniez miesieczne przychody [MRR] — do ok. 1,73 min zt.

- Rozwdj Brand24 to priorytet, ale rozwijamy takze produkty komplementarne. Sprzedaz w
naszym nowym produkcie Insights24 (niegdys Custom Reports) w Q1 tego roku przekroczyta 150
tys. zt w poréwnaniu do skromnych 55 tys. zt sprzedazy w catym poprzednim roku. Insights24
ma duzy potencjat by znacznie zwigkszy¢ te kwote do korica 2022 r. — méwi Michat Sadowski,
wspottworca i prezes Brand24.

Jesli chodzi o rozwoj samego narzedzia Brand24, to do zaczeto monitorowa¢ Telegram,
AppStore czy Google Play. Ruszyta tez aplikacja tworzona we wspoétpracy z gigantem sektora
martech - firmg Semrush. W fazie testéw jest nowy panel uzytkownika. Przypomnijmy tez, ze
spotka zakonczy w potowie przysztego roku projekt R&D, ktérego celem jest transformacja od
narzedzia dostarczajgcego wzmianki internetowe w kierunku produktu zapewniajgcego
interpretacje tego, co o marce napisane jest w sieci, dzigki zastosowaniu zaawansowanych
rozwigzan sztucznej inteligencji.

Brand24 jest wtascicielem autorskiego narzedzia do ochrony reputacji i monitoringu tresci w
Internecie. Narzedzie sprzedawane globalnie w modelu SaaS (ang. Software as a Service).

Spotka ma dominujgcg pozycje na polskim rynku w swojej kategorii produktowej i z sukcesem

komercjalizuje narzedzie na rynku globalnym. Z Brand24 korzystajg zarowno duze swiatowe
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marki, jak i mate i $rednie przedsiebiorstwa zainteresowanie opiniami na swoj temat w

Internecie. Na rynku gtéwnym GPW zadebiutowata 11 maja 2021 r.
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