BRAND24 S.A. RB_ASO 20 2022

KOMISJA NADZORU FINANSOWEGO

Raport biezacy nr 20 / 2022

Data sporzadzenia: r022-10-14

Skrécona nazwa emitenta
BRAND24 S.A.

Temat

Wybrane dane operacyjne Grupy Kapitatowej Brand 24 za Il kwartat 2022 r.

Podstawa prawna
|Ar1. 17 ust. 1 MAR -informacje poufne.

Tre& raportu:

Zarzad Brand 24 S.A. [Spétka, Emitent] informuje, ze w zwigzku zzakonczeniem w dniu 14 pazdzernika 2022 r.
procesu agregacji danych operacyjnych w Il kwartale 2022 r. Zarzad Emitenta przekazuje do publicznej
iadomosci informacje o dziatalnos$ci handlowej Spétki i spoétki zaleznej w ww. okresie.

Warto$ ¢ miesiecznych powtarzalnych przychodéw [MRR] na koniec lll kwartatu 2022 r. wyniosta 1.802 tys. PLN [tj.
410 tys. USD], co oznacza wzrosto 524 tys. PLN, czyli 0 41% w ujeciu rok do roku.

Sredni przychéd operacyjny przypadajacy na uzytkownika subskrypcyjnego [ARPU] na koniec Il kwartatu 2022 r.
wyniést 475 PLN [108 USD] co oznacza wzrosto 140 PLN [42%] w ujeciu rok do roku. Natomiast $redni przychod
operacyjny przypadajacy na nowego uzytkownika subskrypcyjnego tj. uzytkownika pozyskanego w Il kwartale 2022
roku wyniést 553 PLN [126 USD].

W ocenie Emitenta gtdownymi czynnikami wptywajgcymi na wskazniki Il kwartatu br. byty:
1]zmiana cen dla istniejgcych klientoéw;

2] przebudowa cennika dla nowych klientow;

3] korzystny kurs USD wzgledem PLN;

4] pojawienie sie nowych funkcji aplikacji BRAND24;

b] okres wakacyjny, charakteryzujgcy sie spowolnieniem w decyziach zakupowych;

6] przesuniecie portfolio klientdw w strone wiekszych marek.

W ocenie Emitenta gtdbwnymi czynnikami, ktére mogg mie¢ wptyw na wskazniki IV kwartatu 2022 roku bedg:
1] dalszy wptyw nowego, przebudowanego cennika;

2] pogtebiajgce sie przesuniecie portfolio klientéw Brand24 w strone wiekszych marek;
3] pojawienie sie nowych funkcji aplikacji Brand24;

4] wptyw kursu USD wzgledem PLN;

b] biezgca sytuacja makroekonomiczna oraz mozliwe spowolnienie gospodarcze.

Wszystkie wyliczenia finansowe zostaty wykonane w oparciu o $redni kurs dolara w pierwszych trzech kwartatach
2022 roku.

Emitent zaznacza, ze jego oferta jest skierowana do klientdéw biznesowych za posrednictwem serwisow
nternetowych. Przychdd generowany przez poszczegdlnych klientéw rézni sie w zaleznosci od wybranego planu
abonamentowego orazliczby monitorowanych kluczowych zwrotéw.

Termin MRR [ang. Monthly Recurring Revenue] obliczany jest wartos ¢ przychodéw uzyskanych zmiesiecznych
ptatnosci abonamentow subskrypcyjnych. Natomiast ARPU [ang Average Revenue Per User] obliczany jest jako
warto$¢ przychoddw uzyskanych z miesiecznych ptatno$ci abonamentéw subskrypcyjnych podzielona przeztgczng
iczbe klientéw dokonujgcych ptatnosci w okresie danego miesigca. Wskazane powyzej wskazniki odnoszg sie do
danych GK Brand 24. Powyzsze definicje oraz metodologie jej obliczania sg takie same, jak definicje oraz
metodologia obliczania tych wskaznikéw w raportach okresowych Emitenta.
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