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Wyniki Q3’18 - kolejny kwartat z ponad 50% wzrostem przychodéw
i rekordowa liczbg nowych klientéw Brand24
- kolejny kwartat z ponad 50% wzrostem skonsolidowanych przychodéw ze sprzedazy
grupy kapitatowej Brand24 SA (w ujeciu rok do roku wzrost 0 56% z 2,06 min PLN w 3Q
2017 do 3,21 min PLN w 3Q 2018)
- dodatnia EBITDA w wysokosci 33 tys. PLN
- 2 829 aktywnych klientéow na koniec 3Q 2018 - rekordowy kwartat pod wzgledem
liczby pozyskanych klientéw w historii Brand24
- 65% wzrost miesiecznych powtarzalnych przychodéw r/r (MRR* - Monthly Recurring
Revenue, czyli przychody z abonamentéw optacanych cyklicznie) do 1 038 tys. PLN na
koniec 3Q 2018 wobec 629 tys. PLN w 3Q’17
- 49% klientéw zagranicznych, 110 krajéw w portfolio i dalsza ekspansja zagraniczna
- dalszy rozwd@j narzedzia jak — nowe funkcje, np. analityka geograficzna

BRAND 24 S.A., wtasciciel autorskiego narzedzia do monitoringu tresci w internecie,
sprzedawane globalnie w modelu SaaS (software as a service), opublikowat skonsolidowany
raport grupy kapitatowej za trzeci kwartat 2018 roku.

Przychody ze sprzedazy Grupy przekroczyty w omawianym okresie 3,21 min PLN (wzrost o 56%
z 2,06 min PLN w 3Q 2017, +53% z 5,58 min PLN w 1-3Q 2017 do 8,55 min PLN w 1-3Q 2018 ),
a liczba aktywnych uzytkownikéw na koniec omawianego okresu wyniosta 2 829 tys. (wzrost
0 917 klientéw r/r, +48%). W samym 3Q 2018 liczba klientéw zwiekszyta sie netto o 285 — byt to
rekordowy kwartat pod wzgledem liczby pozyskanych klientéw w historii Brand24. Na koniec 3Q
2018 Monthly Recurring Revenue (MRR) - miesieczny powtarzalnym przychéd - wynidst 1 038
tys. PLN, co oznacza 65% wzrost w poréwnaniu do 3Q 2017.

Skonsolidowana EBITDA Brand24 wyniosta w 3Q 2018 0,03 min PLN wobec 0,12 straty EBITDA
w 3Q 2017. Spoétka zakonczyta kwartat niewielkg stratg netto w wysokosci 0,09 min PLN wobec
0,2 min straty netto w 3Q 2017. Narastajgco w okresie 1-3Q 2018 Brand24 miat 0,44 mln zt straty
EBITDA.

Brand24 nie sporzadzit prognozy wynikdw finansowych na rok 2018. Prognozy dla spoétek
portfelowych, w tym Brand24, opublikowat natomiast LARQ, bedacy posrednio wiodgcym
akcjonariuszem Spoétki. Jej zatozenia sg nastepujgce:

- wzrost liczby aktywnych klientéw o 34% do 2 935 uzytkownikéw z 2 196 na koniec 2017 roku,
- przychody ze sprzedazy 10,8 min zt, wzrost 0 42% z 7,6 min zt w 2017 roku,
- strata EBITDA 0,9 min zt, wobec straty 0,3 mIn zt w 2017 roku.

Grupa, zgodnie z zatozong strategig, inwestuje wszystkie srodki pieniezne ze sprzedazy produktu
w jego rozwdj i zasoby dedykowane powiekszaniu bazy klientéw. Procentowy podziat
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geograficzny klientéw w ujeciu ilosciowym na koniec 3Q 2018 zwieksza sie na rzecz klientéow
zagranicznych i w na koniec Q3 prezentowat sie nastepujgco: 51% krajowych i 49% klientéw
zagranicznych.

»Jestem zadowolony z osigganych wynikdw, bedgcych potwierdzeniem dynamicznego rozwoju
Spotki. Konsekwentnie budujemy naszq pozycje na rynku globalnym — wida¢ to po zmieniajgcej
sie strukturze geograficznej klientow. Nasze narzedzie do monitoringu jest w 100% naszym
autorskim pomystem, ktdry nieustannie rozwijamy. Koncentrujemy sie przede wszystkim na
jakosci danych i jakosci obrobki danych, rozwijamy nowe funkcjonalnosci jak np. uruchomienie
analityki geograficznej wzmianek, ktora pomaga okresli¢ kraje najmocniej wpfywajgce na
reputacje wybranej marki czy wdrozenie nowej funkcji narzedzia dajgcej mozliwos¢ sledzenia
najpopularniejszych hasztagow dla danego projektu. Dzieki tym dziataniom konsekwentnie
poprawiamy retencje (zdolnos¢ do utrzymywania klientow). Stale badamy i wdrazamy sposoby
pozyskiwania nowych klientéw, ulepszamy strategie akwizycji klienta, pracujemy nad
konwersjq”. - méwi Michat Sadowski, Prezes Zarzadu, znaczacy akcjonariusz i zatozyciel BRAND
24 S.A.

,0becny etap w spdfce to by¢ moze jeden z najintensywniejszych i najwazniejszych pod kqtem
,habierania masy” — jednoczesnie staramy sie ostroznie podejmowac decyzje kosztowe, dzieki
czemu pokazujemy coraz lepsze wyniki. Jestesmy technologicznie przygotowani do obstugi coraz
wiekszej liczb klientow, o ktdrych zabiegamy. Jednoczesnie koszt akwizycji klienta systematycznie
nam spada. Konsekwentnie realizujemy nasze gtdwne cele biznesowe, a w niektdrych aspektach
rosniemy nawet szybciej, niz zaktadaliSmy — juz w sierpniu br. przekroczylismy 1 min zt MRR
(MRR* - Monthly Recurring Revenue, czyli przychody z abonamentéw optacanych cyklicznie),
czego pierwotnie oczekiwalismy pod koniec roku. Caty czas reinwestujemy, by przyspieszac
tempo wzrostu, ale jednoczesnie z niecierpliwosciqg oczekujemy momentu wyjscia ,,na plus” na
poziomie zysku netto.” - podsumowuje Michat Sadowski.
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BRAND 24 jest wtascicielem autorskiego narzedzia do monitoringu tresci w internecie,
umozliwiajgcego $ledzenie wzmianek, budowanie relacji oraz pozyskiwanie klientéw,
sprzedawanego globalnie w modelu SaaS (ang. Software as a Service). Spétka ma dominujaca
pozycje na polskim rynku w swojej kategorii produktowej i z sukcesem komercjalizuje narzedzie
na rynku globalnym. Z Brand24 korzystajg zaréwno duze $wiatowe marki, jak IKEA, H&M czy
Biuro Pierwszej Damy USA, ale réwniez mate i $rednie przedsiebiorstwa zainteresowanie
opiniami na swdj temat w Internecie.



