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1. Wybrane, skonsolidowane dane finansowe

Grupy Kapitatowej Brand 24 BRAND24

. w tys. PLN w tys. EUR
Pozycja
Q32018 Q32017 Q32018 Q32017

Przychody ze sprzedazy 3214 2 060 751 482
Zysk (strata) brutto ze sprzedazy 1652 908 386 212
EBITDA 33 (124) 8 (29)
Zysk (strata) na dziatalnosci operacyjnej (80) (179) (19) (42)
Zysk (strata) netto (205)
_
Aktywa razem 4527 2415 1060
Aktywa obrotowe 2 876 1695 673 393
Kapitat wtasny 3119 953 730 221
Zobowigzaniairezerwy na zobowigzania 1408 1461 330 339
Zobowigzania dtugoterminowe 1 3 0 1
Pozycje dotyczace aktywdw i pasywow na koniec okresu sprawozdawczego i Pozycje dotyczgce rachunku wynikéw przeliczono wedtug kursu stanowigcego
analogicznego w okresie poprzednim przeliczono wedtug Sredniego kursu Srednig arytmetyczng srednich kurséw ogtaszanych przez NBP obowigzujgcych na
ogtoszonego na ostatni dzien bilansowy przez NBP. Kurs ten wynidst: ostatni dzien kazdego miesigca. Kurs ten wynidst:
* kurs obowiazujacy w dniu 30 wrzes$nia 2018 roku 1 EUR=4,2714 PLN « wokresieod 1 lipcado 30 wrzesnia 2018 roku 1 EUR=4,2815 PLN

* kurs obowiazujacy w dniu 30 wrzes$nia 2017 roku 1 EUR =4,3091 PLN « wokresieod 1 lipcado 30 wrzesnia 2017 roku 1 EUR=4,2751 PLN



1. Wybrane, jednostkowe dane finansowe Brand 24 S.A. BRAND24

. w tys. PLN w tys. EUR
Pozycja
Q32018 Q32017 Q32018 Q32017

Przychody ze sprzedazy 3249 1952 759 457
Zysk (strata) brutto ze sprzedazy 1687 800 394 187
EBITDA 148 (186) 34 (43)
Zysk (strata) na dziatalnosci operacyjnej 35 (240) 8 (56)
Zysk (strata) netto (263)
_
Aktywa razem 4711 2 405 1103
Aktywa obrotowe 3058 1683 716 391
Kapitat wtasny 3410 957 798 222
Zobowigzaniairezerwy na zobowigzania 1301 1448 304 336
Zobowigzania dtugoterminowe 1 3 0 1
Pozycje dotyczace aktywdw i pasywow na koniec okresu sprawozdawczego i Pozycje dotyczgce rachunku wynikéw przeliczono wedtug kursu stanowigcego
analogicznego w okresie poprzednim przeliczono wedtug Sredniego kursu Srednig arytmetyczng srednich kurséw ogtaszanych przez NBP obowigzujgcych na
ogtoszonego na ostatni dzien bilansowy przez NBP. Kurs ten wynidst: ostatni dzien kazdego miesigca. Kurs ten wynidst:
* kurs obowiazujacy w dniu 30 wrzes$nia 2018 roku 1 EUR=4,2714 PLN « wokresieod 1 lipcado 30 wrzesnia 2018 roku 1 EUR=4,2815 PLN

* kurs obowiazujacy w dniu 30 wrzes$nia 2017 roku 1 EUR =4,3091 PLN « wokresieod 1 lipcado 30 wrzesnia 2017 roku 1 EUR=4,2751 PLN
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2. Dziatalnosé Grupy Kapitatowej Brand 24

Spotka Brand 24 S.A. tworzy grupe kapitatowa w sktad, ktorej wchodzi ona
jako podmiot dominujacy oraz spotka zalezna Brand24 Global Inc. z siedziba

w USA, w ktorej Brand 24 S.A. posiada 100% kapitatu. PY
Dziatalnos¢ Grupy Kapitatowej Brand 24

Dziatalnos¢ Grupy prowadzona jest w ramach spoétek Brand 24 S.A. (Emitent, ®
Brand 24, Jednostka Dominujaca), ktdra jest liderem na polskim rynku ustug

monitoringu Internetu oraz spotki zaleznej Brand24 Global Inc. (Spotka ®
Zalezna), ktéra odpowiada za obstuge klientow spoza Polski. P

Emitent zostat zatozony w 2011 roku jako spotka akcyjna. Podstawowym
przedmiotem dziatalnosci jest sprzedaz dostepu do oprogramowania
internetowego umozliwiajagcego monitoring tresci w sieci.

Grupa Brand 24 posiada 4 biura w Polsce zlokalizowane we Wroctawiu,
Warszawie, Gdansku i Krakowie.

Spotka Zalezna zostata utworzona i dziata zgodnie z prawem stanu Delaware (USA). Emitent posiada
100% kapitatu zaktadowego/ogdlnej liczby gtosow w tej spotce. Spotka Zalezna prowadzi dziatalnosé
tozsamag do dziatalnosci Emitenta na terytorium Standéw Zjednoczonych i dostarcza rozwigzania
identyczne jak Brand 24 S.A. Dziatalnos$¢ operacyjna Spotki Zaleznej sprowadza sie do roli dystrybutora
ustug, jakie Swiadczy Brand 24 S.A, a zarazem Spédtka Zalezna nie handluje zadnymi innymi ustugami.
Spotka Zalezna oraz Emitent od 2016 roku sag zwigzani umowg odsprzedazy (,reseller agreement”), ktorej
przedmiotem jest dystrybucja produktu Brand24 na terytorium Stanéw Zjednoczonych oraz wspédtpraca
stron w celu zapewnienia odpowiedniej jakosci ustug swiadczonym klientom ze Stanéw Zjednoczonych.
Poczawszy od 2018 roku Emitent sporzadza skonsolidowane sprawozdania finansowe, ktére obejmuja
wyniki Jednostki Dominujacej oraz Spoétki Zaleznej. Wyniki Spotki Zaleznej konsolidowane sg metoda
petna.

BRAND24

Rozwiazanie Brand24

Emitent jest tworcg i dostawcg oprogramowania analitycznego Brand24 stuzacego do
monitorowania tresci w Internecie, m.in. w mediach spotecznosciowych, na blogach, forach
oraz w serwisach informacyjnych.

Oprogramowanie Brand24 zgodnie z kryteriami zdefiniowanymi przez uzytkownika zbiera i
wstepnie analizuje publiczne wzmianki na temat marek, produktow oraz ogodlnie
poruszanych tematéw zawierajgcych monitorowane stowa kluczowe. Oprogramowanie
dostepne jest w wersji web (za posrednictwem przegladarki internetowej) oraz w formie
aplikacji mobilnej na urzadzenia z systemem Android oraz iOS.

Oprogramowanie Brand24 pozwala uzytkownikowi na:

* uzyskanie informacji o klientach - zrozumienie ich preferencji w celu lepszego
dostosowania komunikacji i dziatan marketingowych.

« akwizycje klientéw - dotarcie do obecnych i potencjalnych klientéw oraz generowanie
leadow sprzedazowych.

« spersonalizowang komunikacje - nawigzanie bezposredniej korespondencji z klientami
tam gdzie pojawia sie dyskusja na temat danej marki czy produktu. Pozwala to punktowo
wptywaé na wizerunek marki, co przektada sie na lepsze jej postrzeganie oraz wzrost
poziomu zadowolenia klientow.

« odnalezienie tzw. influenceréw, czyli oséb, ktére wptywajg na aktualne trendy w
konkretnej branzy, umozliwia to dodatkowe promowanie danej marki przy bezposredniej
wspotpracy z osobami cenionymi w danym srodowisku.

Funkcjonalnosci dostepne w Brand24 wspieraja zarzadzanie marka w Internecie poprzez:

« ochrone wizerunku, dzieki szybkiemu dostepowi do dyskusji na temat firmy czy
produktu o najwiekszym zasiegu,

« analize efektywnosci dziatan marketingowych, pozwalajaca na optymalizacje jej
kosztow,

« analize dziatan konkurencji,

« identyfikacje osob komunikujacych watki zwigzane z marka i nawigzanie z nimi
interakcji w miejscu pozostawienia $ladéw tej komunikacji.

Emitent posiada ugruntowana pozycje na krajowym rynku monitoringu Internetu, a takze

rozwija ja na arenie miedzynarodowej. Potwierdzeniem wysokiej jakosSci narzedzia Brand24

sg liczne bardzo dobre recenzje uzytkownikow i opinie ekspertow.



2. Dziatalnosé Grupy Kapitatowej Brand 24

Technologia

Technologia wykorzystywana przez Grupe zostata stworzona wewnetrznie przez
zespot zatozycieli i pracownikdw Spétki. Od ponad 6 lat technologia ta jest caty czas
rozwijana a jej cechami charakterystycznymi sa:

dziatanie w czasie rzeczywistym,

mozliwos¢ uzyskania dostepu do oprogramowania w dowolnym czasie, z
dowolnego miejsca na ziemi i z dowolnego urzadzenia z podtaczeniem do
Internetu,

automatyzacja procesu wyszukiwania poruszanych w Internecie zagadnien przy
wykorzystaniu technologii big data (wykorzystanie robotow internetowych, ang.
“web crawler”),

archiwizacja miliardow wzmianek identyfikowanych dla bytych i obecnych
klientdw Spotki oraz udostepnianie zasobow archiwalnych, przy kolejnych
wyszukiwanych,

Sledzenie miliondw Zrédet jednoczes$nie, wtaczajac serwisy spotecznosciowe,
blogi czy serwisy prasowe,

tatwa skalowalno$¢ na dziesigtki tysiecy uzytkownikdw bez potrzeby
proporcjonalnego powiekszania zespotu osobowego oraz zmiany technologii,
oszczednos$¢ czasu i zasobow uzytkownikow dzieki automatyzacji analityki
trenddw i sentymentu.

Oprogramowanie dostarczane jest w formacie SaaS (ang. software as service) w
chmurze publicznej w kilku wariantach abonamentowych w wersjach
dedykowanych rynkowi polskiemu oraz wersji globalnej.

tatwa skalowalnosé

-o0— @)
o b
—O0— 000

korzysci skali wplywajace

oszczednos¢ zasobow . . -
€ na jakos¢ produktu

BRAND24

Model Saas

Oprogramowanie Saa$, ktore stanowi jeden z modeli chmury obliczeniowej, coraz czesciej
zastepuje tradycyjne oprogramowanie pozwalajac  klientom na optymalizacje
wykorzystywanych zasobdw, podniesienie niezawodnosci, skalowalnosci i elastycznosci
wykorzystywanych rozwigzan. SaaS jest najbardziej kompleksowg ustuga segmentu Cloud
Computing polegajaca na dostarczeniu ustugobiorcy aplikacji oraz infrastruktury niezbednej
do jej prawidtowego dziatania.

Sprzedaz produktu w formie SaaS polega na zdalnym udostepnianiu oprogramowania przez
Internet. W ramach SaaS s$wiadczone s3 m.in. ustugi wspomagajace zarzadzanie
przedsiebiorstwem oraz sprzedaz produktdéw i ustug przez nie oferowanych. Przychody
spotek z branzy SaaS generowane s3 gtownie poprzez pobieranie z gory optat
abonamentowych za dostep do oprogramowania. Istnieje takze wiele dodatkowych modeli
pobierania optat, m.in. optata za transakcje, wolumen, funkcje, limity wykorzystania
zasobow.

Sprzedaz oprogramowania w formie SaaS niesie za sobg znaczace korzysci zaréwno po
stronie klienta, jak i dostawcy. Najczesciej wymieniane korzysci dla klienta to:

« oszczednosci na kosztach sprzetu, infrastruktury, wsparcia i serwisu,

» uproszczenie procesu implementacji aplikacji (krotki czas wdrozenia oraz marginalne
koszty implementacji) - dotyczy to rowniez aktualizacji oprogramowania do najnowszej
wersji, ktdra najczesciej wykonywana jest przez dostawce automatycznie i bezobstugowo
ze strony klienta,

« cykliczne i stosunkowo niskie ptatnosci abonamentowe zamiast wysokiego
jednorazowego kosztu zakupu oprogramowania i niezbednej infrastruktury,

« mnogos$¢ pakietow pozwalajaca na dostosowanie oferty do wtasnych potrzeb,

« skalowalno$¢ produktu wraz ze wzrostem zapotrzebowania ze strony klienta,

« dostepnos¢ ustugi - mozliwo$é korzystania z aplikacji z dowolnego miejsca za pomoca
komputerdw stacjonarnych i urzadzen mobilnych.



2. Dziatalnosé Grupy Kapitatowej Brand 24 BRAND24

Najczestszymi odbiorcami oprogramowania Grupy s3 firmy mate, zatrudniajace do 50 Ekspansja zagraniczna rozpoczeta sie wraz z uruchomieniem globalnej wersji narzedzia
osob, ktore stanowig ponad 50% catkowitej liczby klientow, jednoczesnie klientami Brand24 w 2015 roku. Od tego momentu dynamicznie przybywa klientéw korzystajacych z
Emitenta sa rowniez rozpoznawalne globalnie i regionalnie marki. narzedzia poza granicami Polski. Ponizej przedstawiono strukture geograficzna klientow Grupy

Brand 24 wedtug stanu na koniec Il kwartatu 2018 roku.
Ponizej zaprezentowano informacje nt. liczby klientéw korzystajacych z rozwigzania
Brand 24 wyrazonej przez liczbe aktywnych kont na koniec poszczegélnych kwartatéw w
latach 2015 - Q3 2018.

o LICZBA KLIENTOW

2500 2015-Q3 2018

2 829
1500

il |

PODZIAL LICZBY KLIENTOW

Emitent zaktada, ze udziat zagranicenycheklientow w najblizszych latach bedzie rost.

500

0

Q35 Q316 Q317 Q318
Wiekszosc¢ klientow Grupy Brand 24 wykorzystuje oprogramowanie na potrzeby wtasne. %
W pozostatym zakresie klienci korzystajagcy z rozwigzania Brand24 to agencje e

(interaktywne, SEM/SEO, PR, domy mediowe), wykorzystujagce oprogramowanie przy
projektach wykonywanych na rzecz podmiotéw trzecich. Grupa Brand 24 monitoruje
dziesiatki tysiecy stéw kluczowych dla klientéw pochodzacych z ponad 100 krajéw m.in. z
USA, Wielkiej Brytanii, Polski, Indonezji, Wtoch, Butgarii, Kanady, Singapuru, Emiratéw
Arabskich oraz Australii. W gronie uzytkownikow narzedzia Brand 24 znajduja sie takie
marki jak Intel, Carlsberg, IKEA, Raiffesen Raiffeisen Polbank, H&M, Vichy,
GlaxoSmithKleine, czy Credit Agricole.
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2. Dziatalnos¢é Grupy Kapitatowej Brand 24

Zdarzenia operacyjne
Ponizej przedstawiono najwazniejsze wydarzenia o charakterze operacyjnym jakie miaty
miejsce w Il kwartale 2018 roku oraz po zakonczeniu okresu sprawozdawczego:

Wdrozenie ptatnosci rocznych. Mechanizm pozwalajacy na automatyzacje ptatnosci
dtugoterminowych pozwalajacych na ulepszenie retencji klientow.

Uruchomienie nowego algorytmu detekcji jezyka, ktéry pozwolit na podniesienie
jakosci wynikow serwowanych w wersji zagranicznej Brand24, a tym samym ma
wptyw na wskazniki, takie jak konwersja z kont testowych na ptatne oraz retencje.
Start nowego systemu serweréw pozwalajacych na szybsze wczytywanie wynikow
oraz szybsze dziatanie panelu aplikacji.

Uruchomienie nowego systemu analizy sentymentu, ktéry podnidst skutecznosé
algorytmu automatyzujacego wykrywanie wzmianek o zabarwieniu pozytywnym,
negatywnym i neutralnym.

Miesieczne powtarzalne przychody (MRR) GK Brand 24 osiggnety w sierpniu poziom
1 mln PLN.

Osiggniecie rentownosci na poziomie EBITDA w sierpniu 2018 roku

BRAND24

Inne istotne wydarzenia
* Poza opisanymi powyzej zdarzeniami operacyjnymi w okresie sprawozdawczym nie miaty miejsca inne
istotne wydarzenia, ktore dotyczytby Grupy Kapitatowej Brand24.

Istotne zdarzenia po zakonczeniu okresu sprawozdawczego
Po zakonczeniu okresu sprawozdawczego nie wystapity zdarzenia istotne dla dziatalnosci Grupy
Kapitatowej Brand 24.

Umowy finansowe

Grupa w trakcie okresu sprawozdawczego dysponowata jednorocznym kredytem w rachunku biezacym
do maksymalnej wysokosci 1 mln PLN udzielonym Emitentowi przez Alior Bank S.A. Termin zakonczenia
umowy kredytowej przypada na dzien 21 czerwca 2019 roku.

Emitent zobowigzany jest do niewyptacania lub do nieprzekazywania w jakiejkolwiek formie
akcjonariuszom lub innym uprawnionym osobom zadnych kwot pienieznych przekraczajacych 0.01%
zysku netto wypracowanego w danym roku przez Emitenta, tytutem dywidend lub innych wyptat
zwigzanych z udziatem w kapitale zaktadowym Emitenta, jak rowniez do nieprzekazywania tym osobom
zadnych innych Swiadczen majatkowych wynikajacych z posiadanych przez nich akcji bez uprzedniej
pisemnej zgody Alior Bank S.A. w okresie obowigzywania umowy kredytowe;j.

W Il kwartale 2018 roku spotki z Grupy Kapitatowej Brand 24 nie udzielaty pozyczek, poreczen lub
gwarancji.

Emisje papierow wartosciowych
W 11l kwartale 2018 roku Brand 24 SA nie emitowat papieréw wartosciowych.
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@ Omoéwienie danych operacyjnych
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@ Prognozy wynikéw finansowych
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AKTYWNYCH KLIENTOW
NA KONIEC Q3"18

2.2X

WZROST LICZBY KLIENTOW
W PRZECIAGU 2 LAT

Q3’16 - Q3’18

BRAND 24

1.0 min PLN

MIESIECZNYCH POWTARZALNYCH
PRZYCHODOW NA KONIEC Q3'18

skalowalny
biznes

3.2 min

PLN
PRZYCHODOW W Q3"18

2.4 X

WZROST PRZYCHODOW
W OSTATNICH 2 LATACH

Q3’16 - Q3’18
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3. Omowienie danych operacyjnych RRANDA \,

Grupa Brand 24 zakonczyta Il kwartat 2018 roku z przychodami skonsolidowanymi na poziomie 3.2 min ~
PLN, co w poréwnaniu do Il kwartatu roku poprzedniego jest wartoscig wiekszg o 1.1 mln PLN (+56%). Tak |
duzy wzrost byt mozliwy dzieki pozyskaniu duzej liczby nowych klientow.

Skonsolidowana EBITDA Grupy wyniosta w okresie sprawozdawczym 33 tys. PLN. Grupa sukcesywnie
zwieksza zasoby IT, potrzebne do szybszego rozwoju produktu oraz poprawia procesy sprzedazowe jak i
procesy obstugi klienta. Grupa zwiekszyta rowniez naktady na pozyskanie nowych klientéw. Wydatki te
finansowane sg gotéwka wypracowana z biezacej dziatalnosci Grupy oraz srodkami pozyskanymi z emisji
akcji, ktéra miata miejsce w IV kwartale 2017 roku. Dzieki szybko rosnacym przychodom Grupa
wygenerowata pozytywng EBITDA w Il kwartale 2018 roku, mimo wyzszych kosztéw operacyjnych.

Grupa realizuje plan przedstawiony inwestorom w czasie IPO i konsekwentnie zmierza w
strone rentownosci. W porownaniu do Il kwartatu 2018 roku przychody wzrosty o 0.3 mln PLN, a EBITDA
zwiekszyta sie z 0 0.2 mln PLN.

KWARTALNE PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY
min PLN Q3 2015-Q3 2018 +1.1

3.0
2.5

2.0

+0.5

1.5

1.0

0.5

0.0

Q32015 Q32016 Q32017 Q32018



3. Omowienie danych operacyjnych BRAND24

Na koniec Il kwartatu 2018 roku Grupa posiadata 2829 aktywnych
uzytkownikéw swojego autorskiego narzedzia, co w porownaniu do

Il kwartatu 2017 roku jest wynikiem wyzszym o 917 klientow (1912
aktywnych kont na koniec Ill kwartatu 2017 roku). W samym Ill kwartale
2018 roku liczba klientéw zwiekszyta sie netto o 285.

2500
Grupe charakteryzuje wysokie historyczne tempo wzrostu liczby
klientow, w okresie Q3 2015 - Q3 2018 taczna liczba klientow wzrosta
netto o 2031, co oznacza Srednioroczne tempo wzrostu (CAGR) dla
wspomnianego okresu na poziomie 52%. 000
Grupa obecnie skupia sie przede wszystkim na sprzedazy globalnej, na
rynkach catego swiata. Wsrod klientéw Grupy sa firmy z ponad 100
panstw. 1500
1000
“"""' 500
CAGCR Q3 2015 -Q3 2018
o — — — — — —

3000

LICZBA KLIENTOW
2015-Q3 2018

Q35 Q36 Q317 Q318
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3. Omowienie danych operacyjnych BRAND24

Wskaznik MRR reprezentuje miesieczne przychody z abonamentow MRR
optacanych za dostep do narzedzia Brand24 optacanych cyklicznie. 2015 - Q3 2018

1200

W okresie Q3 2015 - Q3 2018 wzrostowi liczby klientéw towarzyszyt
dynamiczny wzrost miesiecznych powtarzalnych przychodéw (MRR -
Monthly Recurring Revenue) na poziomie 62% CAGR.

1000

Na koniec Il kwartatu 2017 roku MRR wynosit 629 tys. PLN. We wrzes$niu
2018 roku MRR urost do poziomu 1 038 tys. PLN co oznacza wzrost o
+65%.

W samym kwartale 111 2018 roku MRR wzrdst 0 92 tys. PLN (z 946 tys. do 500
1038 tys. PLN).

Wersja globalna narzedzia jest istothnym motorem napedowym wzrostu
przychodow oraz liczby klientéw Brand 24, a jej rozwdj w opinii 600
Zarzadu, jest kluczowy dla wzrostu wartosci Spotki w przysztosci.

400

2%

CAGR Q32015 -Q3 2018

Q32015 Q3 2016 Q32017 Q32018
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3. Omowienie danych operacyjnych BRAND24

ARPU

Wzrostowi liczby klientow towarzyszy wzrost $redniego przychodu 2015-2018

przypadajacego na klienta (ARPU - average revenue per user), ktory w

pierwszych 9 miesigcach 2018 roku wynosit Srednio 356 PLN. PLN

ARPU wersji Polskiej (319 PLN) i Zagranicznej (111 USD) wzrosto 36
odpowiednio o 16 PLN i 10 USD w pordwnaniu do 2017 roku. Srednie <4 330
ARPU (356 PLN) wzrosto w analogicznym porownaniu o 26 PLN mimo

kursu dolara, ktory Srednio w trzech kwartatach 2018 roku byt nizszy w

porownaniu do sredniego kursu roku 2017. 278

2015 2016 2017 2018

ARPU Polska ARPU Zagranica
2015-2018 2015-2018
PLN UusD

Wersje globalng narzedzia charakteryzuje wyzszy poziom ARPU co jest
319 Il pochodng cennika oraz wiekszego odsetka klientdw wybierajacych

2 -~ 97 100 101 najdrozsza wersje planu abonamentowego. Zwiekszajacy sie udziat
. klientéw zagranicznych (o wyzszym ARPU niz w wersji polskiej
narzedzia) w portfelu wszystkich klientow Grupy Brand 24 skutkuje

stopniowym wzrostem catkowitego ARPU spétki (przy zatozeniu

stabilnego kursu dolara).
2015 2016 2017 2018 2015 20716 2017 2018
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3. Wyniki finansowe oraz sytuacja majgtkowa GK Brand 24

w tys. PLN
Q32015 | Qa2 | Zmiama

‘HHHiH%IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII

Przychody netto ze sprzedazy

Koszty sprzedanych produktow
Zysk (strata) brutto ze sprzedazy
Koszty sprzedazy

Koszty ogdlnego zarzadu

Zysk (strata) ze sprzedazy
Pozostate przychody operacyjne
Pozostate koszty operacyjne
Zysk (strata) z dziatalnosSci operacyjnej
EBITDA

Przychody finansowe

Koszty finansowe

Zysk (strata) brutto

Zysk (strata) netto

3214
1562
1652

1046

24
(104)

(95)

2 060
1153
908
657
430

(179)

(179)

(124)

25
(204)

(205)

1153

409

744

390

241

114

100

110

BRAND24

Grupa w Il kwartale 2018 roku osiggneta skonsolidowane przychody na poziomie 3.2 mln PLN. W
poréwnaniu do poprzedniego roku w analogicznym okresie zanotowata wzrost przychodéw o
1.2 mln PLN (+56%). Silny wzrost przychodow jest efektem dynamicznego wzrostu liczby
aktywnych klientéw korzystajacych z rozwigzana Brand24 oraz poprawy wskaznika ARPU.
Liczba klientow w poréwnaniu do 11l kwartatu 2017 roku zwiekszyta sie 0 917 aktywne konta co
oznacza wzrost o 48%. Zwiekszenie liczby klientéw wynika z intensywnego rozwoju
wykorzystywanych narzedzi oraz kanatéw sprzedazowych.

Powiekszenie bazy aktywnych klientow przektada sie réwniez na wyzsze koszty bezposrednie.
Grupa réwniez zwieksza naktady na rozwdj produktu poprzez rozbudowywanie funkcjonalnosci
rozwigzania Brand 24, co w perspektywie czasu powinno wptyna¢ na dalsze powiekszanie bazy
klientdw. Ponadto w okresie sprawozdawczym spotka Brand 24 SA byta juz spdtka publiczna,
czego efektem sg zwiekszone koszty ogdlnego zarzadu, wynikajace z obowigzkow naktadanych
na spotki notowane na rynku NewConnect.

Dzieki wysokiej dynamice wzrostu przychoddw Grupa jest w stanie kompensowac rosngce koszty
i prezentowac poprawiajace sie z kwartatu na kwartat wyniki.

PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY
min Q1-3 2015 - Q1-3 2018

9.0
8.0
7.0
6.0
5.0
4.0 3.5
3.0
2.0

1.0

0.0
Q1-3 2015 Q1-3 2016 Q1-3 2017 Q1-32018
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BRAND24

PASYWA w tys. PLN
Pozycja 30.09.2018 | 30.09.2017 | Zmiana |

3. Wyniki finansowe oraz sytuacja majgtkowa GK Brand 24

AKTYWA w tys. PLN
Pozycja 30.09.2018 | 30.09.2017 | Zmiana |

Aktywa trwate 1651 720 931 Kapitat wtasny 3119 953 2166
Warto$ci niematerialne i prawne 1302 536 765 Kapitat podstawowy 200 172 27
Rzeczowe aktywa trwate 169 87 82 AEPIEN 2 A DR Dt St

N : Kapitat z aktualizacji - - -
Naleznosci dtugoterminowe - - - apitatz aktiafizaciwyceny
) ) Pozostate kapitaty rezerwowe 1 9 (8)
Inwestycje dtugoterminowe - - -
Zysk (strata) z lat ubiegtych (1658) (849) (809)
Dtugoterminowe rozliczenia miedzyokresowe 180 97 83
Zysk (strata) netto + réznice kursowe (635) (320) (315)
Aktywa obrotowe 2876 1695 1181
Roznice kursowe z przeliczenia jedn. zagranicznych 26 (47) 72
Zapasy - - -
Zobowigzania i rezerwy na zobowigzania 1408 1461 (54)
Naleznosci krotkoterminowe 1248 886 362
Rezerwy na zobowigzania 154 12 142
Inwestycje krotkoterminowe 1053 310 743
Zobowiazania dtugoterminowe 1 3 (2)
Krotkoterminowe rozliczenia miedzyokresowe 574 499 76
Zobowiazania krotkoterminowe 733 1146 (413)
Aktywa razem 4527 2415 2112 . o
Rozliczenia miedzyokresowe 519 301 219
Pasywa razem 4527 2415 2112

Grupa w Il kwartale 2017 roku korzystata z dostepnego kredytu w rachunku biezacym,
stad wyzszy poziom zobowigzan w okresie porownawczym. Kredyt ten zostat sptacony w
IV kwartale 2017 roku.

Klienci coraz czesciej decydujg sie na zakup abonamentu na dtuzszy okres niz jeden
miesigc co wptywa na wartosc rozliczen miedzyokresowych Grupy.

Jednoczesnie w zwigzku z pozyskaniem srodkow finansowych z emisji akcji serii |
utworzona zostata pozycja pozostatych kapitatow zapasowych, ktéra stanowi
najistotniejszg pozycje kapitatu wtasnego.

Najistotniejsza pozycje aktywoéw trwatych stanowig wartosci niematerialne i prawne, ktore
obejmujg skapitalizowane naktady na rozwdj produktu Brand24. W aktywach obrotowych
najistotniejsza zmiana, widoczna w inwestycjach krotkoterminowych, dotyczy pozyskania
Srodkéw pienieznych w zwigzku z emisjg prywatng akcji serii I. Pozyskane S$rodki sa
przeznaczane na rozwdj narzedzia Brand24, m.in. na powiekszenie dziatu programistycznego, co
powinno podwyzszyé konkurencyjnosé produktu na rynku monitoringu internetowego.
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3. Wyniki finansowe oraz sytuacja majatkowa GK Brand 24 BRAND24

PRZEPLYWY PIENIEZNE w tys. PLN Grupa, tak jak w latach poprzednich, inwestuje wszystkie érodki pieniezne ze
Pozycja Q32018 Q32017 m sprzedazy produktu w jego rozwdj i zasoby dedykowane powiekszaniu bazy

klientéw. Ujemne przeptywy pieniezne z dziatalnosci operacyjnej oraz inwestycyjnej

Przeptywy pienigzne z dziatalnosci operacyjnej (173) (295) 121 zwigzane s3 z inwestycja pozyskanego kapitatu w ramach emisji akcji serii I. Grupa
na koniec Il kwartatu 2018 roku posiadata 1 mln PLN w gotéwce oraz kredyt w
Przeptywy pieniezne z dziatalnoci inwestycyjnej (206) (35) (171) rachunku biezagcym na kwote 1 mln PLN, ktére beda wspiera¢ dziatalnosé i rozwoj
Grupy w najblizszych kwartatach.
Przeptywy pieniezne z dziatalnosci finansowej (20) 297 (317) Prognozy wynikéw finansowych
o Emitent nie publikowat jednostkowych oraz skonsolidowanych prognoz wynikéw
Przeptywy pienig¢zne netto (399) (33) (366) finansowych na rok 2018.
Srodki pieniezne na poczatek okresu 1452 343 1109 W 2018 roku w Grupie funkcjonuje Program Motywacyjny oparty min. o wyniki
finansowe Grupy. Szczegétowe informacje na ten temat zostaty zamieszczone w
Srodki pieniezne na koniec okresu 1053 310 743 punkcie Program Motywacyjny.

PRZEPLYWY PIENIEZNE GK BRAND 24 W Q3 2018
TYS. PLN

1600
1452
173
1000 (206) 20)
800
600
400

200
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Srodki na poczatek Przeptywy z dziatalnosci  Przeptywy z dziatalnosci  Przeptywy z dziatalnosci Srodki na koniec
okresu operacyjngj inwestycyjnej finansowej okresu



STRATEGIA

@ Strategia Grupy Brand 24
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4. Strategia Grupy Kapitatowej Brand 24 BRAND24

Celem Grupy Brand 24 jest wzrost wartosci dla akcjonariuszy, ktorego przejawem bedzie istotne zwiekszenie generowanych wynikow finansowych w oparciu o dynamiczny wzrost liczby klientow, ktory
nalezy traktowac jako gtowna jednostke przychodowa. Oczekiwany wzrost wynikow Grupy powinien nastapié, dzieki realizacji nastepujacych celdow posrednich:

el : : . L : wzmocnienie pozycji na arenie miedzynarodowej poprzez zwiekszenie skali i
unifikacja narzedzia poprzez potaczenie wersji polskiej i globalnej, N .. : : AN .
. . . : o (o) efektywnosci dziatan skupiajacych sie na pozyskiwaniu klientow, dalszego rozwoju i
utrzymaniu i umocnieniu pozycji lidera na krajowym rynku monitoringu . . N :
. : ., , . udoskonalania oprogramowania Brand 24, poprawa rentownosci dzieki rosnacej
sieci Internet i medidw spotecznosciowych . . .
skali i efektywnemu roztozeniu kosztéw statych Grupy

Osiaggniecie powyzszych celéw bedzie mozliwe dzieki:

rozwojowi zrodet pozyskania klienta, obecnie sprzedaz Emitenta realizowana jest wytacznie w oparciu o ruch przychodzacy (inbound marketing), ktory polega na umozliwieniu odbiorcom

5&1 samodzielnego odnalezienia w Internecie oprogramowania Brand24, przetestowanie go oraz zakupienie do niego dostepu w mozliwie zautomatyzowany sposéb i przy mozliwie
minimalnym kontakcie z pracownikami Grupy; w przeciwienstwie do tradycyjnych dziatan marketingowych, marketing oparty o ruch przychodzacy polega na ekspozycji produktu ,na
drodze” klienta szukajacego oprogramowania takiego jak Brand24.

J poprawie konwersji z wersji testowej narzedzia do wersji ptatnej co odbywac sie bedzie poprzez
@ 1) optymalizacje tzw. $ciezki konwersji, czyli drogi jaka musi odbyc¢ uzytkownik, aby stac sie ptacagcym klientem oraz
2) optymalizacje jakosciiilosci danych, jakie otrzymuje uzytkownik chwile po zatozeniu konta.

dziataniom umozlwiajagcym utrzymanie klienta. Jednym z kluczowych wyzwan kazdej firmy dziatajacej w modelu SaaS jest nieustajaca minimalizacja liczby klientéw, ktdrzy rezygnuja z
m dostepu do oprogramowania (tzw. ,churn”). Warto jednak podkreslic, ze na obecnym etapie edukacji rynku, czesc¢ klientéw wykorzystuje oprogramowanie do monitoringu Internetu
KJ projektowo (czyli przez okreslony, stosunkowo krotki czas), gtownie w celu monitoringu konkretnej kampanii reklamowej, konkursu lub w ramach cyklicznych audytéw. W takim modelu
narzedzie nie jest wykorzystywane w codziennej pracy. Dlatego jednym z najwiekszych wyzwan na najblizsze lata jest edukacja, ktéra pokazuje oprogramowanie Brand24 jako produkt
codziennego uzytku dla firm matych i srednich.
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4. Strategia Grupy Kapitatowej Brand 24

BRAND24

Realizacja strategii dziatania w perspektywie najblizszych kilkunastu miesiecy finansowana bedzie w szczegdlnosci dzieki srodkom pozyskanym w 2017 roku z emisji akcji

serii | w wysokosci 3,5 mln PLN brutto. Srodki te zostang przeznaczona na:

(i) rozwdj oprogramowania Brand24, poprzez zwiekszenie
zatrudnienia w zespole programistéw

Zgodnie z zatozeniami strategii, zwiekszenie zatrudnienia w zespole
programistow pozwoli na usprawnienie oprogramowania Brand24,
ktore skutkowacd bedzie:

* poprawg konwersji z wersji testowej narzedzia do wersji ptatnej

* minimalizacja odptywu klientow dzieki poprawie jakosci
produktu

 unifikacja narzedzia Brand24, ktéra pozwoli na odejscie od
podziatu na wersje globalng i polska

(i) oraz na zwiekszenie budzetow dziatan marketingowych majacych na celu
poprawe dynamiki pozyskiwania klientéow miedzynarodowych.

Zwiekszenie budzetéw dziatan marketingowych pozwoli na dalszy rozwdj zrodet

pozyskania klient w oparciu o ruch przychodzacy (inbound marketing), miedzy

innymi poprzez:

tworzenie tresci edukacyjnych dla segmentu, w ktérym Grupa Brand 24 operuje,
animowanie dyskusji powigzanych z branza,

udziat w konferencjach, webinarach oraz warsztatach branzowych,

dbanie o to aby produkt znajdowat sie na szczycie list w wyszukiwarkach
internetowych, oraz prowadzenie kampanii reklamowych,

budowanie relacji zosobami wptywowymi w Internecie,

programy afiliacyjne.
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5. Akcje i akcjonariat

Struktura kapitatu zaktadowego Brand 24 SA

Kapitat podstawowy

Na dzien 30 wrzes$nia 2018 roku kapitat zaktadowy Spétki sktada sie z 1 999 540
akcji zwyktych na okaziciela o wartosci nominalnej 0.10 PLN kazda, w tym:
e 1000000 akcji serii A;

» 538400 akgcji serii B;

* 15384 akcje serii C;

* 71769 akcji serii D;

* 13267 akcji serii E;

* 86000 akcji serii F;

* 164 720 akcji serii G;

* 110000 akgcji serii I

Kapitat warunkowy

Na podstawie uchwaty Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia Spétki z dnia 25
pazdziernika 2016 roku w sprawie warunkowego podwyzszenia kapitatu
zaktadowego w drodze emisji akcji serii G, pozbawienia dotychczasowych
akcjonariuszy prawa poboru akgcji serii G oraz w sprawie zmian Statutu Spotki,
kapitat zaktadowy Spotki zostat warunkowo podwyzszony o kwote nie wiekszg niz
17 248.20 PLN w drodze emisji nie wiecej niz 172 482 akcji zwyktych imiennych serii
G, o wartosci nominalnej 0.10 PLN kazda i tgcznej wartosci nominalnej nie wiekszej
niz 17 248.20 PLN. Warunkowe podwyzszenie kapitatu zaktadowego Spotki
dokonane zostato w celu przyznania praw do objecia akcji serii G przez posiadaczy
warrantow subskrypcyjnych serii A od numeru 000.001 do numeru 172 482,
emitowanych na podstawie uchwaty Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia
Spotki z dnia 25 pazdziernika 2016 roku numer 4/16 w sprawie emisji warrantow
subskrypcyjnych serii A z prawem do objecia akcji serii G oraz pozbawienia
dotychczasowych akcjonariuszy prawa poboru warrantow subskrypcyjnych serii A w
zwigzku z Programem Motywacyjnym dla Cztonkow Zarzadu oraz kluczowych
pracownikow i wspotpracownikéw Spotki.

BRAND24

Ponadto na podstawie Uchwaty Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia Spétki z dnia 18
pazdziernika 2017 roku w sprawie warunkowego podwyzszenia kapitatu zaktadowego w
drodze emisji akcji zwyktych na okaziciela serii H, pozbawienia dotychczasowych
akcjonariuszy prawa poboru akcji zwyktych na okaziciela serii H oraz w sprawie zmian
Statutu Spétki, kapitat zaktadowy Spotki zostat warunkowo podwyzszony o kwote nie
wiekszg niz 10 214.30 PLN w drodze emisji nie wiecej niz 102 143 akcji zwyktych na
okaziciela serii H o wartosci nominalnej 0.10 PLN kazda i tgcznej wartosci nominalnej nie
wiekszej niz 10 214.30 PLN. Warunkowe podwyzszenie kapitatu zaktadowego Spétki
dokonane zostato w celu przyznania praw do objecia akcji serii H przez posiadaczy
warrantéw subskrypcyjnych imiennych serii B od numeru 000.001 do numeru 102 143
emitowanych na podstawie uchwaty Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia Spotki z dnia
18 pazdziernika 2017 roku, w sprawie emisji warrantoéw subskrypcyjnych serii B z prawem
do objecia akcji serii H oraz pozbawienia dotychczasowych akcjonariuszy prawa poboru
warrantéw subskrypcyjnych serii B w zwigzku z Programem Motywacyjnym kluczowych
pracownikow i wspétpracownikow Spotki.

Kapitat docelowy

Zgodnie z trescig § 4 ust. 7 Statutu Spétki, kapitat zaktadowy moze byé podwyzszony o
kwote nie wyzsza niz 14 445.40 PLN w drodze emisji 144 454 akcji zwyktych na okaziciela o
wartosci nominalnej 0.10 PLN kazda akcja. Uchwatg Zarzadu z dnia 30 pazdziernika 2017
roku dokonano emisji nie wiecej niz 110.000 akcji zwyktych na okaziciela serii | w ramach
kapitatu docelowego o tacznej wartosci nominalnej 11 000.00 PLN.

W zwigzku z dookresleniem przez Zarzad wysokosci objetego kapitatu zaktadowego, na
dzien sporzadzenia niniejszego sprawozdania Zarzad Spétki moze jeszcze dokonaé
podwyzszenia kapitatu zaktadowego w ramach upowaznienia przewidzianego w § 4 ust. 7
Statutu o kwote nie wyzszg niz 3 445.40 PLN.
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5. Akcje i akcjonariat

Struktura akcjonariatu

W dniu 13 wrzesnia 2018 r. Larq Growth Fund | FIZ zawart transakcje sprzedazy 26.000
akcji Spotki odpowiadajacych 1,30% kapitatu zaktadowego/ogdlnej liczbie gtoséow w
Spotce. Ponizej zaprezentowano strukture akcjonariatu Brand 24 SA na dzien

sporzadzenia niniejszego raportu.

Akcjonariusz

Larg Growth Fund | FIZ
Michat Sadowski

Piotr Wierzejewski
Venture Inc S.A.
Pozostali

RAZEM

C

Liczba akcji/gtosow

780090
248 028
248 028
191 682
531712

1999 540

Udziat w kapitale
zaktadowym/ogolnej liczbie

gtosow
39.01%

12.40%
12.40%
9.59%
26.60%
100.00%

m Larqg Growth Fund | FIZ
® Michat Sadowski

m Piotr Wierzejewski

® Venture Inc S.A.

m Pozostali

Akcje w obrocie na NewConnect

BRAND24

Wszystkie akcje Spotki notowane s3 pod nazwg skrécona ,,BRAND24” i z

oznaczeniem ,B24”,
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5. Akcje i akcjonariat BRAND24

Program motywacyjny

W Spétce Brand 24 SA realizowany jest obecnie program motywacyjny. W ramach Programu Motywacyjnego 2018-2020 uprawnieni beda mogli objac nie wiecej niz 102 143
akcje zwykte na okaziciela serii H. Warunkiem uzyskania uprawnienia do objecia akcji jest

pozostawanie w czynnym stosunku stuzbowym z Emitentem oraz nieprowadzenie dziatalnosci

Program Motywacyjny 2018 - 2020 konkurencyjnej wobec Emitenta. Ponadto uzyskanie uprawnienia do objecia akcji uzaleznione jest
Program Motywacyjny 2018-2020 jest skierowany do kluczowych pracownikéw i od osiagniecia przez Grupe okre$lonych wskaznikow okreslonych odmiennie w odniesieniu do
wspétpracownikdéw Emitenta. Michat Sadowski oraz Piotr Wierzejewski nie sa objeci kazdego z lat 2018-2020:
niniejszym programem. Program stanowi dodatkowy mechanizm motywujacy _mmm
kluczowych pracownikéw i wspotpracownikéw do pracy i dziatan na rzecz Emitenta,
a takze zapewniajacy silniejsze zwigzanie z Emitentem, co ma przyczynic¢ sie do Liczba klientéw Grupy na koniec danego okresu 2935 4364 6013
stabilnego wzrostu wartosci Emitenta, czego beneficjentem bedg wszyscy
Iil:;:{gorgfnrlusl\;itlil;iggy?:); Llczzoblagsz%r;gvnIrzg?/iigvr\:laensrzebkergzcizey 13\19 Oféi&h okresach Skonsolidowane przychody Grupy za dany okres (tys. PLN) 10765 15970 23737
rozliczeniowych (2018, 2019 oraz 2020).

Skonsolidowany wynik netto Grupy (tys. PLN) (1085) 633 4668

Program daje mozliwosc, aby czesc akcji (nie wiecej niz 50% pakietu przeznaczonego dla danego
uczestnika programu) zostata przyznana za spetnienie wytaczenie warunkow lojalnosciowych. Taki
mechanizm ma umozliwi¢ zainteresowanie pracg w Spdtce najbardziej utalentowanych
menadzerow.

W ramach Programu Motywacyjnego 2018-2020 Zarzad Emitenta bedzie uprawniony do
przyznawania uprawnien do objecia 7 666 akcji serii H Emitenta wedtug uznania Zarzadu.

Kapitat zaktadowy Emitenta moze rowniez ulec podwyzszeniu w wyniku realizacji uprawnien przez
posiadaczy warrantow subskrypcyjnych serii B o kwote nie wyzszg niz 10 214.30 PLN, o ile sad
dokona rejestracji warunkowego podwyzszenia kapitatu Spétki oraz zwigzanej z tym zmiany Statutu
Spotki, oraz jesli spetnione zostang przestanki okreslone w Programie Motywacyjnym 2018-2020.
Program Motywacyjny 2018-2020 bedzie rozliczany co roku, a jego catkowite rozliczenie nastgpi po
zatwierdzeniu sprawozdania finansowego Emitenta za 2020 roku, zgodnie ze szczegétowymi
warunkami Programu Motywacyjnego.
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5. Wiadze Brand 24 SA BRAND24

Rada Nadzorcza

Zarzad
W Il kwartale 2018 roku oraz do dnia sporzadzenia niniejszego sprawozdania Na dzien 30 wrzesnia 2018 roku w sktad Rady Nadzorczej Spétki wchodzity
Zarzad Spotki dziatat dwuosobowo w nastepujgcym sktadzie: nastepujace osoby:
* Mikotaj Chruszczewski - Przewodniczacy Rady Nadzorczej
* Mariusz Ciepty - Cztonek Rady Nadzorczej
| « Jarostaw Roszkowski - Cztonek Rady Nadzorczej
A * Maciej Matysz - Cztonek Rady Nadzorczej
_ * Adam Michalewicz - Cztonek Rady Nadzorcze;.
\‘ =y o
o Do dnia sporzadzenia niniejszego raportu nie miaty miejsca zmiany w sktadzie Rady
L SR . ’, .
/ Nadzorczej Spotki.
Michat Sadowski Piotr Wierzejewski
Prezes Zarzadu Cztonek Zarzadu
Zatozyciel spotki. Startup Founder of the Piotr Wierzejewski jest jednym z zatozycieli
Year w konkursie The Next Web Startup Spotki, ma 15 lat doswiadczenia w branzy
Awards. Dyrektor Marketingu roku wg informatycznej, z czego
Mediarun. Zwyciezca rankingu 50 10 lat na stanowiskach zarzgdczych.

Kreatywnych w Biznesie Magazynu Brief.
Autor bestsellerowej ksigzki "Rewolucja

Social Media"
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POZOSTALE
INFORMACJE

zasady sporzadzenia sprawozdan finansowych

postepowania przed sagdem, organem wtasciwym dla postepowania arbitrazowego
lub organem administracji publicznej
informacja o zatrudnieniu

osiagniecia w dziedzinie badan i rozwoju
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6. Pozostate informacje BRAND24

Zasady sporzadzenia sprawozdan finansowych Osiagniecia w dziedzinie badan i rozwoju (dziatania innowacyjne)
Skrécone  sprawozdania  finansowe  (odpowiednio  jednostkowe  oraz Podstawowym produktem Grupy jest aplikacja Brand24 - zaawansowane narzedzie
skonsolidowane) Brand 24 za Q3 2018 rok zostaty sporzadzone zgodnie z Ustawg o monitoringu (w tym medidw spotecznosciowych) sktadajacym sie ze specjalistycznych
rachunkowosci. modutdéw oraz systemow. Grupa stale prowadzi prace majace na celu udoskonalenia
funkcjonalnosci aplikacji Brand24 i tym samym na bazie podstawowego produktu powstaja
W omawianym okresie zmiany zasad rachunkowosci nie wystapity. kolejne wersje aplikacji.
W 11l kwartale 2018 roku Grupa kontynuowata prace nad usprawnieniem i rozwojem narzedzia
Spétka nie umieszczata w dokumencie informacyjnym informacji, o ktérych mowa informatycznego bedacego podstawg Swiadczenie przez Grupe ustug swoim klientom. Na
w § 10 pkt 13a) Zatgcznika Nr 1 do Regulaminu Alternatywnego Systemu Obrotu. dzien 30 wrzes$nia 2018 roku kwota niezakonczonych prac rozwojowych wyniosta 476 tys. PLN.
Naktady na te prace stanowig gtownie ustugi informatyczne. Koszty trwajacych prac
Zgodnie z § 5 ust. 2a Zatacznika nr 3 do Regulaminu ASO Emitent nie przekazuje rozwojowych sg prezentowane w pozycji ,,Krotkoterminowe rozliczenia miedzyokresowe” w
odrebnego jednostkowego raportu kwartalnego. aktywach Grupy.

Postepowania przed sadem, organem wtasciwym dla postepowania
arbitrazowego lub organem administracji publicznej

W Q3 2018 roku oraz na dzien sporzadzenia niniejszego raportu przeciwko Spotce
lub Spétce Zaleznej nie toczyty sie zadne postepowania przed jakimkolwiek sadem
ani tez organem administracji publicznej.

Informacja o zatrudnieniu

Przecietne zatrudnienie w Q3 2018 roku wynosito 10 etatow.

Jednoczesnie z uwagi na specyfike prowadzonej dziatalnosci Grupa wspétpracuje
dodatkowo z szerokim gronem oséb w oparciu o umowy cywilnoprawne. Majac
powyzsze na uwadze w Q3 2018 roku Grupa wspotpracowata z ok. 60 osobami
Swiadczacymi na jego rzecz ustugi, gtéwnie w zakresie wsparcia informatycznego.
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SKROCONE
SKONSOLIDOWANE
SPRAWOZDANIE
FINANSOWE ZA
Q32018

* bilans

» rachunek zyskéw i strat

» zestawienie zmian w kapitale (funduszu) wtasnym
* rachunek przeptywoéw pienieznych
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7. Skrécone skonsolidowane sprawozdanie finansowe

za Q3 2018 (dane w PLN)

30.09.2018 31.12.2017 30.09.2017
AKTYWA
A. Aktywa trwate 1650912.51 1014 548.70 719 902.00
l. Wartos$ci niematerialne i prawne 1301628.40 875 803.08 536 139.11
ll. Rzeczowe aktywa trwate 169 217.89 89 045.28 86 846.97
lIl. Naleznosci dtugoterminowe 0.00 0.00 0.00
IV. Inwestycje dtugoterminowe 0.00 0.00 0.00
V. Dtugoterminowe rozliczenia miedzyokresowe 180 066.22 49700.34 96 915.92
B. Aktywa obrotowe 2 875 849.51 3662 869.03 1694 769.31
|. Zapasy 0.00 0.00 0.00
Il. Naleznosci krotkoterminowe 1248 352.17 731659.54 886 019.66
lII. Inwestycje krétkoterminowe 1053 285.12 2572901.36 310 144.65
IV. Krétkoterminowe rozliczenia miedzyokresowe 574212.22 358 308.13 498 605.00
C. Nalezne wptaty na kapitat (fundusz) podstawowy 0.00 0.00 0.00
D. Udziaty (akcje) wtasne 0.00 0.00 0.00
AKTYWA RAZEM 4526 762.02 4677 417.73 2414671.31
PASYWA
A. Kapitat (fundusz) wtasny 3119 044.80 3734430.95 953 182.28
l. Kapitat (fundusz) podstawowy 199 954.00 188 954.00 172 482.00
Il Kapitat zapasowy 5185 349.76 1987667.21 1987667.21
lll. Kapitat (fundusz) z aktualizacji wyceny 0.00 0.00 0.00
IV. Pozostate kapitaty (fundusze) rezerwowe 776.20 3208 682.55 8 537.80
V. Zysk (strata) z lat ubiegtych (1658 005.71) (849 176.87) (849 176.87)
VI. Zysk (strata) netto (634 637.22) (763 008.24) (319691.41)
VII. Zysk (strata) z réznic kursowych z przeliczenia jednostek zagranicznych 25607.77 (38 687.70) (46 636.45)
B. Zobowigzania i rezerwy na zobowigzania 1407 717.22 942 986.78 1461 489.03
l. Rezerwy na zobowigzania 153 575.88 113 387.83 11653.01
ll. Zobowigzania dtugoterminowe 1437.28 2843.84 3305.99
lIl. Zobowigzania krotkoterminowe 733227.80 464 484.01 1145982.96
IV. Rozliczenia miedzyokresowe 519476.26 362271.10 300 547.07
PASYWA RAZEM 4526 762.02 4677 417.73 2414 671.31

BRAND24
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7. Skrécone skonsolidowane sprawozdanie finansowe

za Q3 2018 (dane w PLN)

RACHUNEK ZYSKOW | STRAT (wariant kalkulacyjny)

01.07-30.09.2018

01.07-30.09.2017

01.01-30.09.2018

01.01-30.09.2017

A. Przychody netto ze sprzedazy produktow, towaréw i materiatow, w tym: 3213532.42 2060 412.50 8554 711.45 5581 347.50
l. Przychody netto ze sprzedazy produktow 3213532.42 2060412.50 8554 711.45 5581 347.50
Il. Przychody netto ze sprzedazy towaréw i materiatow 0.00 0.00 0.00 0.00
B. Koszty sprzedanych produktow, towaréw i materiatow, w tym: 1561560.46 1152 625.56 4294 881.47 2997 751.88
l. Koszt wytworzenia sprzedanych produktéw 1561 560.46 1152 625.56 4294 881.47 2997 751.88
Il. Wartos$¢ sprzedanych towardw i materiatow 0.00 0.00 0.00 0.00
C. Zysk (strata) brutto ze sprzedazy (A-B) 1651971.96 907 786.94 4259 829.98 2583595.63
D. Koszty sprzedazy 1046 328.43 656 743.49 2821656.18 1688 295.35
E. Koszty ogolnego zarzadu 670770.25 430021.79 2139 659.75 1124698.73
F. Zysk (strata) ze sprzedazy (C-D-E) (65 126.72) (178 978.34) (701 485.95) (229 398.45)
G. Pozostate przychody operacyjne 64.21 3.43 3680.43 2628.86
. Zysk z tytutu rozchodu niefinansowych aktywow trwatych 0.00 0.00 0.00 0.00
[Il. Dotacje 0.00 0.00 0.00 0.00
1. Aktualizacja wartos$ci aktywow niefinansowych 0.00 0.00 0.00 0.00
IV. Inne przychody operacyjne 64.21 3.43 3680.43 2628.86
H. Pozostate koszty operacyjne 15 004.81 2.32 22 116.26 6216.13
|. Strata z tytutu rozchodu niefinansowych aktywéw trwatych 0.00 0.00 0.00 0.00
Il. Aktualizacja wartosci aktywdw niefinansowych 0.00 0.00 0.00 0.00
lll. Inne koszty operacyjne 15004.81 2.32 22116.26 6216.13
I. Zysk (strata) z dziatalnosci operacyjnej (F+G-H) (80067.32) (178 977.23) (719 921.78) (232 985.72)
J. Przychody finansowe 16.59 16.96 943.25 50.48
I. Dywidendy i udziaty w zyskach 0.00 0.00 0.00 0.00
. Odsetki 16.59 16.96 943.25 50.48
1. Zysk z tytutu rozchodu aktywdow finansowych 0.00 0.00 0.00 0.00
IV. Aktualizacja wartosci aktywéw finansowych 0.00 0.00 0.00 0.00
V.Inne 0.00 0.00 0.00 0.00
K. Koszty finansowe 23982.62 25086.48 41 878.63 117 944.95
l. Odsetki, w tym: 144.40 8 765.22 4129.92 15998.98
Il. Strata z tytutu rozchodu aktywéw finansowych 0.00 0.00 0.00 0.00
1. Aktualizacja wartosci aktywow finansowych 0.00 0.00 0.00 0.00
IV.Inne 23 838.22 16 321.26 37748.71 101 945.97
L. Zysk (strata) brutto (1+J-K) (104 033.35) (204 046.75) (760 857.16) (350 880.19)
M. Podatek dochodowy (9172.35) 936.77 (126 219.94) (31188.79)
N. Pozostate obowigzkowe zmniejszenia zysku (zwiekszenia straty) 0.00 0.00 0.00 0.00
0. Zysk (strata) netto (L-M-N) (94 861.00) (204 983.52) (634 637.22) (319 691.41)

BRAND24
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7. Skrécone skonsolidowane sprawozdanie finansowe

za Q3 2018 (dane w PLN)

podziatu zysku (pokrycia straty)

ZESTAWIENIE ZMIAN W KAPITALE (FUNDUSZU) WEASNYM 01.07-30.09.2018 01.07-30.09.2017 01.01-30.09.2018 31.12.2017 01.01-30.09.2017
I. Kapitat (fundusz) wtasny na poczatek okresu (BO) 5242 057.07 1186 265.39 3727 298.05 1310972.34 1310972.34
l.a. Kapitat (fundusz) wtasny na poczatek okresu (BO), po korektach 5242 057.07 1186 265.39 3727 298.05 1310972.34 1310972.34
1. Kapitat (fundusz) podstawowy na poczatek okresu 199 954.00 172 482.00 188 954.00 172 482.00 172 482.00
1.1. Zmiany kapitatu (funduszu) podstawowego 0.00 0.00 11 000.00 16 472.00 0.00
a) zwiekszenia z tytutu emisji akdji 0.00 0.00 11.000.00 16 472.00 0.00
1.2. Kapitat (fundusz) podstawowy na koniec okresu 199 954.00 172482.00 199 954.00 188 954.00 172 482.00
2. Nalezne wptaty na kapitat podstawowy na poczatek okresu 0.00 862.40 0.00 0.00 0.00
2.1. Zmiany naleznych wptat na kapitat podstawowy 776.20 7675.40 776.20 0.00 8537.80
a) zwiekszenia (z tytutu) 776.20 7675.40 776.20 0.00 8537.80
2.2. Nalezne wptaty na kapitat podstawowy na koniec okresu 776.20 8537.80 776.20 0.00 8537.80
3. Kapitat (fundusz) zapasowy na poczatek okresu 5185 349.76 1987 667.21 1987 667.21 1987 667.21 1987 667.21
3.1. Zmiany kapitatu (funduszu) zapasowego 0.00 0.00 3197 682.55 0.00 0.00
a) zwiekszenie 0.00 0.00 3197 682.55 0.00 0.00
3.2. Stan kapitatu (funduszu) zapasowy na koniec okresu 5185 349.76 1987 667.21 5185 349.76 1987 667.21 1987 667.21
4, K‘aplta{ (fu.ndusz) z aktuallz.aql .wyceny na poc?q.tek okresu - 1987 667.21 0.00 0.00 0.00 0.00
zmiany przyjetych zasad (polityki) rachunkowosci
4.1. Zmiany kapitatu (funduszu) z aktualizacji wyceny 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
4.2. Kapitat (fundusz) z aktualizacji wyceny na koniec okresu 1987 667.21 0.00 0.00 0.00 0.00
5. Pozostate kapitaty (fundusze) rezerwowe na poczatek okresu 0.00 0.00 3208 682.55 0.00 0.00
5.1. Zmiany pozostatych kapitatow (funduszy) rezerwowych 0.00 0.00 (3208 682.55) 3208 682.55 0.00
a) zwiekszenie (z tytutu) 0.00 0.00 0.00 3208 682.55 0.00
b) zmniejszenie 0.00 0.00 3208682.55 0.00 0.00
5.2. Pozostate kapitaty (fundusze) rezerwowe na koniec okresu 0.00 0.00 0.00 3208 682.55 0.00
6. Zysk (strata) z lat ubiegtych na poczatek okresu (1295 673.97) (545 505.83) (822 765.78) (419 936.48) (419 936.48)
6.1. Zysk z lat ubiegtych na poczatek okresu 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
6.2. Zysk z lat ubiegtych, na poczatek okresu, po korektach 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
6.3. Zysk z lat ubiegtych na koniec okresu 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
6.4. Strata z lat ubiegtych na poczatek okresu 1295673.97 545 505.83 822 765.78 419936.48 419936.48
6.5. Strata z lat ubiegtych na poczatek okresu, po korektach 1295673.97 545505.83 822 765.78 419936.48 419936.48
a) zwiekszenie (z tytutu) 835239.93 429 240.39 835239.93 429 240.39 429 240.39
- strata roku ubiegtego 835239.93 429240.39 835239.93 429240.39 429240.39
6.6. Strata z lat ubiegtych na koniec okresu 2130913.90 974 746.22 1658 005.71 849 176.87 849 176.87
6.7. Zysk (strata) z lat ubiegtych na koniec okresu (2130913.90) (974 746.22) (1658 005.71) (849 176.87) (849 176.87)
7. Wynik netto (136 121.26) (240 758.51) (609 029.45) (801 695.94) (366 327.86)
a) strata netto (136 121.26) (240 758.51) (609 029.45) (801 695.94) (366 327.86)
I1. Kapitat (fundusz) wtasny na koniec okresu (BZ ) 3119044.80 953 182.28 3119044.80 3734430.95 953 182.28
I1l. Kapitat (fundusz) wtasny, po uwzglednieniu proponowanego
3119044.80 953 182.28 3119044.80 3734430.95 953182.28

BRAND24
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7. Skrocone skonsolidowane sprawozdanie finansowe

za Q3 2018 (dane w PLN)

RACHUNEK PRZEPLYWOW PIENIEZNYCH (metoda posrednia)

A. Przeptywy srodkéw pienieznych z dziatalnosci operacyjnej

01.07-30.09.2018

01.07-30.09.2017

01.01.-30.09.2018

01.01.-30.09.2017

1. Zysk (strata) netto (94 861.00) (204 983.52) (634 637.22) (319691.41)
1. Korekty razem (78 322.68) (89 641.67) (348 583.98) (230 963.93)
1. Amortyzacja 112857.11 54 638.03 280067.39 232 959.95

2. Zyski (straty) z tytutu réznic kursowych 250.96 (7 150.78) 25510.72 (46 372.75)
3. Odsetki i udziaty w zyskach (dywidendy) 133.81 0.00 (603.33) 5611.74
4. Zysk (strata) z dziatalnosci inwestycyjnej 0.00 0.00 0.00 0.00
5.Zmiana stanu rezerw (15700.42) 920.93 40 188.05 (7 166.52)
6. Zmiana stanu zapasow 0.00 0.00 0.00 0.00
7. Zmiana stanu naleznosci (12289.58) (163 268.45) (516 692.62) (296 709.43)
8. Zmiana stanu zobowigzan krétkoterminowych, z wyjatkiem pozyczek 110304.55 39578.35 272 046.48 120321.50
9. Zmiana stanu rozliczer miedzyokresowych (298 563.93) (12 614.38) (442 064.82) (237 303.11)
10. Inne korekty 24 684.83 (1745.37) (7 035.85) (2305.31)
111. Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci operacyjnej (1+/-11) (173 183.68) (294 625.19) (983 221.20) (550 655.34)

B. Przeptywy srodkow pienieznych z dziatalnosci inwestycyjnej

1. Wptywy 0.00 0.00 0.00 0.00
1. Zbycie wartos$ci niematerialnych i prawnych oraz rzeczowych aktywéw 0.00 0.00 0.00 0.00
2. Zbycie inwestycji w nieruchomosci oraz wartosci niematerialne i prawne 0.00 0.00 0.00 0.00
3. Z aktywdw finansowych, 0.00 0.00 0.00 0.00
4. Inne wptywy inwestycyjne 0.00 0.00 0.00 0.00
1. Wydatki 205 545.51 34 823.19 533 065.32 95013.18
1. Nabycie warto$ci niematerialnych i prawnych oraz rzeczowych aktywdw 205 545.51 34823.19 533065.32 95013.18

2. Inwestycje w nieruchomosci oraz wartosci niematerialne i prawne 0.00 0.00 0.00 0.00
3. Na aktywa finansowe, w tym: 0.00 0.00 0.00 0.00
4. Inne wydatki inwestycyjne 0.00 0.00 0.00 0.00
111. Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci inwestycyjnej (1-11) (205 545.51) (34 823.19) (533 065.32) (95 013.18)

C. Przeptywy srodkow pienieznych z dziatalnosci finansowej

01.07-30.09.2018

01.07-30.09.2017

01.01.-30.09.2018

01.01.-30.09.2017

l. Wptywy (19 469.31) 297 308.40 1918.89 849 216.20
1. Wptywy netto z emisji akcji oraz doptat do kapitatu 776.20 7675.40 776.20 8537.80

2. Kredyty i pozyczki (20262.10) 289 633.00 199.44 840 678.40

3. Emisja dtuznych papieréw warto$ciowych 0.00 0.00 0.00 0.00

4. Inne wptywy finansowe 16.59 0.00 943.25 0.00

Il. Wydatki 609.23 445.81 5248.61 126 067.20
1. Nabycie udziatdéw (akgji) wtasnych 0.00 0.00 0.00 0.00

2. Dywidendy i inne wyptaty na rzecz wtascicieli 0.00 0.00 0.00 0.00

3. Inne, niz wptaty na rzecz wtascicieli, wydatki z tytutu podziatu zysku 0.00 0.00 0.00 0.00

4. Sptaty kredytow i pozyczek 0.00 0.00 3542.05 119772.04

5. Wykup dtuznych papieréw wartos$ciowych 0.00 0.00 0.00 0.00

6. Z tytutu innych zobowigzan finansowych 0.00 0.00 0.00 0.00

7. Ptatnosci zobowigzan z tytutu uméw leasingu finansowego 458.83 445.81 1366.64 683.42

8. Odsetki 150.40 0.00 339.92 5611.74

9. Inne wydatki finansowe 0.00 0.00 0.00 0.00

11l. Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci finansowej (1-11) (20 078.54) 296 862.59 (3329.72) 723 149.00
D. Przeptywy pieniezne netto, razem (A.ll1+/-B.111+/-C.III) (398 807.73) (32585.79) (1519 616.24) 77480.48
E. Bilansowa zmiana stanu srodkéw pienieznych (398 807.73) (32585.79) (1519 616.24) 77480.48
F. Srodki pieniezne na poczatek okresu 1452 092.85 342730.44 2572901.36 232664.17
G. Srodki pieniezne na koniec okresu (F+/-D) 1053285.12 310 144.65 1053285.12 310 144.65

BRAND24
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Skrécone sprawozdanie finansowe skonsolidowane przedstawit Zarzad Spotki

Podpisy cztonkdw Zarzadu

Michat Sadowski - PrezesZarzadu e

Piotr Wierzejewski - Cztonek Zarzagdu e

Osoba odpowiedzialna za prowadzenie ksigg rachunkowych Spoétki:

Bartosz Koztowski o

Wroctaw, 13 listopada 2018 roku
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SKROCONE
JEDNOSTKOWE
SPRAWOZDANIE
FINANSOWE ZA
Q3 2018

* bilans

* rachunek zyskow i strat

» zestawienie zmian w kapitale (funduszu) wtasnym
« rachunek przeptywow pienieznych



7. Skrécone jednostkowe sprawozdanie finansowe

za Q3 2018 (dane w PLN)

30.09.2018 31.12.2017 30.09.2017
AKTYWA
A. Aktywa trwate 1652 880.01 1016 289.35 721 869.50
l. Warto$ci niematerialne i prawne 1301628.40 875 803.08 536 139.11
ll. Rzeczowe aktywa trwate 169217.89 89 045.28 86 846.97
1. Naleznosci dtugoterminowe 0.00 0.00 0.00
IV. Inwestycje dtugoterminowe 1967.50 1740.65 1967.50
V. Dtugoterminowe rozliczenia miedzyokresowe 180 066.22 49 700.34 96 915.92
B. Aktywa obrotowe 3 057 868.80 3729 151.52 1683161.49
|. Zapasy 0.00 0.00 0.00
Il. Naleznosci krotkoterminowe 1603 152.09 831391.86 886 019.66
l1I. Inwestycje krétkoterminowe 880 504.49 2539451.53 298 536.83
IV. Krétkoterminowe rozliczenia miedzyokresowe 574212.22 358 308.13 498 605.00
C. Nalezne wptaty na kapitat (fundusz) podstawowy 0.00 0.00 0.00
D. Udziaty (akcje) wtasne 0.00 0.00 0.00
AKTYWA RAZEM 4710 748.81 4745 440.87 2405 030.99
PASYWA
A. Kapitat (fundusz) wtasny 3410228.31 3862 363.78 956 913.50
|. Kapitat (fundusz) podstawowy 199 954.00 188 954.00 172 482.00
Il Kapitat zapasowy 5185 349.76 1987667.21 1987667.21
ll. Kapitat (fundusz) z aktualizacji wyceny 0.00 0.00 0.00
IV. Pozostate kapitaty (fundusze) rezerwowe 776.20 3208 682.55 8537.80
V. Zysk (strata) z lat ubiegtych (1522 939.98) (822 765.78) (822 765.78)
VI. Zysk (strata) netto (452 911.67) (700 174.20) (389 007.73)
VII. Zysk (strata) z réznic kursowych z przeliczenia jednostek zagranicznych 0.00 0.00 0.00
B. Zobowigzania i rezerwy na zobowigzania 1300 520.50 883 077.09 1448 117.49
|. Rezerwy na zobowigzania 153 575.88 113 387.83 11653.01
ll. Zobowiazania dtugoterminowe 1437.28 2843.84 3305.99
lll. Zobowigzania krétkoterminowe 733227.80 464 484.01 1145982.96
IV. Rozliczenia miedzyokresowe 412 279.54 302361.41 287 175.53
PASYWA RAZEM 4710 748.81 4745 440.87 2 405 030.99
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7. Skréocone jednostkowe sprawozdanie finansowe

za Q3 2018 (dane w PLN) BRAND24

RACHUNEK ZYSKOW | STRAT (wariant kalkulacyjny) 01.07-30.09.2018 01.07-30.09.2017 01.01-30.09.2018 01.01-30.09.2017
A. Przychody netto ze sprzedazy produktow, towaréw i materiatow, w tym: 3248802.16 1952 340.16 8514 476.95 5377228.91
l. Przychody netto ze sprzedazy produktow 3248802.16 1952 340.16 8514 476.95 5377228.91
Il. Przychody netto ze sprzedazy towaréw i materiatow 0.00 0.00 0.00 0.00
B. Koszty sprzedanych produktow, towaréw i materiatow, w tym: 1561560.46 1152 625.56 4294 881.47 2997 751.88
l. Koszt wytworzenia sprzedanych produktéw 1561 560.46 1152 625.56 4294 881.47 2997 751.88
Il. Wartos$¢ sprzedanych towardw i materiatow 0.00 0.00 0.00 0.00
C. Zysk (strata) brutto ze sprzedazy (A-B) 1687 241.70 799 714.60 4219 595.48 2379477.03
D. Koszty sprzedazy 978 522.30 619 699.62 2642 451.36 1605 751.46
E. Koszty ogolnego zarzadu 658 988.60 420427.79 2096 904.52 1085 904.56
F. Zysk (strata) ze sprzedazy (C-D-E) 49 730.80 (240 412.81) (519 760.40) (312 178.98)
G. Pozostate przychody operacyjne 64.21 3.43 3680.43 2628.86
. Zysk z tytutu rozchodu niefinansowych aktywow trwatych 0.00 0.00 0.00 0.00
[Il. Dotacje 0.00 0.00 0.00 0.00
1. Aktualizacja wartos$ci aktywow niefinansowych 0.00 0.00 0.00 0.00
IV. Inne przychody operacyjne 64.21 3.43 3680.43 2628.86
H. Pozostate koszty operacyjne 15 004.81 2.32 22 116.26 6216.13
|. Strata z tytutu rozchodu niefinansowych aktywéw trwatych 0.00 0.00 0.00 0.00
Il. Aktualizacja wartosci aktywdw niefinansowych 0.00 0.00 0.00 0.00
lll. Inne koszty operacyjne 15004.81 2.32 22116.26 6216.13
I. Zysk (strata) z dziatalnosci operacyjnej (F+G-H) 34790.20 (240 411.70) (538 196.23) (315 766.25)
J. Przychody finansowe 16.59 16.96 943.25 50.48
I. Dywidendy i udziaty w zyskach 0.00 0.00 0.00 0.00
. Odsetki 16.59 16.96 943.25 50.48
1. Zysk z tytutu rozchodu aktywdow finansowych 0.00 0.00 0.00 0.00
IV. Aktualizacja wartosci aktywéw finansowych 0.00 0.00 0.00 0.00
V.Inne 0.00 0.00 0.00 0.00
K. Koszty finansowe 23982.62 25086.48 41 878.63 117 944.95
l. Odsetki, w tym: 144.40 8 765.22 4129.92 15998.98
Il. Strata z tytutu rozchodu aktywéw finansowych 0.00 0.00 0.00 0.00
1. Aktualizacja wartosci aktywow finansowych 0.00 0.00 0.00 0.00
IV.Inne 23 838.22 16 321.26 37748.71 101 945.97
L. Zysk (strata) brutto (1+J-K) 10 824.17 (265 481.22) (579 131.61) (433 660.72)
M. Podatek dochodowy (9172.35) (2 042.84) (126 219.94) (44 652.99)
N. Pozostate obowigzkowe zmniejszenia zysku (zwiekszenia straty) 0.00 0.00 0.00 0.00
39
0. Zysk (strata) netto (L-M-N) 19 996.52 (263 438.38) (452 911.67) (389 007.73)




7. Skrécone jednostkowe sprawozdanie finansowe

za Q3 2018 (dane w PLN)

podziatu zysku (pokrycia straty)

ZESTAWIENIE ZMIAN W KAPITALE (FUNDUSZU) WEASNYM 01.07-30.09.2018 01.07-30.09.2017 01.01-30.09.2018 31.12.2017 01.01-30.09.2017
I. Kapitat (fundusz) wtasny na poczatek okresu (BO) 3389455.59 1212676.48 3862363.78 1337383.43 1337383.43
l.a. Kapitat (fundusz) wtasny na poczatek okresu (BO), po korektach 3389455.59 1212676.48 3862363.78 1337383.43 1337383.43
1. Kapitat (fundusz) podstawowy na poczatek okresu 199 954.00 172 482.00 188 954.00 172 482.00 172 482.00
1.1. Zmiany kapitatu (funduszu) podstawowego 0.00 0.00 11 000.00 16 472.00 0.00
a) zwiekszenia z tytutu emisji akcji 0.00 0.00 11 000.00 16 472.00 0.00
1.2. Kapitat (fundusz) podstawowy na koniec okresu 199 954.00 172 482.00 199 954.00 188 954.00 172482.00
2. Nalezne wptaty na kapitat podstawowy na poczatek okresu 0.00 862.40 0.00 0.00 0.00
2.1. Zmiany naleznych wptat na kapitat podstawowy 776.20 7675.40 776.20 0.00 8537.80
a) zwiekszenia (z tytutu) 776.20 7675.40 776.20 0.00 8 537.80
2.2. Nalezne wptaty na kapitat podstawowy na koniec okresu 776.20 8537.80 776.20 0.00 8537.80
3. Kapitat (fundusz) zapasowy na poczatek okresu 5185 349.76 1987 667.21 1987 667.21 1987 667.21 1987 667.21
3.1. Zmiany kapitatu (funduszu) zapasowego 0.00 0.00 3197 682.55 0.00 0.00
a) zwiekszenie 0.00 0.00 3197 682.55 0.00 0.00
3.2. Stan kapitatu (funduszu) zapasowy na koniec okresu 5185 349.76 1987 667.21 5185349.76 1987 667.21 1987 667.21
4, K‘aplta{ (fu.ndusz) zaktuallz.aql .wyceny na poc?a.tek okresu - 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
zmiany przyjetych zasad (polityki) rachunkowosci
4.1. Zmiany kapitatu (funduszu) z aktualizacji wyceny 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
4.2, Kapitat (fundusz) z aktualizacji wyceny na koniec okresu 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
5. Pozostate kapitaty (fundusze) rezerwowe na poczatek okresu 0.00 0.00 3208 682.55 0.00 0.00
5.1. Zmiany pozostatych kapitatow (funduszy) rezerwowych 0.00 0.00 (3208 682.55) 3208 682.55 0.00
a) zwiekszenie (z tytutu) 0.00 0.00 0.00 3208 682.55 0.00
b) zmniejszenie 0.00 0.00 3208682.55 0.00 0.00
5.2. Pozostate kapitaty (fundusze) rezerwowe na koniec okresu 0.00 0.00 0.00 3208 682.55 0.00
6. Zysk (strata) z lat ubiegtych na poczatek okresu (1295 673.97) (545 505.83) (822 765.78) (419 936.48) (419 936.48)
6.1. Zysk z lat ubiegtych na poczatek okresu 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
6.2. Zysk z lat ubiegtych, na poczatek okresu, po korektach 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
6.3. Zysk z lat ubiegtych na koniec okresu 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
6.4. Strata z lat ubiegtych na poczatek okresu 1295673.97 545 505.83 822 765.78 419936.48 419936.48
6.5. Strata z lat ubiegtych na poczatek okresu, po korektach 1295673.97 545 505.83 822 765.78 419936.48 419936.48
a) zwiekszenie (z tytutu) 700 174.20 402 829.30 700174.20 402 829.30 402 829.30
- strata roku ubiegtego 700174.20 402 829.30 700174.20 402 829.30 402 829.30
6.6. Strata z lat ubiegtych na koniec okresu 1995 848.17 948 335.13 1522939.98 822 765.78 822 765.78
6.7. Zysk (strata) z lat ubiegtych na koniec okresu (1995 848.17) (948 335.13) (1522939.98) (822 765.78) (822 765.78)
7. Wynik netto 19 996.52 (263 438.38) (452 911.67) (700 174.20) (389 007.73)
a) strata netto 19 996.52 (263 438.38) (452 911.67) (700 174.20) (389 007.73)
Il. Kapitat (fundusz) wtasny na koniec okresu (BZ ) 3410228.31 956 913.50 3410228.31 3862363.78 956 913.50
I1l. Kapitat (fundusz) wtasny, po uwzglednieniu proponowanego
3410228.31 956 913.50 3410228.31 3862 363.78 956 913.50
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7. Skrécone jednostkowe sprawozdanie finansowe

za Q3 2018 (dane w PLN)

RACHUNEK PRZEPLYWOW PIENIEZNYCH (metoda posrednia)

A. Przeptywy srodkow pienieznych z dziatalnosci operacyjnej

01.07-30.09.2018

01.07-30.09.2017

01.01.-30.09.2018

01.01.-30.09.2017

I. Zysk (strata) netto 19 996.52 (263 438.38) (452 911.67) (389 007.73)
1. Korekty razem 46 446.84 (31 098.46) (669 640.33) (136 049.46)
1. Amortyzacja 112857.11 54 638.03 280067.39 232959.95

2. Zyski (straty) z tytutu réznic kursowych 0.00 (114.40) (226.85) 122.15
3. Odsetki i udziaty w zyskach (dywidendy) 133.81 0.00 (603.33) 5611.74
4. Zysk (strata) z dziatalnosci inwestycyjnej 0.00 0.00 0.00 0.00
5.Zmiana stanu rezerw (15700.42) 920.93 40 188.05 (7 166.52)
6. Zmiana stanu zapasow 0.00 0.00 0.00 0.00
7. Zmiana stanu naleznosci 34 948.44 (103 782.65) (771760.23) (237 223.63)
8. Zmiana stanu zobowigzan krétkoterminowych, z wyjatkiem pozyczek 110304.55 39578.35 272 046.48 120321.50
9. Zmiana stanu rozliczer miedzyokresowych (196 096.65) (22338.72) (489 351.84) (250 674.65)
10. Inne korekty 0.00 0.00 0.00 0.00
lll. Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci operacyjnej (1+/-11) 66 443.36 (294 536.84) (1122 552.00) (525 057.19)

B. Przeptywy srodkow pienieznych z dziatalnosci inwestycyjnej

1. Wptywy 0.00 0.00 0.00 0.00
1. Zbycie wartos$ci niematerialnych i prawnych oraz rzeczowych aktywéw 0.00 0.00 0.00 0.00
2. Zbycie inwestycji w nieruchomosci oraz wartosci niematerialne i prawne 0.00 0.00 0.00 0.00
3. Z aktywdw finansowych, 0.00 0.00 0.00 0.00
4. Inne wptywy inwestycyjne 0.00 0.00 0.00 0.00
1. Wydatki 205 545.51 34 823.19 533 065.32 95013.18
1. Nabycie warto$ci niematerialnych i prawnych oraz rzeczowych aktywow 205 545.51 34823.19 533065.32 95013.18

2. Inwestycje w nieruchomosci oraz wartosci niematerialne i prawne 0.00 0.00 0.00 0.00
3. Na aktywa finansowe, w tym: 0.00 0.00 0.00 0.00
4. Inne wydatki inwestycyjne 0.00 0.00 0.00 0.00
l1l. Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci inwestycyjnej (1-11) (205 545.51) (34 823.19) (533 065.32) (95013.18)

C. Przeptywy srodkow pienieznych z dziatalnosci finansowej

01.07-30.09.2018

01.07-30.09.2017

01.01.-30.09.2018

01.01.-30.09.2017

1. Wptywy (19 469.31) 297 308.40 1918.89 849 216.20
1. Wptywy netto z emisji akcji oraz doptat do kapitatu 776.20 7675.40 776.20 8537.80

2. Kredyty i pozyczki (20262.10) 289 633.00 199.44 840 678.40

3. Emisja dtuznych papieréw wartosciowych 0.00 0.00 0.00 0.00

4. Inne wptywy finansowe 16.59 0.00 943.25 0.00

1. Wydatki 609.23 445.81 5248.61 126 067.20
1. Nabycie udziatéw (akcji) wtasnych 0.00 0.00 0.00 0.00

2. Dywidendy i inne wyptaty na rzecz wtascicieli 0.00 0.00 0.00 0.00

3. Inne, niz wptaty na rzecz wtascicieli, wydatki z tytutu podziatu zysku 0.00 0.00 0.00 0.00

4. Sptaty kredytéw i pozyczek 0.00 0.00 3542.05 119 772.04

5. Wykup dtuznych papieréw warto$ciowych 0.00 0.00 0.00 0.00

6. Z tytutu innych zobowigzan finansowych 0.00 0.00 0.00 0.00

7. Ptatnosci zobowiazan z tytutu uméw leasingu finansowego 458.83 44581 1366.64 683.42

8. Odsetki 150.40 0.00 339.92 5611.74

9. Inne wydatki finansowe 0.00 0.00 0.00 0.00

11l. Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci finansowej (1-11) (20 078.54) 296 862.59 (3329.72) 723 149.00
D. Przeptywy pieniezne netto, razem (A.l11+/-B.111+/-C.III) (159 180.69) (32497.44) (1658 947.04) 103 078.63
E. Bilansowa zmiana stanu srodkéw pienieznych (159 180.69) (32497.44) (1658 947.04) 103 078.63
F. Srodki pieniezne na poczatek okresu 1039685.18 331034.27 2539451.53 195 458.20
G. Srodki pieniezne na koniec okresu (F+/-D) 880 504.49 298 536.83 880 504.49 298 536.83
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