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Warszawa, 22 marca 2019 r.

Wyniki Brand24 lepsze od oczekiwan — grupa z nawigzka zrealizowata cele
postawione na 2018 rok

= 3096 aktywnych klientéw na koniec 2018 roku (wzrost 0 41% r/r),

= przychody na poziomie 11,8 min PLN* (wzrost 59% r/r)

= klienci ze 110 krajow na catym sSwiecie i dalsza ekspansja zagraniczna — ponad potowa
klientéw spoza Polski

= wzrost wskainika MRR (monthly recurring revenue - miesieczny powtarzalny
przychéd) o blisko 60% r/r, do poziomu 1,1 min PLN na koniec 2018 roku

= realizacja z nawigzka zatozen planu motywacyjnego na rok 2018

= nowe funkcjonalnosci i dynamiczny rozwdj autorskiego narzedzia monitoringu
internetu

* decyzjg NWZ z 19.12.2018 Grupa postanowita sporzadzac sprawozdania finansowe zgodne z Miedzynarodowymi Standardami

Rachunkowosci, Miedzynarodowymi Standardami Sprawozdawczosci Finansowej oraz interpretacjami wydanymi przez Rade

Miedzynarodowych Standardéw Rachunkowosci zatwierdzonymi przez Unie Europejska
BRAND 24 S.A. — wiasciciel autorskiego oprogramowania do monitoringu tresci w internecie,
sprzedawanego globalnie w modelu SaaS (software as a service) - opublikowat raport roczny za
rok 2018. Na koniec ub.r. Brand24 miat 3 096 aktywnych klientéw, co oznacza wzrost o 41%
w ujeciu rok do roku. Spétka osiggneta w minionym roku przychody na poziomie 11,8 min PLN,*
co oznacza wzrost 0 59% w ujeciu rok do roku, a EBITDA byta dodatnia i wyniosta w tym okresie
0,1 min PLN wobec 1,6 mIn PLN straty na tym poziomie w roku 2017.

Na koniec 2018 roku proporcja portfolio klientéw w ujeciu Swiat/Polska wzrosta do 51:49 —
uzytkownicy narzedzia Brand24 rekrutujg sie obecnie z 110 krajow. Spdtka zaktada, ze udziat
zagranicznych klientéw w najblizszych latach bedzie rést. Wzrostowi liczby klientéw towarzyszy
wzrost Sredniego przychodu przypadajgcego na klienta (ARPU — average revenue per user), ktory
w 2018 roku wynosit $rednio 358 PLN i wzrdst srednio o 28 PLN r/r.

Grupa realizuje plan przedstawiony inwestorom w czasie IPO i konsekwentnie zwieksza liczbe
klientow i osiggane wyniki finansowe. Realizacja Programu Motywacyjnego za rok 2018 zostata
osiggnieta z nawigzka na kazdym jego operacyjnym wskazniku: liczby klientéw (3096 vs 2935 wg
celu), skonsolidowanych przychodéw (12 min PLN vs 10,77 mIn PLN, przedstawione wedtug
Polskich Standardéw Rachunkowych, tak jak zostaly wyznaczone cele w programie
motywacyjnym.) oraz skonsolidowanego wyniku netto (-1,00 min PLN vs -1,09 min PLN wg PSR).
Sukcesem grupy jest niewatpliwie przekroczenie poziomu 1 min PLN dla miesiecznych
powtarzalnych przychodéw (MRR) na koniec 2018 roku.

,Rok 2018 mozemy zaliczy¢ do bardzo udanych, jestesmy szczegdlnie zadowoleni z osiggniecia,
a nawet przekroczenia zaktadanych na ten rok celow planu motywacyjnego. Jest to kierunek,
w ktdérym dalej bedziemy chcieli podgzac¢ - réwniez na ten rok mamy postawione ambitne
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zadania. Chcielibysmy pochwalic sie kilkoma projektami, nad ktorymi pracowalismy w roku 2018.
Jednym z najwazniejszych byto wprowadzenie ptatnosci cyklicznych, automatycznych w polskiej
wersji narzedzia, a takie wdrozenie ptatnosci rocznych. Mechanizm ten pozwala na
automatyzacje ptatnosci dtugoterminowych pozwalajgcych na redukcje churnu (wskaznik
klientow odchodzqgcych), a zatem ulepszenie retencji (wskaZnik klientow powracajgcych do
korzystania z ustugi). Istotna bytq takze integracja rozwigzania Brand24 z nowymi serwisami
internetowymi, co pozwoli na jeszcze bogatsze tresci i przyciggniecie nowych klientéw (np. Yelp,
TripAdvisor). Kolejnym zapowiadanym. NaleZzy rowniez podkreslic, ze w 2018 roku uruchomilismy
nowy system analizy sentymentu, ktdry podnidst skutecznos¢ algorytmu automatyzujgcego
wykrywanie wzmianek o zabarwieniu pozytywnym, negatywnym i neutralnym. Na rok 2019
mamy plany dotyczqce dalszego rozwoju oprogramowania Brand24, mozliwe jest zwiekszenie
zatrudnienia w zespole programistow. Waznym czynnikiem stymulujgcym sprzedaz naszego
narzedzia bedzie zwiekszenie budzetu na dziatania marketingowe. Wydatki marketingowe sq
przede wszystkim skierowane na pozyskiwania klientow miedzynarodowych, charakteryzujgcych
sie wyzszym poziomem ARPU. Od strony organizacyjnej kontynuujemy prace nad przeniesieniem
BRAND 24 S.A. na gfdwny parkiet GPW — to jeden z naszych celéw na ten rok.” - méwi Michat
Sadowski Prezes Zarzadu i Zatozyciel BRAND 24 S.A.

18 pazdziernika 2018 r. LARQ SA, dla ktérego BRAND 24 S.A. jest spdétkg wchodzacg w sktad
aktywow finansowych, opublikowat prognoze wynikéw poszczegdlnych aktywdéw na 2018 rok. Jej
zatozenia oparte o Polskie Standardy Rachunkowosci. Rowniez w tym obszarze Brand24
przekroczyt plan:

- liczba klientdw wyniosta 3 096 w stosunku do prognozowanej liczby 2 935 klientéw

- skonsolidowane przychody ze sprzedazy (wedtug Polskich Standardéw Rachunkowosci)
wyniosty 12,0 min PLN, a prognoza zaktadata 10,8 min PLN

- skonsolidowana EBITDA wyniosta -0,8 min PLN przy zaktadanej prognozie na poziomie -0,9 min
PLN.

Grupa postanowita sporzgdzaé sprawozdania finansowe zgodne z MSR/MSSF w zwigzku
z planowanym przejsciem na gtéwny parkiet GPW. Wedtug PSR Grupa odnotowataby w 2018
roku 12 min PLN przychoddw, -0,82 min PLN EBITDA i 1,0 min PLN straty netto. Najistotniejszy
(lecz niegotéwkowy) wptyw na wynik netto wg. MSR ma wycena programu motywacyjnego
w kwocie 0,59 min PLN.

BRAND 24 jest wtascicielem autorskiego narzedzia do monitoringu tresci w internecie,
umozliwiajgcego $ledzenie wzmianek, budowanie relacji oraz pozyskiwanie klientéw,
sprzedawanego globalnie w modelu SaaS (ang. Software as a Service). Spétka ma dominujaca
pozycje na polskim rynku w swojej kategorii produktowe;j i z sukcesem komercjalizuje narzedzie
na rynku globalnym. Z Brand24 korzystajg zaréwno duze $wiatowe marki, jak IKEA, H&M czy
Biuro Pierwszej Damy USA, ale réwniez mate i s$rednie przedsiebiorstwa zainteresowanie
opiniami na swdj temat w Internecie.
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