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1. Wybrane skonsolidowane dane finansowe
Grupy Kapitatowej Brand 24

Pozycja

w tys. PLN w tys. EUR

Przychody ze sprzedazy

Zysk (strata) brutto ze sprzedazy

EBITDA

Zysk (strata) na dziatalnosci operacyjnej

Zysk (strata) netto

2 380

604
14

B OO Y

4078

2872
1394 556 324
208 141 48
(293) 3 (68)
(245)

Aktywa razem

Aktywa obrotowe

Kapitat wtasny

Zobowigzaniairezerwy nazobowigzania

Zobowigzania dtugoterminowe

Pozycje dotyczace aktywdw i pasywow na koniec okresu sprawozdawczego
i w okresie poprzednim przeliczono wedtug Sredniego kursu ogtoszonego
na ostatni dzien bilansowy przez NBP. Kurs ten wynidst:

* kurs obowigzujgcy w dniu 30 czerwca 2019 roku 1 EUR =4,2520 PLN

* kurs obowigzujacy w dniu 31 grudnia 2018 roku 1 EUR =4,3000 PLN

6344
1891
2310
4034
414

6 094 1492 1417
1871 445 435
2 340 543 544
3754 949 873
523 97 122

Pozycje dotyczgce rachunku wynikéw przeliczono wedtug kursu stanowigcego
Srednig arytmetyczna $rednich kurséw ogtaszanych przez NBP obowigzujacych
na ostatni dzien kazdego miesigca. Kurs ten wynidst:

* wokresie od 1 kwietnia do 30 czerwca 2019 roku 1 EUR =4,2782 PLN

* wokresie od 1 kwietnia do 30 czerwca 2018 roku 1 EUR =4,3005 PLN

BRAND24



1. Wybrane jednostkowe dane finansowe Brand 24 S.A.

w tys. PLN w tys. EUR

Pozycja

Przychody ze sprzedazy 3971
Zysk (strata) brutto ze sprzedazy 2272
EBITDA 609
Zysk (strata) na dziatalnosci operacyjnej 19

Zysk (strata) netto

B OO Y

2815
1337 531 311
236 142 55
(265) 4 (62)
(251)

Aktywa razem 6427
Aktywa obrotowe 1970
Kapitat wtasny 2392
Zobowigzaniairezerwy nazobowigzania 4035
Zobowigzania dtugoterminowe 414

Pozycje dotyczace aktywdw i pasywow na koniec okresu sprawozdawczego
i w okresie poprzednim przeliczono wedtug Sredniego kursu ogtoszonego
na ostatni dzien bilansowy przez NBP. Kurs ten wynidst:

* kurs obowigzujgcy w dniu 30 czerwca 2019 roku 1 EUR =4,2520 PLN

* kurs obowigzujacy w dniu 31 grudnia 2018 roku 1 EUR =4,3000 PLN

6206 1512 1443
1981 463 461
2452 563 570
3754 949 873
523 97 122

Pozycje dotyczgce rachunku wynikéw przeliczono wedtug kursu stanowigcego
Srednig arytmetyczna $rednich kurséw ogtaszanych przez NBP obowigzujacych
na ostatni dzien kazdego miesigca. Kurs ten wynidst:

* wokresie od 1 kwietnia do 30 czerwca 2019 roku 1 EUR =4,2782 PLN

* wokresie od 1 kwietnia do 30 czerwca 2018 roku 1 EUR =4,3005 PLN

BRAND24
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2. Dziatalnos¢ Grupy Kapitatowej Brand 24

Spotka Brand 24 S.A. tworzy grupe kapitatowa w sktad, ktorej wchodzi ona
jako podmiot dominujacy oraz spotka zalezna Brand24 Global Inc. z siedziba

w USA, w ktorej Brand 24 S.A. posiada 100% kapitatu. PY
Dziatalnos¢ Grupy Kapitatowej Brand 24

Dziatalnos¢ Grupy prowadzona jest w ramach spoétek Brand 24 S.A. (Emitent, ®
Brand 24, Jednostka Dominujaca), ktdra jest liderem na polskim rynku ustug

monitoringu Internetu oraz spotki zaleznej Brand24 Global Inc. (Spotka ®
Zalezna), ktéra odpowiada za obstuge klientow spoza Polski. P

Emitent zostat zatozony w 2011 roku jako spotka akcyjna. Podstawowym
przedmiotem jego dziatalnosci jest sprzedaz dostepu do oprogramowania
internetowego umozliwiajgcego monitoring tresci w sieci.

Grupa Brand 24 posiada 4 biura w Polsce zlokalizowane we Wroctawiu,
Warszawie, Gdansku i Krakowie.

Spotka Zalezna zostata utworzona i dziata zgodnie z prawem stanu Delaware (USA). Emitent posiada 100%
kapitatu zaktadowego/ogodlnej liczby gtoséw w tej spotce. Spotka Zalezna prowadzi dziatalnos$¢ tozsama do
dziatalnosci Emitenta na terytorium Stanéw Zjednoczonych i dostarcza rozwigzania identyczne jak
Brand 24 S.A. Dziatalno$¢ operacyjna Spotki Zaleznej sprowadza sie do roli dystrybutora ustug, jakie Swiadczy
Brand 24 S.A, a zarazem Spétka Zalezna nie handluje zadnymi innymi ustugami. Spo6tka Zalezna oraz Emitent
od 2016 roku sg zwigzani umowa odsprzedazy (,reseller agreement”), ktérej przedmiotem jest dystrybucja
produktu Brand24 na terytorium Standéw Zjednoczonych oraz wspotpraca stron w celu zapewnienia
odpowiedniej jakosci ustug swiadczonym klientom ze Stanéw Zjednoczonych.

Poczawszy od 2018 roku Emitent sporzadza skonsolidowane sprawozdania finansowe, ktére obejmujg wyniki
Jednostki Dominujacej oraz Spotki Zaleznej. Wyniki Spotki Zaleznej konsolidowane sg metoda petna.

Spotka, od sprawozdania za rok 2018, przygotowuje sprawozdania zgodnie z MSSF.

BRAND24

Rozwiazanie Brand24

Emitent jest tworcg i dostawcg oprogramowania analitycznego Brand24 stuzacego do
monitorowania tresci w Internecie, m.in. w mediach spotecznosciowych, na blogach, forach
oraz w serwisach informacyjnych.

Oprogramowanie Brand24 zgodnie z kryteriami zdefiniowanymi przez uzytkownika zbiera
i wstepnie analizuje publiczne wzmianki na temat marek, produktéw oraz ogdlnie
poruszanych tematéw zawierajgcych monitorowane stowa kluczowe. Oprogramowanie
dostepne jest w wersji web (za posrednictwem przegladarki internetowej) oraz w formie
aplikacji mobilnej na urzadzenia z systemem Android oraz iOS.

Oprogramowanie Brand24 pozwala uzytkownikowi na:

* uzyskanie informacji o klientach - zrozumienie ich preferencji w celu lepszego
dostosowania komunikacji i dziatan marketingowych,

 akwizycje klientéw - dotarcie do obecnych i potencjalnych klientéw oraz generowanie
leadow sprzedazowych,

« spersonalizowang komunikacje - nawigzanie bezposredniej korespondencji z klientami
tam gdzie pojawia sie dyskusja na temat danej marki czy produktu. Pozwala to punktowo
wptywaé na wizerunek marki, co przektada sie na lepsze jej postrzeganie oraz wzrost
poziomu zadowolenia klientow,

« odnalezienie tzw. influenceréw, czyli oséb, ktére wptywaja na aktualne trendy
w konkretnej branzy, umozliwia to dodatkowe promowanie danej marki przy
bezposredniej wspotpracy z osobami cenionymi w danym srodowisku.

Funkcjonalnosci dostepne w Brand24 wspieraja zarzadzanie marka w Internecie poprzez:

« ochrone wizerunku, dzieki szybkiemu dostepowi do dyskusji na temat firmy czy
produktu o najwiekszym zasiegu,

« analize efektywnosci dziatan marketingowych, pozwalajaca na optymalizacje jej
kosztow,

« analize dziatan konkurencji,

« identyfikacje osob komunikujacych watki zwigzane z marka i nawigzanie z nimi
interakcji w miejscu pozostawienia $ladéw tej komunikacji.

Emitent posiada ugruntowana pozycje na krajowym rynku monitoringu Internetu, a takze

rozwija ja na arenie miedzynarodowej. Potwierdzeniem wysokiej jakosci narzedzia Brand24

sg liczne bardzo dobre recenzje uzytkownikow i opinie ekspertow.
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2. Dziatalnos¢ Grupy Kapitatowej Brand 24

Technologia

Technologia wykorzystywana przez Grupe zostata stworzona wewnetrznie przez
zespot zatozycieli i pracownikdéw Spétki. Od ponad 7 lat technologia ta jest caty
czas rozwijana a jej cechami charakterystycznymi sa:

dziatanie w czasie rzeczywistym,

mozliwo$¢ uzyskania dostepu do oprogramowania w dowolnym czasie,
z dowolnego miejsca na ziemi i z dowolnego urzadzenia z podtaczeniem do
Internetu,

automatyzacja procesu wyszukiwania poruszanych w Internecie zagadnien
przy wykorzystaniu technologii big data (wykorzystanie robotow
internetowych, ang. "web crawler”),

archiwizacja miliardow wzmianek identyfikowanych dla bytych i obecnych
klientow Spotki oraz udostepnianie zasobow archiwalnych, przy kolejnych
wyszukiwanych,

$ledzenie miliondéw zrédet jednoczesnie, wtaczajac serwisy spotecznosciowe,
blogi czy serwisy prasowe,

tatwa skalowalno$¢ na dziesigtki tysiecy uzytkownikdw bez potrzeby
proporcjonalnego powiekszania zespotu osobowego oraz zmiany technologii,
oszczednos$¢ czasu i zasobow uzytkownikow dzieki automatyzacji analityki
trenddw i sentymentu.

Oprogramowanie dostarczane jest w formacie SaaS (ang. Software as a Service)
w chmurze publicznej w kilku wariantach abonamentowych w wersjach
dedykowanych rynkowi polskiemu oraz wersji globalnej.

tatwa skalowalnosé

-o0— @)
o b
—O0— 000

korzysci skali wplywajace

oszczednos¢ zasobow . . -
€ na jakos¢ produktu

BRAND24

Model Saas

Oprogramowanie Saa$, ktore stanowi jeden z modeli chmury obliczeniowej, coraz czesciej
zastepuje tradycyjne oprogramowanie pozwalajac  klientom na optymalizacje
wykorzystywanych zasobdw, podniesienie niezawodnosci, skalowalnosci i elastycznosci
wykorzystywanych rozwigzan. SaaS jest najbardziej kompleksowg ustuga segmentu Cloud
Computing polegajaca na dostarczeniu ustugobiorcy aplikacji oraz infrastruktury niezbednej
do jej prawidtowego dziatania.

Sprzedaz produktu w formie SaaS polega na zdalnym udostepnianiu oprogramowania przez
Internet. W ramach SaaS s$wiadczone s3 m.in. ustugi wspomagajgce zarzadzanie
przedsiebiorstwem oraz sprzedaz produktdéw i ustug przez nie oferowanych. Przychody
spotek z branzy SaaS generowane s3 gtownie poprzez pobieranie z gory optat
abonamentowych za dostep do oprogramowania. Istnieje takze wiele dodatkowych modeli
pobierania optat, m.in. optata za transakcje, wolumen, funkcje, limity wykorzystania
zasobow.

Sprzedaz oprogramowania w formie SaaS niesie za sobg znaczace korzysci zaréwno po
stronie klienta, jak i dostawcy. Najczesciej wymieniane korzysci dla klienta to:

« oszczednosci na kosztach sprzetu, infrastruktury, wsparcia i serwisu,

« uproszczenie procesu implementacji aplikacji (krotki czas wdrozenia oraz marginalne
koszty implementacji) - dotyczy to rowniez aktualizacji oprogramowania do najnowszej
wersji, ktdra najczesciej wykonywana jest przez dostawce automatycznie i bezobstugowo
ze strony klienta,

« cykliczne i stosunkowo niskie ptatnosci abonamentowe zamiast wysokiego
jednorazowego kosztu zakupu oprogramowania i niezbednej infrastruktury,

« mnogos$¢ pakietow pozwalajgca na dostosowanie oferty do wtasnych potrzeb,

« skalowalno$¢ produktu wraz ze wzrostem zapotrzebowania ze strony klienta,

« dostepnos¢ ustugi - mozliwo$é korzystania z aplikacji z dowolnego miejsca za pomoca
komputerdow stacjonarnych i urzadzen mobilnych.



2. Dziatalnos¢ Grupy Kapitatowej Brand 24

Najczestszymi odbiorcami oprogramowania Grupy s3 firmy mate, zatrudniajace do 50
osob, ktore stanowig ponad 50% catkowitej liczby klientdéw, jednoczesnie klientami
Emitenta sg rowniez rozpoznawalne globalnie i regionalnie marki.

Ponizej zaprezentowano informacje nt. liczby klientéw korzystajacych z rozwigzania
Brand 24 wyrazonej przez liczbe aktywnych kont na koniec poszczegélnych kwartatéw
w latach 2015 - Q2 2019.

LICZBA KLIENTOW
4000 2015-2019

3500
3000

2500

2000
1500
1000
-1l
o HHE I B B BEE B BB B BB BB BB B BB BB B B =
Q215 Q2'l6 Q217 Q218 Q219

Wiekszosc¢ klientow Grupy Brand 24 wykorzystuje oprogramowanie na potrzeby wtasne.
W pozostatym zakresie klienci korzystajagcy z rozwigzania Brand24 to agencje
(interaktywne, SEM/SEO, PR, domy mediowe), wykorzystujagce oprogramowanie przy
projektach wykonywanych na rzecz podmiotéw trzecich. Grupa Brand 24 monitoruje
dziesiatki tysiecy stéw kluczowych dla klientéw pochodzacych z ponad 100 krajow,
m.in. z USA, Wielkiej Brytanii, Polski, Indonezji, Wtoch, Butgarii, Kanady, Singapuru,
Emiratow Arabskich oraz Australii. W gronie uzytkownikdéw narzedzia Brand 24 znajduja
sie takie marki jak Intel, Carlsberg, IKEA, Raiffesen Raiffeisen, H&M, Vichy,
GlaxoSmithKleine, czy Credit Agricole.

BRAND24

Ekspansja zagraniczna rozpoczeta sie wraz z uruchomieniem globalnej wersji narzedzia
Brand24 w 2015 roku. Od tego momentu dynamicznie przybywa klientéw korzystajacych
z narzedzia poza granicami Polski.

Ponizej przedstawiono strukture geograficzng klientow Grupy Brand 24 wedtug stanu na koniec
Il kwartatu 2019 roku.

PODZIAL LICZBY KLIENTOW

3 529

BSWIAT M POLSKA

Emitent zaktada, ze udziat zagranicznych klientéw w najblizszych latach bedzie rost.

- .

10



2. Dziatalnosé Grupy Kapitatowej Brand 24 BRAND24

Zdarzenia operacyjne Inne istotne wydarzenia

Ponizej przedstawiono najwazniejsze wydarzenia o charakterze operacyjnym jakie miaty Poza opisanymi powyzej zdarzeniami operacyjnymi w okresie sprawozdawczym nie miaty miejsca inne

miejsce w Il kwartale 2019 roku oraz po zakonczeniu okresu sprawozdawczego: istotne wydarzenia, ktére dotyczytby Grupy Kapitatowej Brand24.

 Start nowej wersji konfiguratora projektu, ktérego celem jest podniesienie jakosci W okresie sprawozdawczym miaty miejsce zmiany w Radzie Nadzorczej Spétki ze skutkiem na dzien 26
danych startowych oferowanych klientom czerwca 2019 roku obejmujace:

* Uruchomiony mechanizm pozwalajacy na bardziej precyzyjny monitoring recenzji - rezygnacje Przewodniczacego, Mikotaja Konrada Chruszczewskiego i odwotanie Cztonka, Jarostawa
pojawiajacych sie na Booking.com Roszkowskiego;

« Uaktualnione mechanizmy pozwalajgce na precyzyjny monitoring newséw z portali - powotanie dwdch nowych Cztonkdw - Karola Kazimierza Wnukiewicza i Anny Krawczynskiej-Nowak.
informacyjnych i branzowych.

« Wdrozenie $ciezek klientbw w polskiej wersji Brand24 co pozwala oferowaé Umowy finansowe
spersonalizowane tresci edukacyjne dla uzytkownikoéw Grupa w trakcie okresu sprawozdawczego dysponowata jednorocznym kredytem w rachunku biezacym

« ztozenie w dniu 10 kwietnia 2019 roku w UKNF wniosku o zatwierdzenie prospektu do maksymalnej wysokosci 1 mln PLN udzielonym Emitentowi przez Alior Bank S.A. Kredyt zostat
sporzadzonego w zwigzku z ubieganiem sie o dopuszczenie do obrotu na rynku przedtuzony do 31 pazdziernika 2019 roku na takich samych warunkach.
regulowanym prowadzonym przez GPW w Warszawie wszystkich akcji Emitenta, Emitent zobowigzany jest do niewyptacania lub do nieprzekazywania w jakiejkolwiek formie

akcjonariuszom lub innym uprawnionym osobom jakichkolwiek kwot pienieznych przekraczajacych
0.01% zysku netto wypracowanego w danym roku przez Emitenta, tytutem dywidend lub innych wyptat
zwigzanych z udziatem w kapitale zaktadowym Emitenta, jak rowniez do nieprzekazywania tym osobom
jakichkolwiek innych swiadczen majatkowych wynikajacych z posiadanych przez nich akcji bez uprzedniej
pisemnej zgody Alior Bank S.A. w okresie obowigzywania umowy kredytowe;j.

W Il kwartale 2019 roku spotki z Grupy Kapitatowej Brand 24 nie udzielaty pozyczek, poreczen lub
gwarancji.

Emisje papierow wartosciowych
W Il kwartale 2019 roku Brand 24 SA nie emitowat papieréw wartosciowych.

Inwestycje

W Il kwartale 2019 roku poniesione zostaty naktady inwestycyjne na prace rozwojowe nad produktem
w wysokosci 520 tys. zt. Grupa stale rozwija swoéj produkt, tak aby sprostaé potrzebom klientow
i utrzymacd konkurencyjnosé na rynku.

11



SYTUACJA
FINANSOWA

®

Omoéwienie danych operacyjnych

Wyniki finansowe oraz sytuacja majgtkowa

Prognozy wynikéw finansowych
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3 529

AKTYWNYCH KLIENTOW
NA KONIEC Q219

2 X

WZROST LICZBY KLIENTOW
W PRZECIAGU 2 LAT

Q2’17 - Q2’19

BRAND 24

1.3 min

PLN MRR
MIESIECZNYCH POWTARZALNYCH
PRZYCHODOW NA KONIEC Q1'19

skalowalny
biznes

4.1 min

PLN
PRZYCHODOW W Q219

2.2 X

WZROST PRZYCHODOW
W OSTATNICH 2 LATACH

Q2’17 - Q2’19
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3. Omoéwienie danych operacyjnych BRAND24 \/ '

Grupa Brand 24 zakonczyta Il kwartat 2019 roku z przychodami skonsolidowanymi na poziomie 4.1 mln 7
PLN, co w poréwnaniu do Il kwartatu roku poprzedniego jest wartoscig wiekszg o 1.2 mln PLN (+42%).
Tak duzy wzrost byt mozliwy dzieki pozyskaniu duzej liczby nowych klientow oraz rosnagcemu Sredniemu
przychodowi per klient r/r.

Skonsolidowana EBITDA Grupy wyniosta w okresie sprawozdawczym 0.6 mln PLN. Grupa sukcesywnie
zwieksza zasoby IT, potrzebne do szybszego rozwoju produktu oraz poprawia procesy sprzedazowe jak i
procesy obstugi klienta. Grupa zwiekszyta rowniez naktady na pozyskanie nowych klientéw. Wydatki te
finansowane sg gtdownie gotowka wypracowana z biezacej dziatalnosci Grupy.

Grupa realizuje plan przedstawiony inwestorom w czasie IPO i konsekwentnie zmierza w
strone rentownosci na wyniku netto. W poréwnaniu do Il kwartatu 2018 roku strata netto zmniejszyta sie
z (-)0.25 min PLN do (-)0.01 mIn PLN, a wynik z dziatalnosci operacyjnej wyniost (+)0.01 min w
poréwnaniu do (-)0.29 mln z analogicznego okresu roku poprzedniego.

KWARTALNE PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY
2016 - 2019
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3. Omowienie danych operacyjnych BRAND24

Na koniec Il kwartatu 2019 roku Grupa posiadata 3.529 aktywnych

uzytkownikow swojego autorskiego narzedzia, co w porédwnaniu do 4000
Il kwartatu 2018 roku jest wynikiem wyzszym o 985 klientow

(2.544 aktywnych kont na koniec | kwartatu 2018 roku).

LICZBA KLIENTOW
2015-2019

3500
Grupe charakteryzuje wysokie historyczne tempo wzrostu liczby klientow,
w okresie Q1 2016 - Q1 2019 taczna liczba klientéow wzrosta netto o ponad
2.3 tys.,, co oznacza Ssrednioroczne tempo wzrostu (CAGR) dla
wspomnianego okresu na poziomie 46%.

3000

Grupa obecnie skupia sie przede wszystkim na sprzedazy globalnej, na
rynkach catego Swiata. Wsrod klientow Grupy sg firmy z ponad 100

panstw.
S.1X
CAGR Q216 — Q219 50 I I I

2500

O
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3. Omowienie danych operacyjnych BRAND24

Wskaznik MRR reprezentuje miesieczne przychody z abonamentéw za

dostep do narzedzia Brand24 optacanych cyklicznie. MRR

2015 - 2019

W okresie Q2 2016 - Q2 2019 wzrostowi liczby klientéw towarzyszyt

dynamiczny wzrost miesiecznych powtarzalnych przychodéw (MRR - oo
Monthly Recurring Revenue) na poziomie 51% CAGR.

Na koniec Il kwartatu 2018 roku MRR wynosit 946 tys. PLN. W czerwcu
2019 roku MRR urést do poziomu 1 292 tys. PLN, co oznacza wzrost 1000
o prawie 350 tys. PLN.

Wersja globalna narzedzia jest istothnym motorem napedowym wzrostu
przychoddw oraz liczby klientéw Brand 24, a jej rozwdj w opinii Zarzadu
jest kluczowy dla wzrostu wartosci Spotki w przysztosci.

800
600

400

x b

CAGR Q216 - Q219

Q2 2015 Q2 2016 Q2 2017 Q22018 Q2 2019
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3. Omowienie danych operacyjnych BRAND24

Wzrostowi liczby klientow towarzyszy wzrost $redniego przychodu

przypadajacego na klienta (ARPU - average revenue per user), ktory ARPU

w | potowie 2019 roku wynosit $Srednio 368 PLN. 2015-H1 2019

, PLN 368
Srednie ARPU (368 PLN) z | potrocza 2019 roku w porownaniu do 358

Sredniej z zesztego roku wzrosto o 10 PLN. Zmiana ta spowodowana

jest wzrostem portfela klientéw zagranicznych, ktérzy charakteryzuja 324 330

sie wyzszym ARPU niz klient wersji polskiej. Na zmiane sredniego ARPU
ma rowniez wptyw kurs dolara, ktory srednio w szesSciu pierwszych

miesigcach 2019 roku byt wyzszy w porownaniu do Sredniego kursu 278
roku 2018.
2015 2016 2017 2018 H1 2019
ARPU Polska ARPU Zagranica
2015-H1 2019 2015-H1 2019
PLN UusbD

Wersje globalng narzedzia charakteryzuje wyzszy poziom ARPU co jest
o pochodng cennika oraz wiekszego odsetka klientdéw wybierajgcych
318 319 109

303 303 o 100 161 najdrozsza wersje planu abonamentowego. Zwiekszajacy sie udziat
M klientdw zagranicznych (o wyzszym ARPU niz w wersji polskigj
narzedzia) w portfelu wszystkich klientow Grupy Brand 24 skutkuje

stopniowym wzrostem catkowitego ARPU spétki (przy zatozeniu
stabilnego kursu dolara).

2015 2016 2017 2018 H1 2019 2015 2016 2017 2018 H12019
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3. Wyniki finansowe oraz sytuacja majatkowa GK Brand 24 BRAND24

. Grupa w | potowie 2019 roku osiggneta skonsolidowane przychody na poziomie 7.7 (4.1 w Q2’19)
Pozycja mm mln PLN. W poréwnaniu do poprzedniego roku w analogicznym okresie zanotowata wzrost
przychodéw o 2.5 mln PLN (+47%). Silny wzrost przychoddw jest efektem dynamicznego wzrostu

Przychody netto ze sprzedazy 4078 2872 1206 liczby aktywnych klientow korzystajacych z narzedzia Brand24 oraz poprawy wskaznika ARPU.
Liczba klientow w pordwnaniu do Il kwartatu 2018 roku zwiekszyta sie o 985 aktywne konta.

Koszty sprzedanych produktdw 1698 1478 221 Zwiekszenie liczby klientow wynika z intensywnego rozwoju wykorzystywanych narzedzi oraz
kanatow sprzedazowych.

Zysk (strata) brutto ze sprzedazy 2380 1394 985 Powiekszenie bazy aktywnych klientow przektada sie réowniez na wyzsze koszty bezposrednie.
Grupa réwniez zwieksza naktady na rozwdj produktu poprzez rozbudowywanie funkcjonalnosci

Koszty sprzedazy 1409 977 432 rozwigzania Brand 24, co w perspektywie czasu powinno wptynac na dalsze powiekszanie bazy
klientow.

Pozostate koszty ogdlnego zarzadu 935 694 241 Mimo wyzszych kosztéw Grupa sukcesywnie pomniejsza strate netto dzieki wysokiej dynamice

wzrostu na przychodach. Pozwala to réwniez na poprawe rentownosci biznesu na wszystkich
gtownych wskaznikach.

Pozostate przychody operacyjne 0 1 (1)
Pozostate koszty operacyjne 22 18 4 PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY
Koszty wyceny programu motywacyjnego - - - min H12016 - H1 2019
9.0
Zysk (strata) z dziatalnosci operacyjnej 14 (293) 307 8.0
EBITDA 604 208 396 7o
6.0
Przychody finansowe 0 1 (1) o
Koszty finansowe 33 (2) 35 4.0
3.0
Zysk (strata) brutto (20) (291) 271
2.0
Zysk (strata) netto (14) (245) 231 -
0.0

H1 2016 H12017 H12018 H! 2019
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3. Wyniki finansowe oraz sytuacja majgtkowa GK Brand 24

AKTYWA

Aktywa trwate
Rzeczowe aktywa trwate
Aktywa z tytutu prawa do uzytkowania
Wartosci niematerialne
Naleznosci dtugoterminowe z tytutu kaug;ji
Aktywa z tytutu odroczonego podatku dochodowego
Pozostate aktywa trwate
Aktywa obrotowe
Naleznosci handlowe
Naleznosci z tytutu biezgcego podatku dochodowego
Pozostate naleznosci
Rozliczenia miedzyokresowe
Srodki pieniezneiich ekwiwalenty

Aktywarazem

Najistotniejsza pozycje aktywow trwatych stanowig wartosci niematerialne i prawne, ktére
produktu Brand24 oraz aktywa
z tytutu prawa do uzytkowania, gdzie Grupa rozpoznaje wartos¢ aktywow wynikajacych

obejmujg skapitalizowane naktady na rozwdj

4453

192

927

2785

137

405

1891

1105

266

108

411

6344

4223

137

1638

2017

63

364

1871

959

159

117

636

6 094

z umoéw, ktore spetniaja kryteria umow leasingu, zgodnie z MSSF 16.

230
54
(711)
769
73

41

20

147

PASYWA
Pozycja

Kapitat wtasny
Kapitat podstawowy
Kapitat zapasowy
Pozostate kapitaty
Réznice kursowe z przeliczenia
Niepodzielony wynik finansowy
Wynik finansowy biezacego okresu
Zobowigzaniairezerwy nazobowigzania
Zobowiazania z tytutu leasingu
Zobowigzaniahandlowe
Zobowigzania do wykonania swiadczenia
Rezerwy
Pozostate

Pasywarazem

w tys. PLN

2310

201

5185

3042

821

1304

214

727

6344

2340
201
5185
3042
(5)
(4327)
(1755)
3754
1708
620
1102
165
159

6094

(30)

(1755)
1722
280
(739)
200
202
48
568

250

BRAND24

Grupa w Il kwartale 2019 roku korzystata z dostepnego kredytu w rachunku biezgcym, stad

wyzszy poziom zobowigzan z tego tytutu.

Po stronie zobowigzan odzwierciedleniem zastosowania MSSF 16 jest pozycja Zobowigzania
z tytutu leasingu. Grupa w ramach uméw leasingu rozpoznaje umowy dotyczace wynajmu

powierzchni biurowych oraz dzierzawy serwerow.
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3. Wyniki finansowe oraz sytuacja majgtkowa GK Brand 24 BRAND24

::fzzf,:t PIENIEZNE Spétka, tak jak w latach poprzednich, inwestuje $rodki pieniezne ze sprzedazy
yel produktu w jego rozwoj i zasoby dedykowane powiekszaniu bazy klientéw. Poprawa

rentownosci operacyjnej w drugim kwartale 2019 roku w poréwnaniu do okresu

Przeptywy pieniezne z dziatalnosci operacyjnej 1449 333 1116 )
porownawczego pozytywnie wptywa na przeptywy pieniezne.
Przeptywy pieniezne z dziatalnosciinwestycyjnej (1218) (678) (540) . L o . ) )
Dziatalnosc¢ inwestycyjna jest realizowana poprzez prace rozwojowe nad narzedziem
sy Fariener e Tia o (456) (780) 394 rBur:EchiM, tak aby sprostac potrzebom klientow i utrzymac konkurencyjnosc¢ na
AR AU (225) P 899 Najistotniejsza pozycja przeptywéw pienieznych z dziatalnosci finansowej
) sg ptatnosci zobowigzan z tytutu umoéw leasingu oraz przeptywy wynikajgce z
Srodki pieniezne na poczatek okresu 636 2577 (1940) korzystania z kredytu obrotowego.
Srodki pieniezne na koniec okresu 411 1452 (1041) Prognozy wynikéw finansowych
Emitent nie publikowat jednostkowych oraz skonsolidowanych prognoz wynikéw
finansowych na rok 2019.
PRZEPLYWY PIENIEZNE GK BRAND 24 W H1 2019 Niezaleznie od powyzszego w 2019 roku w Grupie funkcjonuje Program Motywacyjny
TYS. PLN oparty m.in. o wyniki finansowe Grupy. Szczegétowe informacje na ten temat zostaty
2500 zamieszczone w punkcie Program Motywacyjny.

1449

2000

1500

1000

636

41

Srodki na poczatek okresu Przeptywy z dziatalnoéci  Przeptywy z dziatalnoéci  Przeptywy z dziatalnosci Srodki na koniec 20
operacyjnej inwestycyjnej finansowej okresu
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4. Strategia Grupy Kapitatowej Brand 24 BRAND24

Celem Grupy Brand 24 jest wzrost wartosci dla akcjonariuszy, ktorego przejawem bedzie istotne zwiekszenie generowanych wynikow finansowych w oparciu o dynamiczny wzrost liczby klientow, ktory
nalezy traktowacd jako gtowna jednostke przychodowa. Oczekiwany wzrost wynikow Grupy powinien nastapié, dzieki realizacji nastepujacych celdow posrednich:

et : : . . : wzmocnienie pozycji na arenie miedzynarodowej poprzez zwiekszenie skali

unifikacja narzedzia poprzez potaczenie wersji polskiej i globalnej, . L .. : : L, :
N . . : o (o) i efektywnosci dziatan skupiajgcych sie na pozyskiwaniu klientéw, dalszego rozwoju

utrzymaniu i umocnieniu pozycji lidera na krajowym rynku monitoringu : . . AR :

. : ., , . i udoskonalania oprogramowania Brand 24, poprawa rentownosci dzieki rosnacej

sieci Internet i medidw spotecznosciowych .. . .

skali i efektywnemu roztozeniu kosztow statych Grupy

Osiaggniecie powyzszych celéw bedzie mozliwe dzieki:

rozwojowi zrodet pozyskania klienta, obecnie sprzedaz realizowana jest wytacznie w oparciu o ruch przychodzacy (inbound marketing), ktory polega na umozliwieniu odbiorcom

5&1 samodzielnego odnalezienia w Internecie oprogramowania Brand24, przetestowanie go oraz zakupienie do niego dostepu w mozliwie zautomatyzowany sposéb i przy mozliwie
minimalnym kontakcie z pracownikami Grupy; w przeciwienstwie do tradycyjnych dziatan marketingowych, marketing oparty o ruch przychodzacy polega na ekspozycji produktu ,na
drodze” klienta szukajacego oprogramowania takiego jak Brand24.

J poprawie konwersji z wersji testowej narzedzia do wersji ptatnej co odbywac sie bedzie poprzez:
@ 1) optymalizacje tzw. $ciezki konwersji, czyli drogi jaka musi odbyc¢ uzytkownik, aby stac sie ptacagcym klientem oraz
2) optymalizacje jakosciiilosci danych, jakie otrzymuje uzytkownik chwile po zatozeniu konta.

dziataniom umozlwiajacym utrzymanie klienta. Jednym z kluczowych wyzwan kazdej firmy dziatajacej w modelu SaaS jest nieustajgca minimalizacja liczby klientow, ktdérzy rezygnuja
m z dostepu do oprogramowania (tzw. ,,churn”). Warto jednak podkresli¢, ze na obecnym etapie edukacji rynku, czesé klientow wykorzystuje oprogramowanie do monitoringu Internetu
KJ projektowo (czyli przez okreslony, stosunkowo krotki czas), gtownie w celu monitoringu konkretnej kampanii reklamowej, konkursu lub w ramach cyklicznych audytéw. W takim modelu
narzedzie nie jest wykorzystywane w codziennej pracy. Dlatego jednym z najwiekszych wyzwan na najblizsze lata jest edukacja, ktéra pokazuje oprogramowanie Brand24 jako produkt
codziennego uzytku dla firm matych i srednich.
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4. Strategia Grupy Kapitatowej Brand 24

BRAND24

Realizacja strategii dziatania w perspektywie najblizszych kilkunastu miesiecy finansowana bedzie w szczegélnosci z srodkow wtasnych, wygenerowanych z biezacej

sprzedazy ustug. Srodki te zostang przeznaczona na:

(i) rozwdj oprogramowania Brand24, poprzez zwiekszenie
zatrudnienia w zespole programistéw

Zgodnie z zatozeniami strategii, zwiekszenie zatrudnienia w zespole

programistow pozwoli na usprawnienie oprogramowania Brand24,

ktore skutkowacd bedzie:

* poprawg konwersji z wersji testowej narzedzia do wersji ptatnej,

* minimalizacja odptywu klientow dzieki poprawie jakosci
produktu,

 unifikacja narzedzia Brand24, ktéra pozwoli na odejscie od
podziatu na wersje globalna i polska.

(i) oraz na zwiekszenie budzetow dziatan marketingowych majacych na celu
poprawe dynamiki pozyskiwania klientéw miedzynarodowych

Zwiekszenie budzetéw dziatan marketingowych pozwoli na dalszy rozwdj zrodet

pozyskania klient w oparciu o ruch przychodzacy (inbound marketing), miedzy

innymi poprzez:

* tworzenie tresci edukacyjnych dla segmentu, w ktérym Grupa Brand 24 operuje,

* animowanie dyskusji powigzanych z branza,

 udziat w konferencjach, webinarach oraz warsztatach branzowych,

* dbanie o to aby produkt znajdowat sie na szczycie list w wyszukiwarkach
internetowych, oraz prowadzenie kampanii reklamowych,

* budowanie relacji z osobami wptywowymi w Internecie,

« programy afiliacyjne.
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5. Akcje i akcjonariat

Struktura kapitatu zaktadowego Brand 24 SA

Kapitat podstawowy

Na dzien 30 czerwca 2019 roku kapitat zaktadowy Spétki sktadat sie 2 2.007.302 akgji
zwyktych na okaziciela o wartosci nominalnej 0.10 PLN kazda, w tym:
e 1000 000 akcji serii A;

* 538400 akgji serii B;

* 15384 akcje serii C;

e 71769 akcji serii D;

» 13267 akcji serii E;

* 86000 akcji serii F;

« 172.482 akcji serii G;

« 110000 akgcji serii l.

Kapitat warunkowy

Na podstawie uchwaty Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia Spoétki z dnia
25 pazdziernika 2016 roku w sprawie warunkowego podwyzszenia kapitatu
zaktadowego w drodze emisji akcji serii G, pozbawienia dotychczasowych
akcjonariuszy prawa poboru akcji serii G oraz w sprawie zmian Statutu Spotki,
kapitat zaktadowy Spotki zostat warunkowo podwyzszony o kwote nie wieksza niz
17 248.20 PLN w drodze emisji nie wiecej niz 172 482 akcji zwyktych imiennych serii
G, o wartosci nominalnej 0.10 PLN kazda i tgcznej wartosci nominalnej nie wiekszej
niz 17 248.20 PLN. Warunkowe podwyzszenie kapitatu zaktadowego Spotki
dokonane zostato w celu przyznania praw do objecia akcji serii G przez posiadaczy
warrantow subskrypcyjnych serii A od numeru 000.001 do numeru 172 482,
emitowanych na podstawie uchwaty Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia
Spotki z dnia 25 pazdziernika 2016 roku numer 4/16 w sprawie emisji warrantow
subskrypcyjnych serii A z prawem do objecia akcji serii G oraz pozbawienia
dotychczasowych akcjonariuszy prawa poboru warrantéw subskrypcyjnych serii A
w zwigzku z Programem Motywacyjnym dla Cztonkéw Zarzadu oraz kluczowych
pracownikéw i wspotpracownikow Spotki.

BRAND24

Ponadto na podstawie Uchwaty Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia Spétki z dnia
18 pazdziernika 2017 roku w sprawie warunkowego podwyzszenia kapitatu zaktadowego w
drodze emisji akcji zwyktych na okaziciela serii H, pozbawienia dotychczasowych
akcjonariuszy prawa poboru akcji zwyktych na okaziciela serii H oraz w sprawie zmian
Statutu Spotki, kapitat zaktadowy Spétki zostat warunkowo podwyzszony o kwote nie
wiekszg niz 10 214.30 PLN w drodze emisji nie wiecej niz 102 143 akcji zwyktych na
okaziciela serii H o wartosci nominalnej 0.10 PLN kazda i tagcznej wartosci nominalnej nie
wiekszej niz 10 214.30 PLN. Warunkowe podwyzszenie kapitatu zaktadowego Spétki
dokonane zostato w celu przyznania praw do objecia akcji serii H przez posiadaczy
warrantow subskrypcyjnych imiennych serii B od numeru 000.001 do numeru 102 143
emitowanych na podstawie uchwaty Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia Spotki z dnia
18 pazdziernika 2017 roku, w sprawie emisji warrantéw subskrypcyjnych serii B z prawem
do objecia akcji serii H oraz pozbawienia dotychczasowych akcjonariuszy prawa poboru
warrantow subskrypcyjnych serii B w zwigzku z Programem Motywacyjnym kluczowych
pracownikow i wspétpracownikow Spotki.

Kapitat docelowy

Zgodnie z trescig § 4 ust. 7 Statutu Spotki, kapitat zaktadowy moze byé podwyzszony
o kwote nie wyzsza niz 14 445.40 PLN w drodze emisji 144 454 akcji zwyktych na okaziciela
o wartosci nominalnej 0.10 PLN kazda akcja. Uchwatg Zarzadu z dnia 30 pazdziernika 2017
roku dokonano emisji nie wiecej niz 110.000 akcji zwyktych na okaziciela serii | w ramach
kapitatu docelowego o tacznej wartosci nominalnej 11 000.00 PLN.

W zwigzku z dookresleniem przez Zarzad wysokosci objetego kapitatu zaktadowego, na
dzien sporzadzenia niniejszego sprawozdania Zarzad Spétki moze jeszcze dokonaé
podwyzszenia kapitatu zaktadowego w ramach upowaznienia przewidzianego w § 4 ust. 7
Statutu o kwote nie wyzszg niz 3 445.40 PLN.
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5. Akcje i akcjonariat BRAND24

Struktura akcjonariatu

Ponizej zaprezentowano strukture akcjonariatu Brand 24 S.A. na dzieA przekazania
niniejszego raportu. Akcje w obrocie na NewConnect

W obrocie notowanych jest 1.999.540 akcji Spotki. Akcje te s3 notowane pod nazwa
skrécong ,,BRAND24” i z oznaczeniem ,,B24”.
Poza obrotem znajduje sie 7.762 akcji wyemitowanych w listopadzie 2018 roku

Udziat w kapitale

Akcjonariusz Liczba akcji/gtosow zakt?doyvym/ogélnej w ramach apitatu warunkowego.
liczbie gtosow

Larg Growth Fund | FIZ 666 281 33.19%

Michat Sadowski 248 028 12.36%

Piotr Wierzejewski 248028 12.36%

VentureIncS.A. 191682 9.55%

Pozostali 653283 32.54%

RAZEM 2007 302 100.00%

W stosunku do struktury akcjonariatu przedstawionej w raporcie za Q1 2019 zmniejszeniu

-2 35,78% do 33,19% - ulegt stan posiadania Larq Growth Fund | FIZ.

®m Larg Growth Fund | FIZ

B Michat Sadowski

B Piotr Wierzejewski

B Venture Inc S.A.

B Pozostali
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5. Akcje i akcjonariat

Program motywacyjny
W Spoétce realizowany jest obecnie jeden program motywacyjny obejmujacy okres
2018-2020.

Program Motywacyjny 2018-2020 jest skierowany do kluczowych pracownikéw
i wspotpracownikow Emitenta. Michat Sadowski oraz Piotr Wierzejewski nie sa
objeci niniejszym programem. Program stanowi dodatkowy mechanizm
motywujacy kluczowych pracownikéw i wspétpracownikéw do pracy i dziatan na
rzecz Emitenta, a takze zapewniajacy silniejsze zwigzanie z Emitentem, co ma
przyczynic sie do stabilnego wzrostu wartosci Emitenta, czego beneficjentem beda
wszyscy akcjonariusze Brand 24. Liczba uprawnionych nie przekroczy 149 osob.
Program Motywacyjny 2018-2020 realizowany bedzie w trzech okresach
rozliczeniowych (2018, 2019 oraz 2020).

BRAND24

W ramach Programu Motywacyjnego 2018-2020 uprawnieni bedg mogli objac nie wiecej niz 102 143
akcje zwykte na okaziciela serii H. Warunkiem uzyskania uprawnienia do objecia akcji jest
pozostawanie w czynnym stosunku stuzbowym z Emitentem oraz nieprowadzenie dziatalnosci
konkurencyjnej wobec Emitenta. Ponadto uzyskanie uprawnienia do objecia akcji uzaleznione jest
od osiagniecia przez Grupe okre$lonych wskaznikow okreslonych odmiennie w odniesieniu do
kazdego z lat 2018-2020 (dane przedstawione wedtug Polskich Standardéw Rachunkowych):

Liczba klientow Grupy na koniecdanego okresu 2935 4 364 6213
Skonsolidowane przychody Grupy za dany okres (tys. PLN) 10765 15970 23737

Skonsolidowany wynik netto Grupy (tys. PLN) (1085) 633 4668

Program daje mozliwosc, aby czesc akcji (nie wiecej niz 50% pakietu przeznaczonego dla danego
uczestnika programu) zostata przyznana za spetnienie wytaczenie warunkow lojalnosciowych. Taki
mechanizm ma umozliwi¢ zainteresowanie pracg w Spdtce najbardziej utalentowanych
menadzeréw.

W ramach Programu Motywacyjnego 2018-2020 Zarzad Emitenta bedzie uprawniony do
przyznawania uprawnien do objecia 7 666 akcji serii H Emitenta wedtug uznania Zarzadu.

Kapitat zaktadowy Emitenta moze ulec podwyzszeniu w wyniku realizacji uprawnien przez
posiadaczy warrantéw subskrypcyjnych serii B o kwote nie wyzsza niz 10 214.30 PLN, o ile sad
dokona rejestracji warunkowego podwyzszenia kapitatu Spétki oraz zwigzanej z tym zmiany Statutu
Spotki, oraz jesli spetnione zostang przestanki okreslone w Programie Motywacyjnym 2018-2020.
Program Motywacyjny 2018-2020 bedzie rozliczany co roku, a jego catkowite rozliczenie nastapi po
zatwierdzeniu sprawozdania finansowego Emitenta za 2020 roku, zgodnie ze szczegétowymi
warunkami Programu Motywacyjnego.
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5. Wiadze Brand 24 S.A. BRAND24

Zarzad Rada Nadzorcza

W Il kwartale 2019 roku oraz do dnia przekazania niniejszego raportu Zarzad Spotki
dziatat dwuosobowo w nastepujacym sktadzie:

Od poczatku br. do dnia 26 czerwca 2019 roku w sktad Rady Nadzorczej Spotki

Michat Sadowski
Prezes Zarzadu

Zatozyciel spotki. Startup Founder of the
Year w konkursie The Next Web Startup
Awards. Dyrektor Marketingu roku wg

Mediarun. Zwyciezca rankingu 50

Kreatywnych w Biznesie Magazynu Brief.

Autor bestsellerowej ksigzki "Rewolucja

Social Media".

Piotr Wierzejewski
Czionek Zarzadu
Piotr Wierzejewski jest jednym z zatozycieli
Spotki, ma 16 lat doswiadczenia w branzy
informatycznej, z czego

11 lat na stanowiskach zarzgdczych.

wchodzity nastepujace osoby:

Mikotaj Chruszczewski - Przewodniczacy Rady Nadzorczej,
Mariusz Ciepty - Cztonek Rady Nadzorczej,

Jarostaw Roszkowski - Cztonek Rady Nadzorczej,

Maciej Matysz - Cztonek Rady Nadzorczej,

Adam Michalewicz - Cztonek Rady Nadzorczej.

26 czerwca 2019 roku nastgpity zmiany w sktadzie Rady Nadzorczej, ktéra od tego

dnia do dnia przekazania niniejszego raportu funkcjonowata w nastepujacym

sktadzie:

Mariusz Ciepty - Cztonek Rady Nadzorczej,
Karol Wnukiewicz - Cztonek Rady Nadzorczej,
Maciej Matysz - Cztonek Rady Nadzorczej,
Adam Michalewicz - Cztonek Rady Nadzorczej,

Anna Krawczynska-Nowak - Cztonek Rady Nadzorczej.
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zasady sporzadzenia sprawozdan finansowych

postepowania przed sagdem, organem wtasciwym dla postepowania
arbitrazowego lub organem administracji publicznej

informacja o zatrudnieniu

osiggniecia w dziedzinie badan i rozwoju
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6. Pozostate informacje BRAND24

Zasady sporzadzenia sprawozdan finansowych Osiagniecia w dziedzinie badan i rozwoju (dziatania innowacyjne)

Sporzadzajac kwartalne skrocone sprawozdania finansowe za Il kwartat 2019 r. Podstawowym produktem Grupy jest aplikacja Brand24 - zaawansowane narzedzie

zastosowano regulacje zawarte w MSR 34 ,Srédroczna sprawozdawczos$é monitoringu (w tym medidw spotecznodciowych) sktadajacym sie ze specjalistycznych

finansowa” stosujac te same zasady dla okresu biezacego i poréwnywalnego. modutéw oraz systemdw. Grupa stale prowadzi prace majace na celu udoskonalenia
funkcjonalnosci aplikacji Brand24 i tym samym na bazie podstawowego produktu powstaja

Spdtka nie umieszczata w dokumencie informacyjnym informacji, o ktérych mowa kolejne wersje aplikacji.

w § 10 pkt 13a) Zatacznika Nr 1 do Regulaminu Alternatywnego Systemu Obrotu. W Il kwartale 2019 roku Grupa kontynuowata prace nad usprawnieniem i rozwojem narzedzia
informatycznego bedacego podstawg Swiadczenie przez Grupe ustug swoim klientom.

Zgodnie z § 5 ust. 2a Zatacznika nr 3 do Regulaminu ASO Emitent nie przekazuje Na dzien 30 czerwca 2019 roku kwota niezakonczonych prac rozwojowych wyniosta

odrebnego jednostkowego raportu kwartalnego. 639 tys. PLN. Naktady na te prace stanowig gtéwnie ustugi informatyczne. Koszty trwajacych

prac rozwojowych sg prezentowane w pozycji ,Wartosci niematerialne” w aktywach Spotki.

Postepowania przed sadem, organem wtasciwym dla postepowania
arbitrazowego lub organem administracji publicznej

W Il kwartale 2019 roku oraz na dzien publikacji niniejszego raportu przeciwko
Spotce lub Spdtce Zaleznej nie toczyty sie zadne postepowania przed jakimkolwiek
sagdem ani tez organem administracji publicznej.

Informacja o zatrudnieniu

Przecietne zatrudnienie w Il kwartale 2019 roku wynosito 16,33 etatu.

Jednoczesnie z uwagi na specyfike prowadzonej dziatalnosci Emitent wspétpracuje
dodatkowo z szerokim gronem oséb w oparciu o umowy cywilnoprawne. Majac
powyzsze na uwadze w Il kwartale 2019 roku Emitent wspotpracowat
z ok. 77 osobami $wiadczacymi na jego rzecz ustugi, gtdwnie w zakresie wsparcia
informatycznego. Spétka Zalezna nie wspoétpracuje z jakimikolwiek osobami.
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