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1. Wybrane skonsolidowane dane finansowe
Grupy Kapitatowej Brand 24

. w tvs. PLN w tvs. EUR
Povda e e s

Przychody ze sprzedazy

Zysk (strata) brutto ze sprzedazy
EBITDA

Zysk (strata) na dziatalnosSci operacyjnej

Zysk (strata) netto

4078 741 953

2 380 385 556
604 132 141
14 (9) 3

Aktywa razem

Aktywa obrotowe

Kapitat wtasny

Zobowigzania i rezerwy na zobowigzania

Zobowigzania dtugoterminowe

Pozycje dotyczace aktywdw i pasywow na koniec okresu sprawozdawczego
i w okresie poprzednim przeliczono wedtug sredniego kursu ogtoszonego
na ostatni dzien bilansowy przez NBP. Kurs ten wyniost:
kurs obowiazujgcy w dniu 30 czerwca 2020 roku 1 EUR = 4,4660 PLN
kurs obowigzujacy w dniu 31 grudnia 2019 roku 1 EUR =4,2585 PLN

11 050

1962
3772
71278
2 904

11 226 2474 2 636
1726 439 405
1699 845 399
9 527 1630 2237
3557 650 835

Pozycje dotyczace rachunku wynikéw przeliczono wedtug kursu stanowigcego
$rednig arytmetyczna srednich kurséw ogtaszanych przez NBP obowiazujacych
na ostatni dzien kazdego miesigca. Kurs ten wyniost:

w okresie od 1 kwietnia do 30 czerwca 2020 roku 1 EUR =4,4862 PLN

w okresie od 1 kwietnia do 30 czerwca 2019 roku 1 EUR =4,2782 PLN

BRAND24



1. Wybrane jednostkowe dane finansowe Brand 24 S.A. BRAND24

. w tys. PLN w tys. EUR
Pozycja y y

Przychody ze sprzedazy 3155 3971 703 928
Zysk (strata) brutto ze sprzedazy 1560 2272 348 531
EBITDA 531 609 118 142
Zysk (strata) na dziatalnosci operacyjnej (103) 19 (23) 4
Zysk (strata) netto (179)
e e | s | soonavn | svzams
Aktywa razem 11151 11289 2 497 2 651
Aktywa obrotowe 2 086 1793 467 421
Kapitat wtasny 3 846 1780 861 418
Zobowigzania i rezerwy na zobowigzania 7305 9509 1636 2 233
Zobowigzania dtugoterminowe 2 904 3 557 650 835
Pozycje dotyczace aktywéw i pasywéw na koniec okresu sprawozdawczego Pozycje dotyczace rachunku wynikéw przeliczono wedtug kursu stanowiacego
i w okresie poprzednim przeliczono wedtug $redniego kursu ogtoszonego $rednia arytmetyczna $rednich kurséw ogtaszanych przez NBP obowigzujacych
na ostatni dzien bilansowy przez NBP. Kurs ten wyniost: na ostatni dzien kazdego miesigca. Kurs ten wyniost:

kurs obowigzujacy w dniu 30 czerwca 2020 roku 1 EUR = 4,4660 PLN +  wokresie od 1 kwietnia do 30 czerwca 2020 roku 1 EUR = 4,4862 PLN

kurs obowigzujacy w dniu 31 grudnia 2019 roku 1 EUR =4,2585 PLN * wokresie od 1 kwietnia do 30 czerwca 2019 roku 1 EUR =4,2782 PLN
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Obszar operacyjny
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2. Dziatalnos$¢ Grupy Kapitatlowej Brand 24

Spoétka Brand 24 S.A. tworzy grupe kapitatowa (Grupa Brand 24), w sktad
ktorej wchodzi ona jako podmiot dominujacy oraz spétka zalezna Brand24

Global Inc. z siedziba w USA, w ktdrej Brand 24 S.A. posiada 100% kapitatu. o
Dziatalnos¢ Grupy Kapitatowej Brand 24

Dziatalnos¢ Grupy prowadzona jest w ramach spotek Brand 24 S.A. (Emitent, ®
Brand 24, Jednostka Dominujaca), ktora jest liderem na polskim rynku ustug

monitoringu Internetu oraz spotki zaleznej Brand24 Global Inc. (Spotka ®

Zalezna), ktéra odpowiada za obstuge klientow spoza Polski.

Emitent zostat zatozony w 2011 roku jako spétka akcyjna. Podstawowym
przedmiotem jego dziatalnosci jest sprzedaz dostepu do oprogramowania
internetowego umozliwiajagcego monitoring tresci w sieci.

Grupa Brand 24 posiada 3 biura w Polsce zlokalizowane we Wroctawiu,
Warszawie i Gdansku.

Spotka Zalezna zostata utworzona i dziata zgodnie z prawem stanu Delaware (USA). Emitent posiada 100%
kapitatu zaktadowego/ogdlnej liczby gtoséw w tej spotce. Spétka Zalezna prowadzi dziatalnosé tozsama do
dziatalnos$ci Emitenta na terytorium Standow Zjednoczonych i dostarcza rozwigzania identyczne jak Brand 24
S.A. Dziatalno$¢ operacyjna Spotki Zaleznej sprowadza sie do roli dystrybutora ustug, jakie $wiadczy Brand
24 S.A, a zarazem Spoétka Zalezna nie handluje zadnymi innymi ustugami. Spotka Zalezna oraz Emitent od
2016 roku s3 zwigzani umowa odsprzedazy (,reseller agreement”), ktorej przedmiotem jest dystrybucja
produktu Brand24 na terytorium Standéw Zjednoczonych oraz wspétpraca stron w celu zapewnienia
odpowiedniej jakosci ustug Swiadczonym klientom ze Stanéw Zjednoczonych.

Poczawszy od 2018 roku Emitent sporzadza skonsolidowane sprawozdania finansowe, ktore obejmuja
wyniki Jednostki Dominujacej oraz Spotki Zaleznej. Wyniki Spotki Zaleznej konsolidowane sg metoda petna.

BRAND24

Rozwigzanie Brand24

Emitent jest tworcg i dostawcg oprogramowania analitycznego Brand24 stuzgcego do
monitorowania tresci w Internecie, m.in. w mediach spotecznosciowych, na blogach, forach
oraz w serwisach informacyjnych.

Oprogramowanie Brand24 zgodnie z kryteriami zdefiniowanymi przez uzytkownika zbiera
i wstepnie analizuje publiczne wzmianki na temat marek, produktow oraz ogoélnie
poruszanych tematdéw zawierajgcych monitorowane stowa kluczowe. Oprogramowanie
dostepne jest w wersji web (za posrednictwem przegladarki internetowej) oraz w formie
aplikacji mobilnej na urzadzenia z systemem Android oraz iOS.

Oprogramowanie Brand24 pozwala uzytkownikowi na:

* uzyskanie informacji o klientach - zrozumienie ich preferencji w celu lepszego
dostosowania komunikacji i dziatan marketingowych,

« akwizycje klientdw - dotarcie do obecnych i potencjalnych klientéw oraz generowanie
leadow sprzedazowych,

« spersonalizowang komunikacje - nawiagzanie bezposredniej korespondencji z klientami
tam gdzie pojawia sie dyskusja na temat danej marki czy produktu. Pozwala to punktowo
wptywac na wizerunek marki, co przektada sie na lepsze jej postrzeganie oraz wzrost
poziomu zadowolenia klientow,

« odnalezienie tzw. influenceréw, czyli osdb, ktore wptywaja na aktualne trendy
w konkretnej branzy, umozliwia to dodatkowe promowanie danej marki przy
bezposredniej wspdtpracy z osobami cenionymi w danym srodowisku.

Funkcjonalnosci dostepne w Brand24 wspierajg zarzadzanie marka w Internecie poprzez:

« ochrone wizerunku, dzieki szybkiemu dostepowi do dyskusji na temat firmy czy
produktu o najwiekszym zasiegu,

« analize efektywnosci dziatan marketingowych, pozwalajagca na optymalizacje jej
kosztow,

« analize dziatan konkurencji,

« identyfikacje oséb komunikujacych watki zwigzane z marka i nawiazanie z nimi interakgji
W miejscu pozostawienia sladow tej komunikacji.

Emitent posiada ugruntowang pozycje na krajowym rynku monitoringu Internetu, a takze

rozwija j3a na arenie miedzynarodowej. Potwierdzeniem wysokiej jakosci narzedzia Brand24

sg liczne bardzo dobre recenzje uzytkownikéw i opinie ekspertow.
8



2. Dziatalnos$¢ Grupy Kapitalowej Brand 24

Technologia

Technologia wykorzystywana przez Grupe zostata stworzona wewnetrznie przez
zespot zatozycieli i pracownikow Spotki. Technologia ta jest caty czas rozwijana
a jej cechami charakterystycznymi sa:

dziatanie w czasie rzeczywistym,

mozliwo$¢ uzyskania dostepu do oprogramowania w dowolnym czasie,
z dowolnego miejsca na ziemi i z dowolnego urzadzenia z podtaczeniem do
Internetu,

automatyzacja procesu wyszukiwania poruszanych w Internecie zagadnien
przy wykorzystaniu technologii big data (wykorzystanie robotow
internetowych, ang. "web crawler”),

archiwizacja miliardow wzmianek identyfikowanych dla bytych i obecnych
klientow Spotki oraz udostepnianie zasobow archiwalnych, przy kolejnych
wyszukiwanych,

$ledzenie miliondéw zrédet jednoczesnie, wtaczajac serwisy spotecznosciowe,
blogi czy serwisy prasowe,

tatwa skalowalno$¢ na dziesigtki tysiecy uzytkownikdw bez potrzeby
proporcjonalnego powiekszania zespotu osobowego oraz zmiany technologii,
oszczednos$¢ czasu i zasobow uzytkownikow dzieki automatyzacji analityki
trenddw i sentymentu.

Oprogramowanie dostarczane jest w formacie SaaS (ang. Software as a Service)
w chmurze publicznej w kilku wariantach abonamentowych w wersjach
dedykowanych rynkowi polskiemu oraz wersji globalnej.

tatwa skalowalnosé¢

-o0— @)
o b
—O0— 000

korzysci skali wplywajace

oszczednosé¢ zasobow . . -
€ na jakos¢ produktu

BRAND24

Model Saas

Oprogramowanie SaaS, ktére stanowi jeden z modeli chmury obliczeniowej, coraz czesciej
zastepuje tradycyjne oprogramowanie pozwalajagc  klientom na  optymalizacje
wykorzystywanych zasobow, podniesienie niezawodnosci, skalowalnosci i elastycznosci
wykorzystywanych rozwigzan. SaaS jest najbardziej kompleksowa ustuga segmentu Cloud
Computing polegajaca na dostarczeniu ustugobiorcy aplikacji oraz infrastruktury niezbednej
do jej prawidtowego dziatania.

Sprzedaz produktu w formie SaaS polega na zdalnym udostepnianiu oprogramowania przez
Internet. W ramach SaaS s$wiadczone s3 m.in. ustugi wspomagajgce zarzadzanie
przedsiebiorstwem oraz sprzedaz produktow i ustug przez nie oferowanych. Przychody spotek
z branzy SaaS generowane s3 gtéwnie poprzez pobieranie z géry optat abonamentowych za
dostep do oprogramowania. Istnieje takze wiele dodatkowych modeli pobierania optat, m.in.
optata za transakcje, wolumen, funkcje, limity wykorzystania zasobéw.

Sprzedaz oprogramowania w formie Saa$S niesie za soba znaczace korzysci zaréwno po stronie
klienta, jak i dostawcy. Najczesciej wymieniane korzysci dla klienta to:

« oszczednosci na kosztach sprzetu, infrastruktury, wsparcia i serwisu,

» uproszczenie procesu implementacji aplikacji (krotki czas wdrozenia oraz marginalne
koszty implementacji) - dotyczy to rowniez aktualizacji oprogramowania do najnowszej
wersji, ktora najczesciej wykonywana jest przez dostawce automatycznie i bezobstugowo
ze strony klienta,

« cykliczne i stosunkowo niskie ptatnosci abonamentowe zamiast wysokiego jednorazowego
kosztu zakupu oprogramowania i niezbednej infrastruktury,

« mnogos¢ pakietow pozwalajaca na dostosowanie oferty do wtasnych potrzeb,

« skalowalnos¢ produktu wraz ze wzrostem zapotrzebowania ze strony klienta,

« dostepnosc ustugi - mozliwosé korzystania z aplikacji z dowolnego miejsca za pomoca
komputerdw stacjonarnych i urzadzen mobilnych.



2. Dziatalnos¢ Grupy Kapitatowej Brand 24 BRAND24

B

Interfejs Uzytkownika Analizy i Zbiory Big Data Sie¢ Publiczna

Aplikacja Webowa

. . . . Miliony operacji
Klienci Aplikacja na telefon Potaczenie do Danych Analiza Danych Zbiér Danych Pobierania danych

Alerty Mailowe

Portale spoteczno$ciowe
Fora internetowe

Blogi

Analiza Danych

Strony z Newsami

Inne
Czes¢ Interfejsowa Czes¢ Funkcjonalna Czes¢ zbierania danych
ZespotIT ZespotIT ZespotIT
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2. Dziatalnos¢ Grupy Kapitatowej Brand 24 BRAND24

Najczestszymi odbiorcami oprogramowania Grupy s3 firmy mate, zatrudniajace do 50 Ekspansja zagraniczna rozpoczeta sie wraz z uruchomieniem globalnej wersji narzedzia Brand24
osob, ktére stanowig ponad 50% catkowitej liczby klientow, jednoczesnie klientami w 2015 roku. Od tego momentu dynamicznie przybywa klientow korzystajacych
Emitenta sg rdwniez rozpoznawalne globalnie i regionalnie marki. z narzedzia poza granicami Polski.
Ponizej przedstawiono strukture geograficzng klientéw Grupy Brand 24 wedtug stanu na koniec
Ponizej zaprezentowano informacje nt. liczby klientéw korzystajacych z rozwigzania Il kwartatu 2020 roku.
Brand24 wyrazonej przez liczbe aktywnych kont na koniec poszczegdlnych kwartatow  w PODZIAL LICZBY KLIENTOW
latach 2016 - 2020 roku.
LICZBA KLIENTOW
4000 2016-2020
3500
3 091
2500 60%
2000
1500
BMSWIAT M POLSKA
1000
I Emitent zaktada, ze udziat zagranicznych klientéw w najblizszych latach bedzie rost.
500
O __________________
Q26 Q217 Q218 Q219 Q2120
Wiekszos¢ klientéw Grupy Brand 24 wykorzystuje oprogramowanie na potrzeby wtasne. %
W pozostatym zakresie klienci korzystajacy z rozwigzania Brand24 to agencje o

(interaktywne, SEM/SEO, PR, domy mediowe), wykorzystujace oprogramowanie przy
projektach wykonywanych na rzecz podmiotéw trzecich. Grupa Brand 24 monitoruje
dziesiatki tysiecy stéw kluczowych dla klientow pochodzacych z ponad 120 krajow,
m.in. z USA, Wielkiej Brytanii, Polski, Indonezji, Wtoch, Butgarii, Kanady, Singapuru,
Emiratow Arabskich oraz Australii. W gronie uzytkownikéw narzedzia Brand 24 znajduja
sie takie marki jak Intel, Carlsberg, IKEA, H&M, Vichy, GlaxoSmithKleine, czy Credit
Agricole. 1



2. Dziatalnosé Grupy Kapitatowej Brand 24

Zdarzenia operacyjne
Ponizej przedstawiono najwazniejsze wydarzenia o charakterze operacyjnym jakie miaty
miejsce w Il kwartale 2020 roku oraz po zakorfczeniu okresu sprawozdawczego:

Monitoring Newsletterow
Pierwszy na Swiecie monitoring marki w tresciach popularnych newsletterdéw.
Unikalna nowos¢, ktorej nie oferujg konkurencyjne narzedzia monitoringu mediéw.

Rozbudowa monitoringu FB i Instagram

Poszerzenie monitoringu FB o mechanizm sledzenia publicznych facebook pages,
mechanizm agregowania tresci wideo z FB oraz mechanizm kolekcjonowania
recenzji zgromadzonych na stronach tej platformy (FB reviews).

Non social media reach

Przetom w pomiarze zasiegu dotarcia dyskusji na temat wybranej marki. Do tej pory
narzedzia monitoringu mediéw mierzyty zasiegi social media (zasiegi dla tresci na
platformach takich jak Instagram lub Twitter). Od dzi$ mierzymy takze zasiegi
dyskusji poza mediami spotecznosciowymi, co pozwala znacznie skuteczniej mierzyé
efekty PR/marketingu, oraz btyskawicznie wytapywac potencjalne kryzysy
wizerunku.

BRAND24

Inne istotne wydarzenia

W Il kwartale 2020 roku spotka pozyskata 2.7 mln PLN z emisji nowych akgji.

Poza opisanymi powyzej zdarzeniami operacyjnymi w okresie sprawozdawczym nie miaty miejsca inne
istotne wydarzenia, ktore dotyczytyby Grupy Kapitatowej Brand24.

W dniu 29 kwietnia 2020 roku odbyto sie Nadzwyczajne Walne Zgromadzenie Akcjonariuszy. Szczegdty spraw
poruszanych na tym Walnym Zgromadzeniu opisane s3 w dalszej czesci raportu w sekcji ,Akcje i
Akcjonariat”.

W okresie sprawozdawczym miata miejsce rezygnacja Pana Macieja Matysza z petnienia funkcji cztonka Rady
Nadzorczej Spotki ze skutkiem na dzien 22 maja 2020 roku.

Umowy finansowe

Grupa w trakcie okresu sprawozdawczego dysponowata jednorocznym kredytem w rachunku biezgcym
udzielonym Emitentowi przez Alior Bank S.A. Termin zakonczenia umowy kredytowej przypada na dzien 4
listopada 2020 roku. Na dzien 30 czerwca 2020 roku wysokos$¢ limitu kredytowego wynosita 700 tys. zt. Limit
jest zmniejszany zgodnie z harmonogramem - o 50 tys. zt co miesigc od lipca do wrzesnia i co 200 tys. zt od
pazdziernika do listopada. Na dzien publikacji sprawozdania zadtuzenie wynosi 27 tys. zt.

Grupa dysponuje réwniez kredytem w rachunku biezacym do kwoty 400 tys. zt udzielonym Brand 24 S.A.
przez ING Bank Slaski z terminem zakoriczenia umowy na dziert 4 wrzeénia 2020 roku. Wykorzystanie tego
kredytu na dzien sporzadzenia niniejszego raportu wynosi 294 tys. zt.

Dodatkowo Grupa posiada dodatkowe finansowanie w ramach umowy z Uncapped LTD. Sptata jest
uzalezniona od generowanych przychodéw Grupy. Na dzien sporzadzenia niniejszego raportu kwota
finansowania to 116 tys. EUR.

W dniu 7 kwietnia 2020 roku Emitent zawart z LARQ Growth Fund i FIZ umowe pozyczki na kwote 600 tys. zt,
z oprocentowaniem w wysokosci WIBOR3M + marza 2,5% w skali roku, do dnia 31 maja 2020 roku, w celu
sfinansowania uzasadnionych wydatkow finansowych Spoétki. Pozyczka wraz z odsetkami zostata sptacona
w dacie 31 maja 2020 roku.

W Il kwartale 2020 roku sp6tki z Grupy Kapitatowej Brand 24 nie udzielaty pozyczek, poreczen lub gwarancji.

Emisje papierow wartosciowych

W Il kwartale 2020 roku doszto do podwyzszenia kapitatu zaktadowego o emisje akgji serii J. Szczegoty Emisji
opisane sg w dalszej czesci raportu w sekgji ,Akcje i Akcjonariat”.
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2. Dziatalnosé Grupy Kapitatowej Brand 24

Inwestycje

W Il kwartale 2020 roku poniesione zostaty naktady inwestycyjne na prace
rozwojowe nad produktem w wysokosci 450 tys. zt. Grupa stale rozwija swoj
produkt, tak aby sprostac potrzebom klientéw i utrzymac konkurencyjnos$é na
rynku.

Plany Produktowe i Operacyjne
Ponizej przedstawiono najwazniejsze plany produktowe oraz operacyjne nad

ktérymi obecnie pracuje Grupa:

*  Produkt

Nowa, responsywna wersja aplikacji web Brand24. Grupa przygotowuje
nowy panel Brand24, ktéry umozliwi wygodng prace nie tylko na
urzadzeniach mobilnych, ale przyniesie udogodnienia dla srednich i
duzych firm korzystajacych z monitoringu. Pojawia sie rézne widoki panelu
dla klienta, w zaleznosci od jego potrzeb. Dzieki temu, zaawansowane
funkcje pozostang do dyspozycji pro-userdw, ale jednoczesnie nie beda
przyttaczac uzytkownikow reprezentujacych mniejsze podmioty.

Nowe metryki, ktore przyniosa rewolucje w ocenie dyskusji na temat
marki w sieci. W Brand24 pojawia sie jakosciowe metryki odpowiadajace
na pytanie: jak dobrze odbierana jest marka w sieci oraz jak wypada na tle
innych marek.

Marketing

Grupa coraz mochiej inwestuje w content marketing, ktory jest zrédtem
50% odwiedzin i 30% rejestracji na platformie Brand24. Powstaja nowe
projekty contentowe oraz rozbudowywany jest wewnetrzny dziat SEO.

Sprzedaz

Grupa wprowadzita nowy model komunikacji sprzedazowej, ktory
zwiekszyt konwersje z kont testowych na sprzedaz. Kolejne miesigce to
dalsza inwestycja w nowe $ciezki komunikacji z klientem, dzieki ktérym
Spotka planuje systematycznie podnosié ilos¢ leadéw
przekonwertowanych na ptatnych klientow.

BRAND24

PROJECTS

Mercedes Benz

Mentions

Aston Martin

DATA EXPORT

Popular first -

Content Marketing Tools

% Engage now ® Irrelevant

Vm © Netguru Polska

Content Marketing Tools

¥ Engage now ® Irrelevant
© Brand24
BRAND24

Social media reach
= 450 364

4l 2442 358

@ © Robert Lewandowski

= More actions

= More actions

e mercedes.benz@gmail.com @ v

Days Weeks Months Last 30 days -

e
= Mentions — Social Media Reach
7/10 co—
Importance
All Mentions
Sources Select all )
Twitter Audio
Blogs Images
Forums Videos
Web News
4/10 em— Sentiment

Positive

Location

Mercedes Benz

Mentions Feed (6]

@ © Robert Lewandowski

165 Content Marketing Tools for your business
available http://ow.lyCCmu30IYDXt #socialmedia

#thinktank #SEO #startups #online tools

¥ Engage now = More

Negative

Undefined

13



SYTUACJA
FINANSOWA

\'4

Omodwienie danych operacyjnych

Wyniki finansowe oraz sytuacja majgtkowa

Prognozy wynikéw finansowych

14



3. Podsumowanie finansowe

Grupa Brand 24 zakonczyta Il kwartat 2020 roku ze skonsolidowanymi przychodami na poziomie 3.3 mln
PLN, zwiekszajac je w porownaniu do poprzedniego kwartatu 1Q’20 0 0.1 min PLN (+3%).

Zwiekszenie przychodéw w poréwnaniu do | kwartatu 2020 roku byto wynikiem wprowadzonych zmian
w produkcie opisanych szczegétowo w niniejszym raporcie, ktore pozwolity zwiekszyc liczbe klientow w
opisywanym kwartale.

Skonsolidowana EBITDA* (zg. z MSSF 16) Grupy wyniosta w okresie sprawozdawczym 0.6 mln PLN. Grupa
w ostatnim okresie zmniejszata i optymalizowata koszty operacyjne oraz inwestycyjne, skupiajac sie
przede wszystkim na kanatach akwizycji klienta o najlepszej skutecznosci. Przy rosnacych przychodach
i nizszych kosztach, pozwolito to na poprawe EBITDA w poréwnaniu do | kwartatu 2020 roku o 0.3 min
PLN.

W poréownaniu do | kwartatu 2020 roku wynik netto poprawit sie 0 0.3 min PLN z (-)0.43 mln PLN straty do
(-)0.15 mIn PLN straty, a wynik z dziatalnosci operacyjnej wyniost (-)0.04 mln w poréwnaniu do (-)0.36
min z | kwartatu 2020 roku.

KWARTALNE PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY
min 2016-2020

4.5
4.0
35
3.
2.
2.
1.
1.

0.

O
O wn (@] (6} @] wn (@]

*EBITDA - zysk operacyjny przed potrgceniem odsetek, podatkéw oraz amortyzacji
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3. Omoéwienie danych operacyjnych BRAND24

Na koniec Il kwartatu 2020 roku Grupa posiadata 3.091 aktywnych
uzytkownikdéw swojego autorskiego narzedzia, co oznacza, ze liczba
klientow netto wzrosta o 25 w ujeciu kwartat do kwartatu.

LICZBA KLIENTOW

4000 2016-2020

W okresie Il kwartatu 2020 roku, w kwietniu byt widoczny negatywny efekt
pandemii koronawirusa, skutkujgcy spadkiem liczby klientow netto o 66. W
kolejnych miesigcach kwartatu liczba klientow juz rosta, tacznie o 91, 3500
a wskaznik churn ustabilizowat sie.

3000
Grupa obecnie skupia sie przede wszystkim na sprzedazy globalnej, na
rynkach catego sSwiata. Wsrdd klientdw Grupy sa firmy z ponad 120 panstw.

2500
Jednoczesnie Grupa wskazuje, ze na liczbe klientéw w okresie 11l kwartatu
2020 roku oczekiwany wptyw beda miaty w szczegdélnosci nastepujace 2000
czynniki:
i) atrakcyjnos¢ wdrazanych nowosci produktowych oraz 1500
i) mozliwy, aczkolwiek nieznany na moment sporzadzenia niniejszego
raportu, wptyw epidemii koronawirusa COVID-19 na potencjat popytowy 1000
dla narzedzi monitoringu.

50

0

O
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3. Omowienie danych operacyjnych BRAND24

Wskaznik MRR reprezentuje miesieczne przychody z abonamentéw za MRR

dostep do narzedzia Brand24 optacanych cyklicznie. 2016 - 2020
1400

Na koniec drugiego kwartatu 2020 roku MRR wynosit 1 048 tys. PLN, co

w poréwnaniu do konca | kwartatu 2020 roku, gdzie MRR wynosit 1 038

tys. PLN, oznacza wzrost o0 10 tys. PLN.

Zmiana poziomu MRR jest pochodna wiekszej ilosci aktywnych klientéw

narzedzia oraz wyzszego ARPU. Wptyw na ten wskaznik ma réwniez kurs

dolara amerykanskiego.

1200

1000

Wersja globalna narzedzia jest istotnym motorem napedowym wzrostu
przychoddw oraz liczby klientow Brand 24, a jej rozwdj w opinii Zarzadu
jest kluczowy dla wzrostu wartosci Spotki w przysztosci. 200

600

400

200

Q2 2016 Q2 2017 Q22018 Q22019 Q22020
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3. Omoéwienie danych operacyjnych BRAND24

ARPU
2019-2020
Sredni przychdd przypadajacy na klienta (ARPU - average revenue per PLN
user) w Il kwartale 2020 roku wynosit Srednio 347 PLN. 272 374
352 335 347

Na poziom wskaznika ARPU wptyw ma wiele zmiennych, w tym:
1. geograficzny podziat klientéw korzystajacych z narzedzia Brand 24
2. wybierane przez klientéw plany abonamentowe
3. kursdolara, w ktdrym prowadzony jest cennik wersji brand24.com
Po tymczasowym spadku ARPU w okresie Q4’19-Q1°20, w ktérym Grupa Q22019 Q32019 Q4 2019 Q12020 Q2 2020
kompensowata klientom brak danych z serwiséw spotecznosciowych,
wskaznik ten rést w Il kwartale 2020 roku.

ARPU
Wersje globalng narzedzia charakteryzuje wyzszy poziom ARPU co jest Nowi klienci
pochodng cennika oraz wiekszego odsetka klientéw wybierajgcych PLN

najdrozsza wersje planu abonamentowego. Zwiekszajacy sie udziat

klientéw zagranicznych (o wyzszym ARPU niz w wersji polskiej
narzedzia) w portfelu wszystkich klientow Grupy Brand 24 skutkuje
stopniowym wzrostem catkowitego ARPU spétki (przy zatozeniu
stabilnego kursu dolara). |

Lip79 Sie19 Wrz19 Paz19 LisT19 GCru19 Sty'20 Lut’20 Mar'20 Kwi'20 Maj20 Cze'20



3. Wyniki finansowe oraz sytuacja majgtkowa GK Brand 24

. tvs. PLN
mm

Przychody netto ze sprzedazy 3324 4078 (754)
Koszty sprzedanych produktéw 1595 1698 (103)
Zysk (strata) brutto ze sprzedazy 1729 2 380 (651)
Koszty sprzedazy 931 1409 (477)
Pozostate koszty ogélnego zarzadu 823 935 (112)
Pozostate przychody operacyjne 4 0 4

Pozostate koszty operacyjne 20 22 (2)

Koszty wyceny programu motywacyjnego - - -

Zysk (strata) z dziatalnosci operacyjnej (41) 14 (55)
EBITDA 593 604 (11)
Przychody finansowe 0 0 (0)
Koszty finansowe 110 33 76
Zysk (strata) brutto (151) (20) (131)
Zysk (strata) netto (147) (14) (132)

BRAND24

Grupa w Il kwartale 2020 roku osiggneta skonsolidowane przychody na poziomie 3.3 min PLN.
W poréwnaniu do poprzedniego roku w analogicznym okresie przychody byty nizsze o0 0.75 mln
PLN co jest nastepstwem mniejszej liczby klientow w poréwnaniu do Il kwartatu 2019 roku.
Jednoczesnie Grupa znaczaco ograniczyta koszty operacyjne (o 0.7 mln PLN), a to pozwolito na
uzyskanie EBITDA na tym samym poziomie (0.6 mln PLN) co w poréwnywanym okresie.

Biezaca baza kosztowa Grupy, w szczegdlnosci zoptymalizowane koszty sprzedazy i naktady na
marketing, skupione na najefektywniejszych kanatach pozyskiwania ruchu, pozwalaja na
efektywne generowanie nowych przychodéw, przy zachowaniu nizszego niz w poprzednich
kwartatach kosztu pozyskania klienta.

Wyzsze koszty finansowe zwigzane sg z obstugg kredytowg oraz wyceny z tytutu roznic
kursowych.

W poréwnaniu z kwartatem poprzedzajagcym (1Q 2020) spétka ograniczyta koszty operacyjne
o kwote 0.2 mln PLN, co przy dodatkowo wyzszych przychodach, poprawito marze operacyjna.

KWARTALNE PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY
min 2017 - 2020

4.5
4.0
3.5
3.0
2.5
2.0

1.5
1.0

0.5

0.0
Q2 2017 Q2 2018 Q22019 Q22020
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3. Wyniki finansowe oraz sytuacja majatkowa GK Brand 24

AKTYWA
Pozycja

Aktywa trwate
Rzeczowe aktywa trwate
Aktywa z tytutu prawa do uzytkowania
Wartos$ci niematerialne
Naleznosci dtugoterminowe z tytutu kaucji
Aktywa z tytutu odroczonego podatku dochodowego
Pozostate aktywa trwate
Aktywa obrotowe
Naleznosci handlowe
Naleznosci z tytutu biezgcego podatku dochodowego
Pozostate naleznosci
Rozliczenia miedzyokresowe
Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty

Aktywa razem

Najistotniejsza pozycje aktywow trwatych stanowig wartosci niematerialne i prawne, ktére
obejmuja skapitalizowane naktady na rozwdj produktu Brand24 oraz aktywa z tytutu
prawa do uzytkowania, gdzie Grupa rozpoznaje warto$¢ aktywow wynikajacych z uméw,

w tys. PLN

9088

136

3954

4047

82

862

1962

930

328

73

630

11 050

ktore spetniajg kryteria umoéw leasingu, zgodnie z MSSF 16.

9500

193

4983

3544

82

690

1726

812

485

71

358

11 226

(411)
(57)
(1029)

503

(157)

272

(176)

PASYWA
Pozycja

Kapitat wtasny
Kapitat podstawowy
Kapitat zapasowy
Pozostate kapitaty
Réznice kursowe z przeliczenia
Niepodzielony wynik finansowy
Wynik finansowy biezgcego okresu
Zobowiazania i rezerwy na zobowiazania
Zobowigzania z tytutu leasingu
Zobowiazania handlowe
Zobowiazania do wykonania $wiadczenia
Kredyty i pozyczki
Rezerwy i Pozostate

Pasywa razem

BRAND24

w tys. PLN

3772

215

7831

516

771

672

1260

11 050

1699
202
5185

3401

(6 083)
(997)
9 527
5055
1462
971

1397

641

11226

2073

13

2 646

(2 248)

(997)
(946)
(200)
(725)
619

(176)

Po stronie zobowigzan odzwierciedleniem zastosowania MSSF 16 jest pozycja Zobowigzania
z tytutu leasingu. Grupa w ramach umoéw leasingu rozpoznaje umowy dotyczace wynajmu

powierzchni biurowych oraz dzierzawy serwerdw.

Grupa w Il kwartale 2020 roku pozyskata Srodki z emisji akcji widoczne na kapitale
zapasowym, co pozwolito na poprawe kapitatu pracujgcego.
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3. Wyniki finansowe oraz sytuacja majgtkowa GK Brand 24 BRAND24

PRZE.PI:YWY PIENIEZNE Spotka, tak jak w latach poprzednich, inwestuje $rodki pieniezne ze sprzedazy
Pozycja mmm produktu w jego rozwdj i zasoby dedykowane powiekszaniu bazy klientow.

Przeptywy pieniezne z dziatalnosci operacyjnej 69 1449 (1380) . o o . ) )
Dziatalnos¢ inwestycyjna jest realizowana poprzez prace rozwojowe nad narzedziem
T e ey (737) (1218) 1 rB;sESM’ tak aby sprostac potrzebom klientow i utrzymac konkurencyjnosc¢ na
Przeptywy pienigzne z dziatalnosci finansowej 0 (456) Lot W Il kwartale 2020 roku spétka pozyskata 2.7 mln PLN z emisji nowych akcji co miato
znaczacy wptyw na przeptywy pieniezne i pozwolito na lepsze zarzadzanie kapitatem
Przeptywy pienigzne netto 272 (225) 497 pracujacym. Istotng pozycja przeptywdw pienieznych z dziatalnoéci finansowe;
sg rowniez ptatnosci zobowigzan z tytutu umow leasingu wynikajace z zastosowania
Srodki pieniezne na poczatek okresu 358 636 (278) MSSF 16 dotyczace umoéw dzierzawy serwerdw i wynajmu powierzchni biurowych
oraz przeptywy wynikajace z korzystania z kredytéw obrotowych.
Srodki pieniezne na koniec okresu 630 411 219

Prognozy wynikow finansowych
Emitent nie publikowat jednostkowych oraz skonsolidowanych prognoz wynikéw

PRZEPLYWY PIENIEZNE GK BRAND 24 W 2020 .
. finansowych na rok 2020.

TYS. PLN

800

940 630

600

400 358

200

Srodki na koniec
wej okresu

Srodki na poczatek Przeptywy z
okresu dziatalnosci
operacyjnej

dzi

-200

(737)
400 21



STRATEGIA

Strategia Grupy Brand 24
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4. Strategia Grupy Kapitatowej Brand 24 BRAND24

Celem Grupy Brand 24 jest wzrost wartosci, ktorej przejawem bedzie istotne zwiekszenie wynikéw finansowych generowanych przez Brand24, a w przysztosci takze inne produkty komplementarne do
Brand24, tworzone przez Grupe. Oczekiwany wzrost wynikow Grupy powinien nastgpic, dzieki realizacji nastepujacych celéw posrednich:

wzmocnienie pozycji na arenie miedzynarodowej poprzez zwiekszenie skali wykorzystanie, zdobywanego od prawie 10 lat, know-how Spétki do budowy
* i efektywnosci dziatan skupiajacych sie na pozyskiwaniu klientow, dalszego i promocji nowych produktow komplementarnych do Brand24. Produktow, ktore
rozwoju i udoskonalania oprogramowania Brand 24, poprawa rentownosci poszerza zrédta przychodu Grupy i pozwolg zaréwno na stabilizacje, jak i jeszcze

/\ dzieki rosnacej skali i efektywnemu roztozeniu kosztow statych Grupy bardziej dynamiczny wzrost wynikéw finansowych Grupy.

Osiggniecie powyzszych celdéw bedzie mozliwe dzieki:

[I [I Uruchomienie nowej, responsywnej wersji Brand24 wprowadzajgcej nowe metryki pomiaru obecnosci marki w Sieci. Nowe metryki stanowi¢ beda rewolucje w produktach monitoringu
0 I] medidw, zamieniajac dotychczas dostarczanie dane liczbowe w jakos$ciowe wskazniki oceniajgce obecnosé marki w Sieci.

* Inwestycje w Content Marketing, ktdry daje najlepsze wyniki ilosci rejestracji kont testowych i sprzedazy, oferujac jednoczesnie najlepsze proporcje kosztu akwizycji klienta (CAC) do
ﬁ Sredniego przychodu w cyklu zycia (CLV). Brand24 pozyskuje okoto 50% ruchu i 30% rejestracji kont testowych w postaci ruchu organicznego. Content Marketing w segmencie narzedzi
marketingowych stanowi bardzo gtebokie zrédto ruchu, oferujgce mozliwosé zwielokrotnienia ruchu w najblizszych 3-5 latach.

przez 10 lat budowy i ekspansji zagranicznej Brand24 oraz nabyte doswiadczenia marketingowe. Strony nalezgce do Brand24 odwiedzane sg przez okoto 100,000 uzytkownikéw
miesiecznie. Uzytkownicy Ci trafiajg na polecenia testow Brand24, ale takze wielu innych narzedzi, ktére rekomendowane sg na stronach Brand24 w ramach partnerstwa lub jako niezalezne
produkty. Strony Brand24 to duzy potencjat promocyjny, ktéry mozna kapitalizowac przy nowych produktach Grupy Brand24.

7 Poszerzenie dziatalnosci Grupy o produkty komplementarne, oferowane dla tej samej grupy docelowej, ktéra korzysta juz z Brand24 poprzez wykorzystanie know-how zgromadzonego
/’
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5. Akcje i akcjonariat

Struktura kapitatu zaktadowego Brand 24 SA

Kapitat podstawowy

Na dzien publikacji niniejszego raportu kapitat zaktadowy Spoétki sktadat sie
z 2.151.788 akcji zwyktych na okaziciela o wartosci nominalnej 0.10 PLN kazda,
w tym:

* 1.000.000 akcji serii A;

* 538.400 akcji serii B;

» 15.384 akcje serii C;

e T71.769 akcji serii D;

* 13.267 akcji serii E;

* 86.000 akgcji serii F;

« 172.482 akcji serii G;

* 14.486 akcji serii H;

« 110.000 akcji serii I

* 130.000 akgji serii J.

Kapitat warunkowy

Na podstawie uchwaty Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia Spétki z dnia
25 pazdziernika 2016 roku w sprawie warunkowego podwyzszenia kapitatu
zaktadowego w drodze emisji akcji serii G, pozbawienia dotychczasowych
akcjonariuszy prawa poboru akcji serii G oraz w sprawie zmian Statutu Spotki,
kapitat zaktadowy Spotki zostat warunkowo podwyzszony o kwote nie wiekszg niz
17 248.20 PLN w drodze emisji nie wiecej niz 172 482 akcji zwyktych imiennych serii
G, o wartosci nominalnej 0.10 PLN kazda i tacznej wartosci nominalnej nie wiekszej
niz 17 248.20 PLN. Warunkowe podwyzszenie kapitatu zaktadowego Spotki
dokonane zostato w celu przyznania praw do objecia akcji serii G przez posiadaczy
warrantow subskrypcyjnych serii A od numeru 000.001 do numeru 172 482,
emitowanych na podstawie uchwaty Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia
Spotki z dnia 25 pazdziernika 2016 roku numer 4/16 w sprawie emisji warrantéw
subskrypcyjnych serii A z prawem do objecia akcji serii G oraz pozbawienia
dotychczasowych akcjonariuszy prawa poboru warrantéw subskrypcyjnych serii A
w zwigzku z Programem Motywacyjnym dla Cztonkoéw Zarzadu oraz kluczowych
pracownikdw i wspotpracownikow Spotki.

Ponadto na podstawie Uchwaty Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia Spotki
z dnia 18 pazdziernika 2017 roku w sprawie warunkowego podwyzszenia kapitatu
zaktadowego w drodze emisji akcji zwyktych na okaziciela serii H, pozbawienia

BRAND24

dotychczasowych  akcjonariuszy prawa poboru akcji  zwyktych na okaziciela serii H oraz
w sprawie zmian Statutu Spotki, kapitat zaktadowy Spotki zostat warunkowo podwyzszony o kwote nie wiekszg niz
10 214.30 PLN w drodze emisji nie wiecej niz 102 143 akcji zwyktych na okaziciela serii H o wartosci nominalnej 0.10
PLN kazda i tgcznej wartosci nominalnej nie wiekszej niz 101 214.30 PLN. Warunkowe podwyzszenie kapitatu
zaktadowego Spotki dokonane zostato w celu przyznania praw do objecia akgji serii H przez posiadaczy warrantéw
subskrypcyjnych imiennych serii B od numeru 000.001 do numeru 102 143 emitowanych na podstawie uchwaty
Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia Spétki z dnia 18 pazdziernika 2017 roku, w sprawie emisji warrantow
subskrypcyjnych serii B z prawem do objecia akgcji serii H oraz pozbawienia dotychczasowych akcjonariuszy prawa
poboru warrantow subskrypcyjnych serii B w zwigzku z Programem Motywacyjnym kluczowych pracownikéw
i wspotpracownikow Spotki.

Stosownie do postanowien wynikajgcych z Programu Motywacyjnego uchwalonego na podstawie uchwaty
Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia Spoétki z dnia 18 pazdziernika 2017 roku zmienionej nastepnie uchwata
Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia Spétki z dnia 19 grudnia 2019 roku, 16 pazdziernika 2019 roku zostaty
wyemitowane i wydane siedemnastu osobom uprawnionym do uczestnictwa w Programie Motywacyjnym odcinki
zbiorowe 14 486 akcji na okaziciela serii H o wartosci nominalnej 0,10 zt kazda, co skutkowato definitywnym
podwyzszeniem kapitatu zaktadowego o kwote 1.448,60 zt. Zgodnie z Programem akcje te ulegty dematerializacji
w rozumieniu art. 5 ustawy z dnia 29 lipca 2005 roku o obrocie instrumentami finansowymi. Program uprawniat
takze Spoétke do ich wprowadzenia do obrotu na rynku regulowanym lub wprowadzenie do obrotu w
alternatywnym systemie obrotu prowadzonym przez GPW. Zgodnie z Uchwata Nr 493/2020 Zarzadu Gietdy Papieréw
Wartosciowych w Warszawie S.A. z dnia 8 lipca 2020 r. nastapito wprowadzenia do alternatywnego systemu obrotu
na rynku NewConnect 7.762 akcji zwyktych na okaziciela serii G i 14.486 akcji zwyktych na okaziciela serii H Spotki.
Kapitat docelowy

Zarzad Spoétki upowazniony jest do podwyzszenia kapitatu zaktadowego Spétki w granicach kapitatu docelowego,
poprzez emisje nowych akcji o tacznej wartosci nominalnej nie wyzszej niz 13.000 zt w drodze jednego lub kilku
podwyzszen kapitatu zaktadowego w granicach okreslonych powyzej (kapitat docelowy) pod warunkiem rejestracji
Uchwaty nr 3/04/2020 Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia Akcjonariuszy spotki pod firmg BRAND 24 S.A.
z siedzibg we Wroctawiu z dnia 29.04.2020r. w przedmiocie podwyzszenia kapitatu zaktadowego Spotki
z wytaczeniem prawa poboru dotychczasowych akcjonariuszy Spotki oraz w przedmiocie zmiany statutu Spotki.
Upowaznienie Zarzadu do podwyzszenia kapitatu zaktadowego oraz do emitowania nowych akcji w ramach
kapitatu docelowego wygasnie z uptywem 3 lat od dnia rejestracji zmiany statutu Spétki, dokonanej niniejsza
uchwatg Walnego Zgromadzenia Akcjonariuszy. Zmiana Statutu w powyzszym zakresie zostata zarejestrowana
w dniu 18 czerwca 2020 .

Akcje w obrocie na NewConnect

W obrocie notowanych jest 2.021.788 akcji Spoétki. Akcje te sa notowane pod nazwag skrocong ,,BRAND24”
i Zzoznaczeniem ,,B24”. Poza obrotem znajduje sie 130.000 akcji serii J.
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5. Akcje i akcjonariat

W dniu 2 kwietnia 2020 roku powziat informacje zawarciu przez akcjonariuszy Spotki
porozumienia - umowy inwestycyjnej, o czym informowano w raporcie biezacym nr 3/2020.

W przywotanym raporcie biezacym poinformowano w szczegolnosci, ze:

- w dniu 1 kwietnia 2020 roku akcjonariusze Spotki, w tym m.in. LARQ Growth Fund | Fundusz
Inwestycyjny Zamkniety z siedzibg w Warszawie ["LARQ FIZ"], ktorego jedynym uczestnikiem
jest spotka LARQ Fund Management sp. z 0. 0. z siedzibg w Warszawie, bedaca spotka w 100%
zalezna od Emitenta, zawarli porozumienie - umowe inwestycyjna w przedmiocie okreslenia
zasad wspolnej polityki wobec BRAND 24 ["Porozumienie"].

Wspdlna polityka inwestycyjna bedaca przedmiotem Porozumienia polega na zapewnieniu
BRAND 24 finansowania poprzez:

1] zaoferowanie przez LARQ FIZ udzielenia BRAND 24 wsparcia finansowego w formie pozyczki
na kwote 600.000 zt, z oprocentowaniem w wysokosci WIBOR3M + marza 2,5% w skali roku,
do dnia 31 maja 2020 roku, w celu sfinansowania uzasadnionych wydatkéw finansowych
BRAND 24, w tym uregulowanie czesci zobowigzan handlowych, ktore pomoga utrzymac
biezacg ptynnos¢ finansowa BRAND 24, pod warunkiem uzyskania przez LARQ FIZ
zabezpieczenia pozyczki;

2] wspdlne wystapienie akcjonariuszy uczestniczacych w Porozumieniu z zagdaniem zwotania
Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia BRAND 24 przez Zarzad BRAND 24, w terminie do
dnia 30 kwietnia 2020 roku, wraz z zadaniem umieszczenia w porzadku obrad nastepujacych
uchwat:

i. w przedmiocie podwyzszenia kapitatu zaktadowego BRAND 24 z kwoty 202.178,80 zt
[stownie: dwiescie dwa tysigce sto siedemdziesigt osiem ztotych osiemdziesigt groszy] do
kwoty 215.178,80 zt [stownie: dwiescie pietnascie tysiecy sto siedemdziesigt osiem ztotych
osiemdziesiat groszy], to jest o kwote 13.000,00 zt [stownie: trzynascie tysiecy ztotych]
w drodze emisji 130.000 [stownie: stu trzydziestu tysiecy] akcji serii J, o wartosci nominalne;j
0,10 zt [stownie: dziesie¢ groszy] kazda ["Akcje Nowej Emisji"]; Akcje Nowej Emisji beda
uczestniczy¢ w dywidendzie od 1 stycznia 2020 roku; objecie Akcji Nowej Emisji nastapi
w drodze ztozenia oferty przez BRAND 24 akcjonariuszom BRAND 24 bedacych stronami
Porozumienia i jej przyjecia przez oznaczonego adresata [subskrypcja prywatna] w terminie
od dnia 1 maja 2020 roku do 31 maja 2020 roku, z wytagczeniem prawa poboru Akcji Nowej
Emisji dotychczasowych akcjonariuszy BRAND 24;

BRAND24

iil. w przedmiocie upowaznienia Zarzagdu BRAND 24 do podwyzszenia kapitatu zaktadowego
BRAND 24 w ramach kapitatu docelowego poprzez emisje nowych akcji o tacznej wartosci
nominalnej nie wyzszej niz 13.000 zt [stownie: trzynascie tysiecy ztotych] w drodze jednego lub
kilku podwyzszen kapitatu zaktadowego w graniach okreslonych powyzej [kapitat docelowy]
pod warunkiem rejestracji uchwaty, o ktérej mowa w punkcie i. powyzej; Zarzad BRAND 24
bedzie mégt wydawac akcje wyemitowane w ramach kapitatu docelowego w
zamian za wktady pieniezne lub niepieniezne; upowaznienie Zarzadu BRAND 24 do
podwyzszenia kapitatu zaktadowego oraz do emitowania nowych akcji w ramach kapitatu
docelowego wygasnie z uptywem 3 [stownie: trzech] lat od dnia rejestracji zmiany statutu
BRAND 24, dokonanej uchwatg Walnego Zgromadzenia BRAND 24 przyznajacej przedmiotowe
upowaznienie dla BRAND 24."

Jednoczesnie Zarzad Emitenta informuje, iz z uwagi na rozciggniecie w czasie procesu
poprzedzajacego okoliczno$é zawarcia umowy inwestycyjnej - porozumienia akcjonariuszy
Emitent podjat decyzje o opdznieniu przekazania do publicznej wiadomosci informacji
o powzieciu w dniu 23 marca 2020 roku informacji w sprawie przystgpienia akcjonariuszy
Emitenta do rozméw w sprawie okresSlenia zasad wspotpracy majacej na celu wsparcie
Emitenta w dalszym rozwoju.

W dniu 29 kwietnia 2020 roku Nadzwyczajne Walne Zgromadzenie Spétki podjeto uchwaty
poswiecone m.in.:

« podwyzszeniu kapitatu zaktadowego Spétki z wytgczeniem prawa poboru akcji nowej emisji
dotychczasowych akcjonariuszy Spétki oraz w przedmiocie zmiany statutu Spoétki.

« upowaznieniu Zarzadu Spotki do podwyzszenia kapitatu zaktadowego Spétki w granicach
kapitatu docelowego oraz w przedmiocie zmiany statutu Spotki.
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5. Akcje i akcjonariat

W zwiazku z wptynieciem datowanych na dzien 29 kwietnia 2020 roku oswiadczen od
odpowiednio LARQ Growth Fund | Fundusz Inwestycyjny Zamkniety, Venture INC S.A. oraz
Solution Partners spotka z ograniczona odpowiedzialnoscig zgodnie z ktérymi w wykonaniu
Porozumienia podmioty te podtrzymaty wyrazong w Porozumieniu che¢ objecia akcji serii J
(Akcje Nowej Emisji) w nastepujacy sposob:

i] LARQ Growth Fund | Fundusz Inwestycyjny Zamkniety wyrazit cheé¢ objecia 65.000 AKc;ji
Nowej Emisji,

ii] Venture INC S.A. wyrazit chec objecia 13.000 Akcji Nowej Emis;ji

iii] Solution Partners spotka z ograniczong odpowiedzialnoscia wyrazit cheé objecia 52.000
Akcji Nowej Emisji,

w dniu 29 kwietnia 2020 roku Zarzad Emitenta podjat uchwate zgodnie z ktéra:

a] Zarzad Spotki postanowit skierowaé oferte emisji Akcji Nowej Emisji w trybie subskrypcji
prywatnej w rozumieniu art. 431 § 2 pkt 1 Kodeksu spétek handlowych, w terminie od dnia 30
kwietnia 2020 roku do 31 maja 2020 roku do wskazanych powyzej trzech
w przedmiocie objecia wskazanych pakietow Akcji Nowej Emisji;

b] Zarzad Spotki okreslit cene emisyjng Akcji Nowej Emisji, obliczona jako srednig cene
1-miesieczng wazong iloscig obrotu liczong do dnia 31 marca 2020 roku, w wysokosci 21,30 zt;
c] Zarzad Spotki postanowit wystapi¢ do Rady Nadzorczej Spotki z wnioskiem o zatwierdzenie
czynnosci wskazanych w punktach a] i b] powyzej;

d] niezwtocznie po zatwierdzeniu czynnosci, o ktérych mowa w punktach a] i b] powyzej przez
Rade Nadzorcza Spétki, Zarzad Spotki, wystgpit do ww. akcjonariuszy z oferta objecia Akgcji
Nowej Emisji zgodnie z punktami a] i b] powyzej.

W dniu 5 maja 2020 roku Rada Nadzorcza Spotki podjeta uchwate w sprawie wyrazenia zgody
na ustalenie ceny emisyjnej oraz skierowanie emisji akcji do akcjonariuszy uczestniczacych
w porozumieniu akcjonariuszy (umowie inwestycyjnej) na warunkach opisanych
w przywotanym raporcie biezagcym ESPI nr 8/2020 tj. Rada Nadzorcza Spotki:

- wyrazita zgode na ustalenie ceny emisyjnej 130.000 Akcji Nowej Emisji obliczong jako $rednig
cene 1-miesieczng wazong iloscia obrotu liczong do dnia 31 marca 2020 roku,
w wysokosci 21,30 zt za jedna akcje;

- wyrazita zgode na skierowanie oferty objecia emisji Akcji Nowej Emisji do i] LARQ Growth
Fund | Fundusz Inwestycyjny Zamkniety w przedmiocie objecia 65.000 Akcji Nowej Emisji, ii]
Venture INC S.A. w przedmiocie objecia 13.000 Akcji Nowej Emisji, iii] Solution Partners spoétka
z ograniczong odpowiedzialnoscig w przedmiocie objecia 52.000 Akcji Nowej Emisji.

BRAND24

W dniu 6 maja 2020 roku zawarte zostaty umowy objecia Akcji Nowej Emisji pomiedzy Spotka
a stronami Porozumienia akcjonariuszy.

W dniu 18 czerwca 2020 roku wtasciwy dla Spotki sad rejestrowy dokonat rejestracji
podwyzszenia kapitatu zaktadowego Spotki.
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5. Akcje i akcjonariat

Struktura akcjonariatu

Ponizej zaprezentowano strukture akcjonariatu Brand 24 S.A. na dzien przekazania
poprzedniego raportu okresowego:

Udziat w kapitale

Akcjonariusz Liczba akcji/gtosow zaktadowym/ogolnej
liczbie gtosow

Larq Growth Fund | FIZ * 614 281 30.38%

Michat Sadowski 248 028 12.27%

Piotr Wierzejewski 248 028 12.27%
Venture Inc S.A. * 211682 10.47%
Rockbridge TFI * 122 885 6.07%
Pozostali 576 884 28.52%
RAZEM 2021788 100.00%

* strony porozumienia z udziatem Larq Growth Fund | FIZ, Venture Inc S.A., Rockbridge
Fundusz Inwestycyjny Otwarty Parasolowy oraz Solution Partners sp. z 0.0. zawartego w celu
prowadzenia wspdlnej polityki wobec Spotki o ktorym Emitent informowat m.in. w raporcie
biezgcym ESPI nr 3/2020; po zawarciu Porozumienia wskazani powyzej akcjonariusze (w tym
przez podmiot powigzany Solution Partners tj. Solution Partners spdtka z ograniczong
odpowiedzialnoscig spotka komandytowo-akcyjna posiadajgcy 40.932 akcji  Spotki)
posiadaty  tgcznie  989.780  akcji/gtosow  co  odpowiadato  48,95%  kapitatu
zaktadowego/ogdlnej liczby gtosow. Porozumienie Akcjonariuszy zostato zawarte na czas
okreslony do 5 dnia roboczego przypadajgcego od dnia rejestracji w rejestrze
przedsiebiorcow akcji serii J.

BRAND24

Ponizej zaprezentowano strukture akcjonariatu Brand 24 S.A. na dzien przekazania
niniejszego raportu.

Udziat w kapitale
Akcjonariusz Liczba akcji/gtosow zaktadowym/ogolnej
liczbie gtosow

Larg Growth Fund | FIZ 624 281 29.01%

Michat Sadowski 227 028 10.55%

Piotr Wierzejewski 227028 10.55%
Venture Inc S.A. 224 682 10.44%
Pozostali 848 769 39.43%
RAZEM 2151788 100.00%

m Larq Growth Fund | FIZ
m Michat Sadowski

m Piotr Wierzejewski

® Venture Inc S.A.

®m Pozostali
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Program motywacyjny
W Spétce realizowany jest obecnie jeden program motywacyjny obejmujacy okres
2018-2020

Program Motywacyjny 2018-2020 jest skierowany do kluczowych pracownikéw
i wspotpracownikéw Emitenta. Michat Sadowski oraz Piotr Wierzejewski nie sg objeci
niniejszym programem. Program stanowi dodatkowy mechanizm motywujacy
kluczowych pracownikéw i wspotpracownikdéw do pracy i dziatan na rzecz Emitenta,
a takze zapewniajacy silniejsze zwigzanie z Emitentem, co ma przyczyni¢ sie do
stabilnego wzrostu wartosci Emitenta, czego beneficjentem bedg wszyscy
akcjonariusze Brand 24. Liczba uprawnionych nie przekroczy 149 oséb.

Program Motywacyjny 2018-2020 realizowany bedzie w trzech okresach
rozliczeniowych (2018, 2019 oraz 2020).

W ramach Programu Motywacyjnego 2018-2020 uprawnieni moga objaé nie wiecej niz
102 143 akcje zwykte na okaziciela serii H. Warunkiem uzyskania uprawnienia do
objecia akcji jest pozostawanie w czynnym stosunku stuzbowym z Emitentem oraz
nieprowadzenie dziatalnosci konkurencyjnej wobec Emitenta. Ponadto uzyskanie
uprawnienia do objecia akcji uzaleznione jest od osiggniecia przez Grupe okreslonych
wskaznikow okreslonych odmiennie w odniesieniu do kazdego z lat 2018-2020 (dane
przedstawione wedtug Polskich Standardéw Rachunkowych):

Liczba klientdw Grupy na koniecdanego okresu 2935 4364 6213
Skonsolidowane przychody Grupy za dany okres (tys. PLN) 10765 15970 23737
Skonsolidowany wynik netto Grupy (tys. PLN) (1085) 633 4668

BRAND24

Program daje mozliwosé, aby czesé akcji (nie wiecej niz 50% pakietu przeznaczonego dla
danego uczestnika programu) zostata przyznana za spetnienie wytaczenie warunkow
lojalnosciowych. Taki mechanizm ma umozliwié zainteresowanie pracg w Spotce najbardziej
utalentowanych menadzerow.

W ramach Programu Motywacyjnego 2018-2020 Zarzad Emitenta jest uprawniony do
przyznawania uprawnien do objecia 7 666 akcji serii H Emitenta wedtug uznania Zarzadu.

Kapitat zaktadowy Emitenta moze ulec podwyzszeniu w wyniku realizacji uprawnien przez
posiadaczy warrantow subskrypcyjnych serii B o kwote nie wyzsza niz 10 214.30 PLN, o ile
sad dokona rejestracji warunkowego podwyzszenia kapitatu Spotki oraz zwigzanej z tym
zmiany Statutu Spotki, oraz jesli spetnione zostang przestanki okreslone w Programie
Motywacyjnym 2018-2020. Program Motywacyjny 2018-2020 jest rozliczany co roku, a jego
catkowite rozliczenie nastapi po zatwierdzeniu sprawozdania finansowego Emitenta za 2020
roku, zgodnie ze szczegétowymi warunkami Programu Motywacyjnego.

Na moment publikacji niniejszego raportu, w ramach Programu Motywacyjnego
wyemitowanych zostato 14 486 akcji na okaziciela serii H o wartosci nominalnej
0,10 zt kazda, a warranty subskrypcyjne serii B, uprawniajgce do objecia tych akcji, zostaty
uniewaznione.
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5. Wtadze Brand 24 S.A.

Zarzad

W 1l kwartale 2020 roku oraz do dnia przekazania niniejszego raportu Zarzad Spotki
dziatat dwuosobowo w nastepujacym sktadzie:

Michat Sadowski
Prezes Zarzadu

Zatozyciel spotki. Startup Founder of the
Year w konkursie The Next Web Startup
Awards. Dyrektor Marketingu roku wg

Mediarun. Zwyciezca rankingu 50

Kreatywnych w Biznesie Magazynu Brief.

Autor bestsellerowej ksigzki "Rewolucja

Social Media"

Piotr Wierzejewski
Cztonek Zarzadu
Piotr Wierzejewski jest jednym z zatozycieli
Spotki, ma ponad 15 lat doswiadczenia w
branzy informatycznej, z czego ponad 10 lat

na stanowiskach zarzqdczych.

BRAND24

Rada Nadzorcza

Od poczatku br. do dnia 22 maja 2020 roku w sktad Rady Nadzorczej Spotki
wchodzity nastepujace osoby:

« Anna Krawczynska-Nowak - Przewodniczgca Rady Nadzorczej,

* Mariusz Ciepty - Cztonek Rady Nadzorczej,

» Karol Wnukiewicz - Cztonek Rady Nadzorczej,

* Maciej Matysz - Cztonek Rady Nadzorczej,

* Adam Michalewicz - Cztonek Rady Nadzorczej,

« Jakub Kurzynoga - Cztonek Rady Nadzorczej.

W dniu 22 maja 2020 roku ze skutkiem natychmiastowym Pan Maciej Matysz
zrezygnowat z petnienia funkcji cztonka Rady Nadzorczej Spotki.

Wobec powyzszego na koniec Il kwartatu 2020 roku oraz na dzien przekazania
niniejszego raportu Rada Nadzorcza Spétki funkcjonowata w nastepujacym
sktadzie:

« Anna Krawczynska-Nowak - Przewodniczaca Rady Nadzorczej,
* Mariusz Ciepty - Cztonek Rady Nadzorczej,

» Karol Wnukiewicz - Cztonek Rady Nadzorczej,

* Adam Michalewicz - Cztonek Rady Nadzorczej,

« Jakub Kurzynoga - Cztonek Rady Nadzorczej.

30



POZOSTALE
INFORMACJE

zasady sporzadzenia sprawozdan finansowych

postepowania przed sagdem, organem wtasciwym dla postepowania
arbitrazowego lub organem administracji publicznej

informacja o zatrudnieniu

osiggniecia w dziedzinie badan i rozwoju
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6. Pozostate informacje BRAND24

Zasady sporzadzenia sprawozdan finansowych Osiagniecia w dziedzinie badan i rozwoju (dziatania innowacyjne)

Sporzadzajac kwartalne skrocone sprawozdania finansowe za Il kwartat 2020 r. Podstawowym produktem Grupy jest aplikacja Brand24 - zaawansowane narzedzie

zastosowano regulacje zawarte w MSR 34 ,Srédroczna sprawozdawczo$é monitoringu (w tym mediow spotecznosciowych) sktadajagcym sie ze specjalistycznych

finansowa” stosujgc te same zasady dla okresu biezacego i poréwnywalnego. modutow oraz systemdéw. Grupa stale prowadzi prace majace na celu udoskonalenia
funkcjonalnosci aplikacji Brand24 i tym samym na bazie podstawowego produktu powstaja

Spétka nie umieszczata w dokumencie informacyjnym informacji, o ktorych mowa kolejne wersje aplikacji.

w § 10 pkt 13a) Zatacznika Nr 1 do Regulaminu Alternatywnego Systemu Obrotu. W 1l kwartale 2020 roku Grupa kontynuowata prace nad usprawnieniem i rozwojem narzedzia
informatycznego bedacego podstawg sSwiadczenie przez Grupe ustug swoim klientom.

Zgodnie z § 5 ust. 2a Zatacznika nr 3 do Regulaminu ASO Emitent nie przekazuje Na dzien 30 czerwca 2020 roku kwota niezakonczonych prac rozwojowych wyniosta

odrebnego jednostkowego raportu kwartalnego. 937 tys. PLN. Naktady na te prace stanowia gtownie ustugi informatyczne. Koszty trwajacych

prac rozwojowych s3 prezentowane w pozycji ,Wartosci niematerialne” w aktywach Spotki.

Postepowania przed sadem, organem wtasciwym dla postepowania
arbitrazowego lub organem administracji publicznej

W II kwartale 2020 roku oraz na dzien publikacji niniejszego raportu przeciwko
Spotce lub Spodtce Zaleznej nie toczyty sie zadne postepowania przed jakimkolwiek
sadem ani tez organem administracji publicznej.

Informacja o zatrudnieniu

Przecietne zatrudnienie w Il kwartale 2020 roku wynosito 19,89 etatu.

Jednoczesnie z uwagi na specyfike prowadzonej dziatalnosci Emitent wspotpracuje
dodatkowo z szerokim gronem oséb w oparciu o umowy cywilnoprawne. Majac
powyzsze na uwadze w Il kwartale 2020 roku Emitent wspdtpracowat
z ok. 45 osobami swiadczacymi na jego rzecz ustugi, gtownie w zakresie wsparcia
informatycznego. Spotka Zalezna nie wspétpracuje z jakimikolwiek osobami.
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