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2. WYBRANE SKONSOLIDOWANE DANE FINANSOWE GRUPY ooy et ot BRAND24
KAPITALtOWEJ BRAND 24 y rap

w tys. PLN w tys. EUR

Pozycia L wbsPIN

Przychody ze sprzedazy 3539 3232
Zysk (strata) brutto ze sprzedazy 1 854 1592 406 362
EBITDA or/ 262 148 60
Zysk (strata) na dziatalnosci operacyjne; 134 (366) 29 (83)
Zysk (strata) netto (428)
I T T T
Aktywa razem 10 069 10 186 2161 2207
Aktywa obrotowe 1529 1824 328 395
Kapitat wtasny 3831 3814 822 826
/obowigzania i rezerwy na zobowigzania 6238 6372 1339 1381
Zobowigzania dtugoterminowe 2115 2023 454 438
Pozycje dotyczace aktywéw i pasywdw na koniec okresu sprawozdawczego Pozycje dotyczace rachunku wynikéw przeliczono wedtug kursu stanowiacego érednia
i w okresie poprzednim przeliczono wedtug éredniego kursu ogtoszonego arytmetyczna $rednich kurséw ogtaszanych przez NBP obowigzujacych
na ostatni dzien bilansowy przez NBP. Kurs ten wynidst: na ostatni dzien kazdego miesigca. Kurs ten wyniést:
» kurs obowiazujacy w dniu 31 marca 2021 roku 1 EUR = 4,6603 PLN » wokresie od 1 stycznia do 31 marca 2021 roku 1 EUR =4,5721 PLN

» kurs obowiazujacy w dniu 31 grudnia 2020 roku 1 EUR =4,6148 PLN » wokresie od 1 stycznia do 31 marca 2020 roku 1 EUR =4,3963 PLN



2. WYBRANE JEDNOSTKOWE DANE FINANSOWE BRAND 24 S.A. Skonsolidowany raport za | kwartat 2021 BRAND24

w tys. PLN w tys. EUR

Pozycia L wbsPIN

Przychody ze sprzedazy 3508 3129
Zysk (strata) brutto ze sprzedazy 1952 1489 427 339
EBITDA 2 150 2105 602 479
Zysk (strata) na dziatalnosci operacyjne; 249 (327) 55 (74)
Zysk (strata) netto (414)
I T T R T
Aktywa razem 10 105 10 068 21638 2182
Aktywa obrotowe 1 654 1770 355 383
Kapitat wtasny 4016 3904 862 846
/obowigzania i rezerwy na zobowigzania 6 089 6 164 1307 1336
Zobowigzania dtugoterminowe 2115 2023 454 438
Pozycje dotyczace aktywéw i pasywow na koniec okresu sprawozdawczego Pozycje dotyczace rachunku wynikéw przeliczono wedtug kursu stanowiacego érednia
i w okresie poprzednim przeliczono wedtug éredniego kursu ogtoszonego arytmetyczna $rednich kurséw ogtaszanych przez NBP obowigzujacych
na ostatni dzien bilansowy przez NBP. Kurs ten wynidst: na ostatni dzien kazdego miesigca. Kurs ten wyniést:
» kurs obowiazujacy w dniu 31 marca 2021 roku 1 EUR = 4,6603 PLN » wokresie od 1 stycznia do 31 marca 2021 roku 1 EUR =4,5721 PLN

» kurs obowiazujacy w dniu 31 grudnia 2020 roku 1 EUR =4,6148 PLN » wokresie od 1 stycznia do 31 marca 2020 roku 1 EUR =4,3963 PLN
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4. OMOWIENIE DANYCH OPERACYJINYCH
Skonsolidowany raport za | kwartat 2021 BRAND24

KLUCZOWE W S K A Z N | K|

MRR Wskaznik MRR reprezentuje miesieczne przychody z abonamentéw za dostep do

narzedzia Brand24 optacanych cyklicznie.

W okresie | kwartatu 2021 roku Grupa zwiekszyta MRR o 6% poprawiajac wszystkie
kluczowe wskazniki operacyjne wptywajace na wzrost MRR - pozyskiwanie przychodow z
nowych klientéw, utrata przychoddéw odchodzacych klientdéw i w efekcie sredni przychéd
z klienta.

Poza wskaznikami operacyjnymi, wptyw finansowy na MRR ma réwniez kurs dolara
amerykanskiego, ktéry jest ostateczne raportowany w przychodach spotki. Spotka

planuje wdrozenie narzedzi pozwalajacych na zmniejszenie jego wptywu na wyniki
finansowe.

Wersja globalna narzedzia jest istotnym motorem napedowym wzrostu przychoddw oraz
liczby klientow Brand 24, a jej rozwdj w opinii Zarzadu jest kluczowy dla wzrostu wartosci
Spétki w przysztosci.

Na koniec pierwszego kwartatu 2021 roku operacyjny MRR wynosit 1 182 tys. PLN.



4. OMOWIENIE DANYCH OPERACYJINYCH
Skonsolidowany raport za | kwartat 2021 BRAND24

KL UCZOWE W S K A Z N

LICZ BAKLIENTOW

Na koniec | kwartatu 2021 roku Grupa posiadata 3610 aktywnych uzytkownikéw swojego
autorskiego narzedzia, co oznacza, ze liczba klientow netto wzrosta w ciggu | kwartatu o
140 (4%).

W okresie | kwartatu 2021 roku Grupa poprawiata wszystkie kluczowe wskazniki
operacyjne wptywajace na wzrost liczby klientow - pozyskiwanie nowych uzytkownikow,
wskaznik odejsc klientéw, konwersje z kont testowych.

Grupa obecnie skupia sie przede wszystkim na sprzedazy globalnej, na rynkach catego

Swiata. Wsrdd klientéw Grupy sa firmy z ponad 120 panstw.

Jednoczesnie Grupa wskazuje, Zze na liczbe klientow w najblizszych kwartatach

oczekiwany wptyw beda miaty w szczegdlnosci nastepujace czynniki:

» atrakcyjnos¢ wdrazanych nowosci produktowych oraz

» mozliwy, aczkolwiek nieznany na moment sporzadzenia niniejszego raportu, wptyw
I I I epidemii koronawirusa COVID-19 na potencjat popytowy dla narzedzi monitoringu.



4. OMOWIENIE DANYCH OPERACYJINYCH

KLUCZOWE W S K A ZN | K|
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Wskaznik ARPU (average revenue per user) wskazuje sredni przychdéd operacyjny
przypadajacy na uzytkownika subskrypcyjnego Brand24.

Sredni wskaznik ARPU w ciggu | kwartatu 2021 roku nieznacznie wzrést. Wptyw na to
miato zakonczenie w lutym okresu promocyjnego Black Friday. Nowi klienci, ktorzy wzieli
udziat w promocji, od marca ptaca juz regularng cene abonamentowa.

Wersje globalna narzedzia charakteryzuje wyzszy poziom ARPU co jest pochodna cennika
oraz wiekszego odsetka klientow  wybierajgcych  najdrozszg  wersje  planu
abonamentowego. Zwiekszajacy sie udziat klientéw zagranicznych (o wyzszym ARPU niz
w wersji polskiej narzedzia) w portfelu wszystkich klientdw Grupy Brand 24 skutkuje
stopniowym wzrostem catkowitego ARPU spotki (przy zatozZeniu stabilnego kursu dolara).

Na poziom wskaznika ARPU wptyw ma wiele zmiennych, w tym:

» geograficzny podziat klientéw korzystajacych z narzedzia Brand 24
» wybierane przez klientow plany abonamentowe

» kursdolara, w ktorym prowadzony jest cennik wersji brand24.com
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4. WYNIKI FINANSOWE ORAZ SYTUACJA MAJATKOWA GK BRAND 24

Pozyc]

Przychody netto ze sprzedazy

Koszty sprzedanych produktéw

Zysk (strata) brutto ze sprzedazy
Koszty sprzedazy

Pozostate koszty ogblnego zarzadu
Pozostate przychody operacyjne
Pozostate koszty operacyjne

Koszty wyceny programu motywacyjnego
Zysk (strata) z dziatalnosSci operacyjnej
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Przychody finansowe
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Zysk (strata) netto

3539

1685

1854

920

o

24

134

677

82

52

35

3232

1640

1592
962

965

30

(366)

262

156
(521)

(428)

w tys. PLN

o | oz

308
45

263
(42)

(189)

Skonsolidowany raport za | kwartat 2021 BRAND24

Grupa Brand 24 zakonczyta | kwartat 2021 roku ze skonsolidowanymi przychodamina poziomie 3.5 min zt.

W omawianym okresie liczba uzytkownikow narzedzia Brand24 oraz MRR (operacyjne przychody z abonamentéw)
wzrosty odpowiednio 0 4% i 6% w stosunku do poprzedniego kwartatu. Zwiekszenie liczby klientow oraz MRR w
poréwnaniu do poprzedniego kwartatu byto wynikiem wprowadzonych zmian w produkcie opisanych szczegétowo
W niniejszym raporcie. Na ostateczny wynik przychodéw Grupy maja wptyw MRR, pozostate przychody
niesubskrypcyjne oraz kursy walut.

Skonsolidowana EBITDA (zg. z MSSF 16) Grupy wyniosta w | kwartale 0.7 mln PLN. Baza kosztéw operacyjnych nie
zmienita sie istotnie w poréwnaniu do poprzedniego kwartatu, mimo zwiekszonej liczby klientow korzystajacych z
narzedzia Brand24. Czynnikiem wptywajacym tymczasowo na koszty ogdlnego zarzadu sa koszty poniesione przez
Grupe w zwiazku z przeniesieniem spétki z rynku NewConnect na rynek gtowny.

Biezaca baza kosztowa Grupy, w szczegolnosci zoptymalizowane koszty sprzedazy i naktady na marketing, skupione

na najefektywniejszych kanatach pozyskiwania ruchu, pozwalajg na efektywne generowanie nowych przychodéw,
przy zachowaniu nizszego niz w poprzednich kwartatach kosztu pozyskania klienta.

W poréwnaniu do | kwartatu 2020 roku wynik z dziatalnosci operacyjnej poprawit sie z (-)366 tys. PLN straty do 134
tys. PLN zysku, a zysk netto wynidst 35 tys. PLN w porownaniu do (-)428 tys. PLN straty z | kwartatu 2020 roku.

Grupa caty czas inwestuje w rozwdj produktu poprzez rozbudowywanie funkcjonalnosci rozwigzania Brand24, co w
perspektywie czasu powinno wptynac na dalsze powiekszanie bazy klientow.

KOSZTYOPERACYINE

1



4. WYNIKI FINANSOWE ORAZ SYTUACJA MAJATKOWA GK BRAND 24

AKTYWA w tys. PLN
Pozyca 31032021 | 31122020

Aktywa trwate 8 540 8363 178
Rzeczowe aktywa trwate 79 100 (21)
Aktywa z tytutu prawa do uzytkowania 2739 2727 11
Wartosci niematerialne 4612 4 449 163
Naleznosci dtugoterminowe z tytutu kaucji 82 82 -
Aktywa z tytutu odroczonego podatku dochodowego 1023 999 25
Pozostate aktywa trwate 5 5 (0)

Aktywa obrotowe 1529 1824 (295)
Naleznosci handlowe 442 563 (121)

Naleznosci z tytutu biezgcego podatku dochodowego - - -

Pozostate naleznosci 168 171 (3)

Rozliczenia miedzyokresowe 117 117 (0)

Srodki pieniezne iich ekwiwalenty 802 972 (170)
Aktywa razem 10 069 10 186 (117)

Najistotniejszg pozycje aktywow trwatych stanowia wartosci niematerialne i prawne, ktére
obejmuja skapitalizowane naktady na rozwoj produktu Brand24 oraz aktywa z tytutu prawa
do uzytkowania, gdzie Grupa rozpoznaje warto$¢ aktywow wynikajacych z umow, ktore
spetniaja kryteriaumow leasingu, zgodnie z MSSF 16.

Kapitat wtasny 3831 3814
Kapitat podstawowy 216 216 -
Kapitat zapasowy 7831 7831 -
Pozostate kapitaty 4201 4201 -
Roznice kursowe z przeliczenia (23) (6) (17)
Niepodzielony wynik finansowy (8 428) (7 080) (1 349)
Wynik finansowy biezgcego okresu 35 (1349) 1383

Zobowiazania i rezerwy na zobowigzania 6238 6372 (135)
Zobowigzania z tytutu leasingu 2 858 2841 17
Zobowigzania handlowe 742 820 (78)
Zobowigzania do wykonania $wiadczenia 978 944 33
Kredyty i pozyczki 1004 1053 (49)
Rezerwy i Pozostate 657 714 (57)

Pasywa razem 10 069 10 186 (117)

Po stronie zobowiazan odzwierciedleniem zastosowania MSSF 16 jest pozycja Zobowigzania z
tytutu leasingu. Grupa w ramach uméw leasingu rozpoznaje umowy dotyczace wynajmu
powierzchni biurowych, dzierzawy serwerdw oraz srodkdw transportu.

Grupa réwniez obnizyta poziom zobowigzan handlowych oraz wykorzystanie kredytéw w
poréwnaniu do zesztego roku.

W ramach zobowigzan do wykonania Swiadczenia Grupa rozpoznaje przychody odroczone ze
sprzedazy abonamentow na okresy dtuzsze niz jeden miesiac.

Skonsolidowany raport za | kwartat 2021 BRAND24

PASYWA w tys. PLN
Pozyca 31032021 | 31122020
18

12



4. WYNIKI FINANSOWE ORAZ SYTUACJA MAJATKOWA GK BRAND 24

PRZEPLYWY PIENIEZNE

Pozyc]

Przeptywy pieniezne z dziatalnosci operacyjne; 646 17

Przeptywy pieniezne z dziatalnosci inwestycyjnej (404) (340)

Przeptywy pieniezne z dziatalnosci finansowej (412) 134
Przeptywy pieniezne netto (170) (189)
Srodki pieniezne na poczatek okresu 972 358
Srodki pieniezne na koniec okresu 802 169

PRZEPLYWYPIENIEZNE
2 000
646

972
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on | ow

404

412

Przeptywy z dziatalnosci  Przeptywy z dziatalnosci  Przeptywy z dziatalnosci

operacyjnej inwestycyjnej finansowej

629

614

633

802

Srodki na koniec
okresu

Spotka, tak jak w latach poprzednich, inwestuje srodki pieniezne wygenerowane na dziatalnosci operacyjnej w
rozwdj produktu i zasoby dedykowane powiekszaniu bazy klientow.

Dziatalnos¢ inwestycyjna jest realizowana poprzez prace rozwojowe nad narzedziem Brand24, tak aby sprostac
potrzebom klientéw i utrzymac konkurencyjnosé na rynku.

Najistotniejsza pozycja przeptywdw pienieznych z dziatalnosci finansowej sa ptatnosci zobowiazan z tytutu
uméw leasingu wynikajgce z zastosowania MSSF 16 dotyczace umow dzierzawy serwerOw i wynajmu
powierzchni biurowych.

Majac na wzgledzie biezacy poziom kosztow prowadzenia dziatalnosci, zakres udostepnionych produktéw
finansowych oraz przewidywane przeptywy pieniezne z podstawowej dziatalnosci operacyjnej w perspektywie
kolejnych miesiecy, na dzien sporzadzenia niniejszego sprawozdania Emitent nie identyfikuje istotnych
zaktécen w zakresie realizacji wymagalnych zobowiazan. Jednoczesnie w celu poprawy struktury i poziomu
kapitatu obrotowego, wymaganego dla finansowa podstawowe] dziatalnosci operacyjnej, rozwazana jest
mozliwosc pozyskania finansowania zewnetrznego, w tym w szczegdlnosci o charakterze udziatowym lub/oraz
dtuznym, przy czym na dzien sporzadzenia niniejszego sprawozdania zadne decyzje w tym obszarze nie zostaty
podjete.

Prognozy wynikow finansowych

Emitent nie publikowat jednostkowych oraz skonsolidowanych prognoz wynikdw finansowych na rok 2020.

Skonsolidowany raport za | kwartat 2021 BRAND24
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3. DZIALALNOSC GRUPY KAPITALOWEIJ BRAND 24
SKEAD GRUPY / MODEL BIZNESOWY / OFERTA PRODUKTOWA

Brand24 jako Spotka

Spotka Brand 24 SA. tworzy grupe kapitatowa (Grupa Brand 24), w sktad ktorej wchodzi ona jako
podmiot dominujacy oraz spotka zalezna Brand24 Global Inc. z siedziba w Daytona Beach (USA), w
ktorej Brand 24 S.A. posiada 100% kapitatu/gtosow.

W okresie sprawozdawczym oraz do dnia sporzadzenia niniejszego raportu nie miaty miejsca zmiany
w strukturze Grupy Kapitatowej Brand 24, w tym w wyniku potaczenia jednostek, uzyskania lub utraty
kontroli nad jednostkami zaleznymi oraz inwestycjami dtugoterminowymi, a takze podziatu,
restrukturyzacji lub zaniechania dziatalnosci.

Dziatalnosc Grupy Kapitatowej Brand 24

Dziatalno$¢ Grupy prowadzona jest w ramach spotek Brand 24 S.A. (Emitent, Brand 24, Jednostka
Dominujaca), ktéra jest liderem na polskim rynku ustug monitoringu Internetu oraz spétki zaleznej
Brand24 Global Inc. (Spétka Zalezna), ktéra odpowiada za obstuge klientéw spoza Polski.

Emitent zostat zatozony w 2011 roku jako spdtka akcyjna. Podstawowym przedmiotem jego
dziatalnosci jest sprzedaz dostepu do oprogramowania internetowego umozliwiajgcego monitoring
tresci w sieci.

Grupa Brand 24 posiada 3 biura w Polsce zlokalizowane we Wroctawiu, Warszawie i Gdansku.

Spoétka Zalezna zostata utworzona i dziata zgodnie z prawem stanu Delaware (USA). Emitent posiada
100% kapitatu zaktadowego/ogdlnej liczby gtosow w tej spotce. Spotka Zalezna prowadzi dziatalnosé
tozsamag do dziatalnosci Emitenta na terytorium Stanéw Zjednoczonych i dostarcza rozwigzania
identyczne jak Brand 24 S.A. Dziatalnos¢ operacyjna Spétki Zaleznej sprowadza sie do roli dystrybutora
ustug, jakie Swiadczy Brand 24 S.A, a zarazem Spétka Zalezna nie handluje zadnymi innymi ustugami.
Spotka Zalezna oraz Emitent od 2016 roku sg zwiazani umowa odsprzedazy (,reseller agreement”),
ktérej przedmiotem jest dystrybucja produktu Brand24 na terytorium Standw Zjednoczonych oraz
wspdtpraca stron w celu zapewnienia odpowiedniej jakosci ustug Swiadczonym klientom ze Standéw
Zjednoczonych.

Poczawszy od 2018 roku Emitent sporzadza skonsolidowane sprawozdania finansowe, ktore obejmuja
wyniki Jednostki Dominujacej oraz Spotki Zaleznej. Wyniki Spotki Zaleznej konsolidowane sg metoda

petna.

Skonsolidowany raport za | kwartat 2021 BRAND24

Rozwigzanie Brand24

Emitent jest tworcg i dostawca oprogramowania analitycznego Brand24 stuzgcego do
monitorowania tresci w Internecie, m.in. w mediach spotecznosciowych, na blogach, forach oraz
w serwisach informacyjnych.

Oprogramowanie Brand24 zgodnie z kryteriami zdefiniowanymi przez uzytkownika zbiera
i wstepnie analizuje publiczne wzmianki na temat marek, produktow oraz ogdlnie poruszanych
tematow zawierajacych monitorowane stowa kluczowe. Oprogramowanie dostepne jest w wersji
web (za posrednictwem przegladarki internetowej) oraz w formie aplikacji mobilnej na
urzadzenia z systemem Android oraz iOS.

Oprogramowanie Brand24 pozwala uzytkownikowi na:

» uzyskanie informacji o klientach - zrozumienie ich preferencji w celu lepszego dostosowania
komunikacji i dziatan marketingowych,

» akwizycje klientow - dotarcie do obecnych i potencjalnych klientow oraz generowanie
leaddw sprzedazowych,

» spersonalizowang komunikacje — nawigzanie bezposredniej korespondencji z klientami tam
gdzie pojawia sie dyskusja na temat danej marki czy produktu. Pozwala to punktowo
wptywac na wizerunek marki, co przektada sie na lepsze jej postrzeganie oraz wzrost
poziomu zadowolenia klientow,

» odnalezienie tzw. influenceréw, czyli oséb, ktore wptywaja na aktualne trendy
w konkretnej branzy, umozliwia to dodatkowe promowanie danej marki przy bezposrednie;
wspotpracy z osobami cenionymiw danym Srodowisku.

Funkcjonalnosci dostepne w Brand24 wspieraja zarzadzanie marka w Internecie poprzez:

» ochrone wizerunku, dzieki szybkiemu dostepowi do dyskusji na temat firmy czy produktu o
najwiekszym zasiegu,
analize efektywnosci dziatan marketingowych, pozwalajaca na optymalizacje jej kosztow,
analize dziatan konkurencji,

» identyfikacje oséb komunikujacych watki zwigzane z marka i nawigzanie z nimi interakgji w
miejscu pozostawienia $ladéw tej komunikacji.

Emitent posiada ugruntowana pozycje na krajowym rynku monitoringu Internetu, a takze rozwija

ja na arenie miedzynarodowej. Potwierdzeniem wysokiej jakosci narzedzia Brand24 s3 liczne

bardzo dobre recenzje uzytkownikow i opinie ekspertow.
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3. DZIALALNOSC GRUPY KAPITALOWEJ BRAND 24
OBSZAR OPERACYINY

Technologia

Technologia wykorzystywana przez Grupe zostata stworzona wewnetrznie przez zespot

zatozycieli i pracownikdw Spétki. Technologia ta jest caty czas rozwijana a jej cechami

charakterystycznymi sa:

» dziatanie w czasie rzeczywistym,

» mozliwos¢ uzyskania dostepu do oprogramowania w dowolnym  czasie,
z dowolnego miejsca na ziemi i zdowolnego urzadzenia z podtaczeniem do Internetu,

» automatyzacja procesu wyszukiwania poruszanych w Internecie zagadnien przy
wykorzystaniu technologii big data (wykorzystanie robotéw internetowych, ang. "web
crawler”),

» archiwizacja miliardéw wzmianek identyfikowanych dla bytych i obecnych klientéw
Spotki oraz udostepnianie zasobdw archiwalnych, przy kolejnych wyszukiwanych,

» Sledzenie milionéw Zrédet jednoczesnie, wtaczajac serwisy spotecznosciowe, blogi czy
serwisy prasowe,

» tatwa skalowalnosé na dziesigtki tysiecy uzytkownikow bez potrzeby proporcjonalnego
powiekszania zespotu osobowego oraz zmiany technologii,

» 0szczedno$¢ czasu i zasobow uzytkownikow dzieki automatyzacji analityki trendow i
sentymentu.

Oprogramowanie dostarczane jest w formacie SaaS (ang. Software as a Service)

w chmurze publicznej w kilku wariantach abonamentowych w wersjach dedykowanych

rynkowi polskiemu oraz wersji globalnej.

-o0— O
— ¥
—O0— 000

korzysci skali wptywajace

oszczednosc zasobow na jakogé produktu

tatwa skalowalnosé
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Model Saa$

Oprogramowanie Saas, ktére stanowi jeden z modeli chmury obliczeniowej, coraz czesciej zastepuje
tradycyjne oprogramowanie pozwalajgc klientom na optymalizacje wykorzystywanych zasobdw,
podniesienie niezawodnosci, skalowalnosci i elastycznosci wykorzystywanych rozwigzan. SaaS jest
najbardziej kompleksowa ustuga segmentu Cloud Computing polegajaca na dostarczeniu ustugobiorcy
aplikacji oraz infrastruktury niezbednej do jej prawidtowego dziatania.

Sprzedaz produktu w formie SaaS polega na zdalnym udostepnianiu oprogramowania przez Internet. W
ramach SaaS Swiadczone sa m.in. ustugi wspomagajace zarzadzanie przedsiebiorstwem oraz sprzedaz
produktéw i ustug przez nie oferowanych. Przychody spdtek z branzy SaaS generowane sg gtownie
poprzez pobieranie z gbry optat abonamentowych za dostep do oprogramowania. Istnieje takze wiele
dodatkowych modeli pobierania optat, m.in. optata za transakcje, wolumen, funkcje, limity
wykorzystania zasobow.

Sprzedaz oprogramowania w formie SaaS niesie za sobg znaczace korzysci zaréwno po stronie klienta,
jak i dostawcy. Najczesciej wymieniane korzysci dla klienta to:

» 0szczednosci na kosztach sprzetu, infrastruktury, wsparcia i serwisu,

» uproszczenie procesu implementacji aplikacji (krétki czas wdrozenia oraz marginalne koszty
implementacji) - dotyczy to réwniez aktualizacji oprogramowania do najnowszej wersji, ktora
najczesciej wykonywana jest przez dostawce automatycznie i bezobstugowo ze strony klienta,

» cykliczne i stosunkowo niskie ptatnosci abonamentowe zamiast wysokiego jednorazowego kosztu
zakupu oprogramowania i niezbednej infrastruktury,

» mnogosc pakietdw pozwalajaca na dostosowanie oferty do wtasnych potrzeb,

» skalowalno$¢ produktu wraz ze wzrostem zapotrzebowania ze strony klienta,

» dostepno$c¢ ustugi — mozliwosé korzystania z aplikacji z dowolnego miejsca za pomocg komputerow
stacjonarnych i urzadzen mobilnych.
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3. DZIALALNOSC GRUPY KAPITALOWEJ BRAND 24
ODBIORCY UStUG

Najczestszymi odbiorcami oprogramowania Grupy sa firmy mate, zatrudniajace do 50 0sob, ktore
stanowig ponad 50% catkowitej liczby klientow, jednoczesnie klientami Emitenta sa rowniez
rozpoznawalne globalnie i regionalnie marki.

Ponizej zaprezentowano informacje nt. liczby klientow korzystajacych z rozwigzania Brand24
wyrazonej przez liczbe aktywnych kont na koniec poszczegélnych kwartatéw w latach 2018-2020.

LICZBAKLIENTOW
KWARTALY 2019-2021
4000

3000

2000

1000

Q119 Q219 Q319 Q419 Q120 Q220 Q320 Q420 Q121

Wiekszos¢ klientéw Grupy Brand 24 wykorzystuje oprogramowanie na potrzeby wtasne. W
pozostatym zakresie klienci korzystajacy z rozwiazania Brand24 to agencje (interaktywne,

SEM/SEO, PR, domy mediowe), wykorzystujace oprogramowanie przy projektach wykonywanych
na rzecz podmiotow trzecich.

POLSKA

38%
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Grupa Brand 24 monitoruje dziesiatki tysiecy stow kluczowych dla klientow pochodzacych z
ponad 120 krajow, m.in. z USA, Wielkiej Brytanii, Polski, Indonezji, Wtoch, Butgarii, Kanady,
Singapuru, Emiratéw Arabskich oraz Australii. W gronie uzytkownikow narzedzia Brand 24
znajduja sie takie marki jak Intel, Carlsberg, IKEA, H&M, Vichy, GlaxoSmithKleine, czy Credit
Agricole.

Ekspansja zagraniczna rozpoczeta sie wraz z uruchomieniem globalnej wersji narzedzia
Brand24 w 2015 roku. Od tego momentu dynamicznie przybywa klientéw korzystajacych z
narzedzia poza granicami Polski.

Ponizej przedstawiono strukture geograficzna klientow Grupy Brand 24 wedtug stanu na
koniec 2020 roku.

PODZIALKLIENTOW
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Emitent zaktada, ze udziat zagranicznych klientow w najblizszych latach bedzie rést.
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3. DZIALALNOSC GRUPY KAPITALOWEJ BRAND 24
NAJWAZNIEISZE WYDARZENIA W 2020 ORAZ DO DNIA SPORZADZENIA SPRAWOZDANIA

Zdarzenia operacyjne
Ponizej przedstawiono najwazniejsze wydarzenia o charakterze operacyjnym jakie miaty miejsce w | kwartale
2021 roku oraz po zakonczeniu okresu sprawozdawczego:

» Uruchomienie produktu Custom Reports - ustuga dedykowanych raportow tworzonych przez
analitykdw Brand24 dostepna dla klientow z catego Swiata

» Wdrozenie nowej metryki Presence Score pozwalajgcej mierzy¢ obecnos¢ marki / tematu w Internecie.
Wskaznik ten moze pomoc w ocenie dziatan marketingowych i PR, zapewniajac sposdb pomiaru obecnosci
/ popularnosci w Internecie.

» Tredning Links - nowa funkcja narzedzia pozwalajaca lepiej zrozumiec kontekst dyskusji na temat marki
klienta

» Wdrozenie wskaznika User Generated Content pozwalajgcego mierzy¢ liczbe wpiséw na temat marki
wygenerowana przez uzytkownikdw portali spotecznosciowych

Skonsolidowany raport za | kwartat 2021 BRAND24

Inne istotne wydarzenia

W dniu 17 marca 2021 r. Komisja Nadzoru Finansowego zatwierdzita prospekt sporzadzony przez
Emitenta w zwigzku z ubieganiem sie przez Spotke o dopuszczenie i wprowadzenie do obrotu na rynku
regulowanym [rynku podstawowym] prowadzonym przez Gietde Papierow Wartosciowych w Warszawie
S.A. ["GPW"] wszystkich 2.157.843 akcji Emitenta.

W dniu 7 maja 2021 r. GPW podjeta uchwaty odpowiednio w  sprawie:
[a] wykluczenia Akcji z alternatywnego systemu obrotu na rynku NewConnect w zwiazku z
dopuszczeniem ich do obrotu gietdowego na Gtownym Rynku GPW [pod warunkiem dopuszczenia Akcji
do obrotu gietdowego na Gtéwnym Rynku GPW],

[b] dopuszczenia Akcji z dniem 11 maja 2021 r. do obrotu gietdowego na rynku podstawowym,
[c] wprowadzenia Akcji z dniem 11 maja 2021 r. do obrotu gietdowego na rynku podstawowym.

W dniu 10 maja 2021 roku Dolnoslaska Instytucja Posredniczaca poinformowata o spetnieniu wszystkich
kryteribw wyboru oraz wybraniu do dofinansowania wniosku ztozonego przez Emitenta dotyczacego
realizacji projektu innowacyjnego w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Dolnos$laskiego 2014-2020 Dziatanie: 1.2 Innowacyjne przedsiebiorstwa Poddziatanie: 1.2.1 Innowacyjne
przedsiebiorstwa - konkurs horyzontalny Schemat: 1.2 A Wsparcie dla przedsiebiorstw chcacych
rozpoczac lub rozwinac dziatalnos¢ B+R. Projekt, ktorego dotyczy wniosek to "Abstrakcyjna sumaryzacja
danych multimodalnych". Szczegdtowe informacje nt. tego projektu zostaty opisane w punkcie
dedykowanym informacjom nt. badan i rozwoju. Projekt bedzie zrealizowany do konca 2023 roku.
Warto$¢ projektu wynosi ok. 6,4 min zt kosztéw catkowitych (w tym kwota dofinansowania to ok. 3,8 min
7).

W okresie sprawozdawczym nie miaty miejsca inne istotne wydarzenia, ktére dotyczytyby Grupy
Kapitatowe] Brand24.
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NAIJWAZNIEISZE WYDARZENIA W 2020 ORAZ DO DNIA SPORZADZENIA SPRAWOZDANIA

Umowy finansowe

Po zakonczeniu okresu sprawozdawczego Emitent zawart z akcjonariuszem tj. Venture INC ASI SA.
umowe pozyczki w kwocie nie przekraczajacej 2.000 tys. zt, jednoczesnie maksymalne zadtuzenie na dany
dzien w ramach pozyczki nie moze przekraczac¢ kwoty 850 tys. zt. Pozyczka bedzie wyptacana w transzach
stosownie do biezacych potrzeb Emitenta zwigzanych z finansowaniem dziatalnosci operacyjnej. Termin
obowiazywania ww. umowy pozyczki zostat okreslony na koniec 2022 roku. Na dzien sporzadzenia
niniejszego raportu kwota zadtuzenia z tytutu ww. pozyczki wynosi ok. 652 tys. zt.

Ponadto obecnie Grupa dysponuje kredytem w rachunku biezagcym do kwoty 400 tys. PLN udzielonym
Brand 24 S.A. przez ING Bank Slaski, termin zakorfczenia umowy przypada na dzief 4 wrze$nia 2021 roku.
Dodatkowo Grupa posiada dodatkowe finansowanie w ramach umowy z Uncapped LTD. Sptata jest
uzalezniona od generowanych przychodéw Grupy. Na dzien sporzadzenia niniejszego raportu kwota
finansowania to 102 tys. EUR.

W | kwartale 2021 roku spotki z Grupy Kapitatowe] Brand 24 nie udzielaty pozyczek, poreczen lub
gwarancji.

Na dzien 31 marca 2021 roku Emitent nie posiadat udzielonych poreczen lub gwarancji ani weksli.
Ponadto w zwiazku z zawarciem umowy pozyczki z Venture INC o ktorej mowa powyzej po zakonczeniu
okresu sprawozdawczego Emitent udzielit wekslu in blanco do kwoty 1.050 tys. zt.

Transakcje z podmiotami powigzanymi
W okresie | kwartatu 2021 roku Emitent nie zawierat transakcji z podmiotami powigzanymi na warunkach
innych niz rynkowe.
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Emisje papierow wartosciowych
W I kwartale 2021 roku nie miaty miejsca emisje papieréw wartosciowych.

Inwestycje

W | kwartale 2021 roku poniesione zostaty naktady inwestycyjne na prace rozwojowe nad produktem w
wysokosci 404 tys. zt. Grupa stale rozwija swéj produkt, tak aby sprostac potrzebom klientow i utrzymad
konkurencyjnosé na rynku.
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Ponizej zamieszczono informacje nt. wybranych czynnikdw ktore w ocenie Emitenta beda miaty
wptyw na przyszte wyniki:

» wdrazane nowosci produktowe,

» zmiany w strukturze produktowe] na korzy$¢ zaawansowanych rozwigzan analitycznych;

» rozwdjepidemii koronawirusa COVID-19,

» tempo pozyskiwania nowych klientéw;

» poziom retencji klientéw,

» struktura geograficzna klientow,

» dostepnosc¢ danych objetych monitoringiem narzedzia Brand24,

» zmiany kurséw walut;

» czynniki wptywajace na koszty dziatalnosci — w szczegdlnosci w obszarze wynagrodzen oraz
ustug obcych;

» prawidtowa realizacja projektu innowacyjnego ,Abstrakcyjna sumaryzacja danych

multimodalnych”




5. STRATEGIA GRUPY KAPITALtOWEJ BRAND 24

Celem Grupy Brand 24 jest wzrost wartosci, ktérej przejawem bedzie istotne zwiekszenie wynikéw finansowych generowanych przez Brand24 oraz wdrazanie nowych produktéw komplementarnych do Brand24.

Oczekiwany wzrost wynikow Grupy powinien nastapic, dzieki realizacji nastepujacych celéw posrednich:

Al

2\

wzmocnienie pozycji na arenie miedzynarodowej poprzez zwiekszenie skali wykorzystanie, zdobywanego od prawie 10 lat, know-how Spotki do budowy
i efektywnosci dziatan skupiajacych sie na pozyskiwaniu klientéw, dalszego rozwoju i i promocji nowych produktéw komplementarnych do Brand24. Produktow,
udoskonalania oprogramowania Brand 24, poprawa rentownosci dzieki rosnace; ktére poszerzag zrédta przychodu Grupy i pozwolg zaréwno na stabilizacje,
skali i efektywnemu roztozeniu kosztow statych Grupy jak ijeszcze bardziej dynamiczny wzrost wynikow finansowych Grupy.

Osiagniecie powyzszych celéw bedzie mozliwe dzieki:

Uruchomienie nowej, responsywnej wersji Brand24 wprowadzajgcej nowe metryki pomiaru obecnosci marki w Sieci. Nowe metryki stanowic¢ beda rewolucje w produktach monitoringu
medidw, zamieniajac dotychczas dostarczanie dane liczbowe w jakos$ciowe wskazniki oceniajace obecnosé marki w Sieci.

Inwestycje w Content Marketing, ktéry daje najlepsze wyniki ilosci rejestracji kont testowych i sprzedazy, oferujgc jednoczesnie najlepsze proporcje kosztu akwizycji klienta (CAC) do Sredniego
przychodu w cyklu zycia (CLV). Brand24 pozyskuje okoto 50% ruchu i 30% rejestracji kont testowych w postaci ruchu organicznego. Content Marketing w segmencie narzedzi marketingowych
stanowi bardzo gtebokie Zrédto ruchu, oferujgce mozliwos¢ zwielokrotnienia ruchu w najblizszych 3-5 latach.

Poszerzenie dziatalnosci Grupy o produkty komplementarne, oferowane dla tej samej grupy docelowej, ktéra korzysta juz z Brand24 poprzez wykorzystanie know-how zgromadzonego przez 10
lat budowy i ekspansji zagranicznej Brand24 oraz nabyte doswiadczenia marketingowe. Strony nalezace do Brand24 odwiedzane sg przez okoto 100,000 uzytkownikow miesiecznie.
Uzytkownicy Ci trafiaja na polecenia testéw Brand24, ale takze wielu innych narzedzi, ktére rekomendowane sg na stronach Brand24 w ramach partnerstwa lub jako niezalezne produkty.
Strony Brand24 to duzy potencjat promocyjny, ktéry mozna kapitalizowac przy nowych produktach Grupy Brand24. Warto podkresli¢, ze ruszyt juz nowy produkt Custom Reports, ktory
pozyskat pierwszych klientéw jeszcze przed oficjalnym startem. Przewidywany sredni przychéd per klient w tym nowym produkcie premium bedzie kilkunastokrotnie wyzszy niz w samym

narzedziu Brand24. W drugim kwartale 2021 roku start kampanii cross-sellowej Custom Reports do istniejgcych i bytych klientéw Brand?24.

Skonsolidowany raport za | kwartat 2021 BRAND24
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Struktura kapitatu zaktadowego Brand 24 SA

Kapitat podstawowy

Na dzien publikacji niniejszego raportu kapitat zaktadowy Spotki sktadat sie z 2.157.843 akji
zwyktych na okaziciela o wartosci nominalnej 0.10 PLN kazda, w tym:
1.000.000 akgji serii A;

538.400 akcji serii B;

15.384 akgje serii C;

71.769 akcji serii D;

13.267 akcji serii E;

86.000 akcji serii F;

172.482 akcji serii G;

20.541 akgji serii H;

110.000 akcji serii I:

130.000 akgji serii J.

vV V. Y V. VYV VY VYYVvVY

Kapitat warunkowy

Na podstawie uchwaty Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia Spétki z dnia 25 pazdziernika
2016 roku w sprawie warunkowego podwyzszenia kapitatu zaktadowego w drodze emisji akgji
serii G, pozbawienia dotychczasowych akcjonariuszy prawa poboru akcji serii G oraz w sprawie
zmian Statutu Spoétki, kapitat zaktadowy Spétki zostat warunkowo podwyzszony o kwote nie
wiekszg niz 17 248.20 PLN w drodze emisji nie wiecej niz 172 482 akcji zwyktych imiennych serii
G, o wartosci nominalnej 0.10 PLN kazda i tacznej wartosci nominalnej nie wiekszej niz
171248.20 PLN. Warunkowe podwyzszenie kapitatu zaktadowego Spétki dokonane zostato w
celu przyznania praw do objecia akgji serii G przez posiadaczy warrantdw subskrypcyjnych serii
A od numeru 000.001 do numeru 172 482, emitowanych na podstawie uchwaty
Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia Spétki z dnia 25 pazdziernika 2016 roku numer 4/16
W sprawie emisji warrantéw subskrypcyjnych serii A z prawem do objecia akgcji serii G oraz
pozbawienia dotychczasowych akcjonariuszy prawa poboru warrantoéw subskrypcyjnych serii
A w zwigzku z Programem Motywacyjnym dla Cztonkéw Zarzadu oraz kluczowych
pracownikéw i wspotpracownikdw Spoétki.
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Ponadto na podstawie Uchwaty Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia Spétki z dnia 18
pazdziernika 2017 roku w sprawie warunkowego podwyzszenia kapitatu zaktadowego w drodze
emisji akcji zwyktych na okaziciela serii H, pozbawienia dotychczasowych akcjonariuszy prawa
poboru akcji zwyktych na okaziciela serii H oraz w sprawie zmian Statutu Spotki, kapitat
zaktadowy Spétki zostat warunkowo podwyzszony o kwote nie wiekszag niz 10 214.30 PLN w
drodze emisji nie wiecej niz 102 143 akgji zwyktych na okaziciela serii H o wartosci nominalne;
0.10 PLN kazda i tacznej wartosci nominalnej nie wiekszej niz 101 214.30 PLN. Warunkowe
podwyzszenie kapitatu zaktadowego Spétki dokonane zostato w celu przyznania praw do
objecia akgji serii H przez posiadaczy warrantow subskrypcyjnych imiennych serii B od numeru
000.001 do numeru 102 143 emitowanych na podstawie uchwaty Nadzwyczajnego Walnego
Zgromadzenia Spétki z dnia 18 pazdziernika 2017 roku, w sprawie emisji warrantow
subskrypcyjnych serii B z prawem do objecia akcji serii H oraz pozbawienia dotychczasowych
akcjonariuszy prawa poboru warrantéw subskrypcyjnych serii B w zwigzku z Programem

Motywacyjnym kluczowych pracownikéw i wspotpracownikdw Spotki.

Stosownie do postanowien wynikajacych z Programu Motywacyjnego uchwalonego na
podstawie uchwaty Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia Spotki z dnia 18 pazdziernika
2017 roku zmienionej nastepnie uchwata Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia Spotki z
dnia 19 grudnia 2019 roku, 16 pazdziernika 2019 roku zostaty wyemitowane i wydane
siedemnastu osobom uprawnionym do uczestnictwa w Programie Motywacyjnym odcinki
zbiorowe 14 486 akcji na okaziciela serii H o warto$ci nominalnej 0,10 zt kazda, co skutkowato
definitywnym podwyzszeniem kapitatu zaktadowego o kwote 1.448,60 zt.

W dniu 21 sierpnia 2020 r. Zarzad Spétki podjat uchwaty w sprawie potwierdzenia objecia akcji
na okaziciela serii H o wartosci nominalnej 0,10 zt kazda i ich emisji zgodnie z Regulaminem
Programu. W tym samy dniu siedem oséb uprawnionych do uczestnictwa w Programie ztozyto
oSwiadczenia o objeciu tacznie 6.055 akcji oraz pokryto wktad gotowkowy na ich objecie.
Jedoczesnie w zwiazku z objeciem akcji Zarzad Spétki podjat uchwate o uniewaznieniu
odcinkéw zbiorowych warrantow subskrypcyjnych serii B, ktére uprawniaty do objecia akcji. W
konsekwencji powyzszego w dniu 21 sierpnia 2020 roku Zarzad postanowit wyemitowac i
wydaé ww. osobom uprawnionym odcinki zbiorowe akgcji, co skutkowato definitywnym
podwyzszeniem kapitatu zaktadowego o ww. kwote.
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Kapitat docelowy

Zarzad Spotki upowazniony jest do podwyzszenia kapitatu zaktadowego Spétki w granicach
kapitatu docelowego, poprzez emisje nowych akgji o tacznej warto$ci nominalnej nie wyzszej
niz 13.000 zt w drodze jednego lub kilku podwyzszen kapitatu zaktadowego w granicach
okreslonych powyzej (kapitat docelowy) pod warunkiem rejestracji Uchwaty nr 3/04/2020
Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia Akcjonariuszy spétki pod firma BRAND 24 SA. z
siedziba we Wroctawiu z dnia 29.04.2020r. w przedmiocie podwyzszenia kapitatu zaktadowego
Spotki z wytgczeniem prawa poboru dotychczasowych akcjonariuszy Spétki oraz w
przedmiocie zmiany statutu Spoétki.

Upowaznienie Zarzadu do podwyzszenia kapitatu zaktadowego oraz do emitowania nowych
akcji w ramach kapitatu docelowego wygasnie z uptywem 3 lat od dnia rejestracji zmiany
statutu Spotki, dokonanej niniejsza uchwatg Walnego Zgromadzenia Akcjonariuszy. Zmiana
Statutu w powyzszym zakresie zostata zarejestrowana w dniu 18 czerwca 2020 .

Wykluczenie akcji z obrotu w systemie NewConnect oraz wprowadzenie akcji do
obrotu na rynku regulowanym

W dniu 7 maja 2021 r. GPW podjeta w odniesieniu do wszystkich tj. 2.157.843 akcji Emitenta
uchwaty odpowiednio w sprawie:

[a] wykluczenia Akcji z alternatywnego systemu obrotu na rynku NewConnect w zwigzku z
dopuszczeniem ich do obrotu gietdowego na Gtownym Rynku GPW [pod warunkiem
dopuszczenia Akcji do obrotu gietdowego na Gtéwnym Rynku GPW],

[b] dopuszczenia Akcji z dniem 11 maja 2021 r. do obrotu gietdowego na rynku podstawowym,
[c] wprowadzenia Akcji z dniem 11 maja 2021 r. do obrotu gietdowego na rynku podstawowym.
Akcje sa notowane w systemie notowan ciggtych pod nazwa skrocong "BRAND24" i
oznaczeniem "B24".

Skonsolidowany raport za | kwartat 2021 BRAND24
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Struktura akcjonariatu

Ponizej zaprezentowano strukture akcjonariatu Brand 24 S.A. na dzien przekazania poprzedniego Ponizej zaprezentowano strukture akcjonariatu Brand 24 S.A. na dzien przekazania niniejszego raportu.
raportu okresowego:

Udziat w kapitale Udziat w kapitale

Akcjonariusz Liczba akcji/gtosow zaktadowym/ogolnej liczbie
gtosow

Akcjonariusz Liczba akcji/gtosow zaktadowym/ogolnej liczbie
gtosow

Porozumienie Akcjonariuszy, w tym

. : N 626 523 29.03% Larg Growth Fund | FIZ 624 281 28.93%
Harbinger Capital Ltd.
Michat Sadowski 227 028 10.52% Michat Sadowski 227028 10.52%
Piotr Wierzejewski 227028 10.52% Piotr Wierzejewski 227028 10.52%
Venture Inc S.A. 224 682 10.41% Venture Inc S.A. 224 682 10.41%
Pozostali 852 582 39.51% Pozostali 854 824 39.61%
RAZEM 2 157 843 100.00% RAZEM 2 157 843 100.00%

W okresie od dnia publikacji poprzedniego raportu okresowego Spdtka otrzymata informacje nt. nastepujacych

zmian w akcjonariacie:

» w dniu 1 kwietnia 2021 roku do Spotki wptyneto zawiadomienie o braku posredniego nabycia akcji Spoétki,
ktérego tres¢ Emitent przekazuje w zatgczeniu do niniejszego raportu biezacego;

» wdniu 8 kwietnia 2021 roku do Spotki wptyneto zawiadomienie o wygasnieciu porozumienia akcjonariuszy.

m Larg Growth Fund | FIZ

m Michat Sadowski
Zawiadomienia o ktorych mowa powyzej zwiazane byty z zawiadomieniami jakie byty przekazywane przez
Emitenta raportami biezacymi 1/2021 oraz 3/2021. Piotr Wierzejewski
Ponadto w dniu 11 maja 2021 do Spétki wptyneto zawiadomienie od IPOPEMA Towarzystwo Funduszy
Inwestycyjnych S.A. przekazane na podstawie art. 69 ust. 1 pkt 2, art. 69 ust. 2 pkt 1 oraz art. 87 ust. 1 pkt 2a ustawy
o ofercie publicznej[.. ], o ktérym Spétka informowata w raporcie biezgcym nr 10/2021.

m \Venture Inc S.A.

m Pozostali

Stronom porozumienia z udziatem Larq Growth Fund przystugiwato tgcznie 626.523 akcji Brand24, reprezentujgcych 29.03%
kapitatu zaktadowego i uprawniajgcych do 626.523 29 gtosow stanowiqgcych 29.03% na Walnym Zgromadzeniu Spotki.
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Program motywacyjny
W Spétce realizowany jest obecnie jeden program motywacyjny obejmujacy okres 2018-2020.

Program  Motywacyjny 2018-2020 jest skierowany do kluczowych pracownikow
i wspotpracownikow Emitenta. Michat Sadowski oraz Piotr Wierzejewski nie sa objeci
niniejszym programem. Program stanowi dodatkowy mechanizm motywujacy kluczowych
pracownikéw i wspoOtpracownikébw do pracy i dziatan na rzecz Emitenta,
a takze zapewniajacy silniejsze zwigzanie z Emitentem, co ma przyczyni¢ sie do stabilnego
wzrostu wartosci Emitenta, czego beneficjentem beda wszyscy akcjonariusze Brand 24. Liczba
uprawnionych nie przekroczy 149 oséb.

Program Motywacyjny 2018-2020 realizowany bedzie w trzech okresach rozliczeniowych (2018,
2019 oraz 2020).

W ramach Programu Motywacyjnego 2018-2020 uprawnieni moga objac nie wiecej niz 102 143
akcje zwykte na okaziciela serii H. Warunkiem uzyskania uprawnienia do objecia akgcji jest
pozostawanie w czynnym stosunku stuzbowym z Emitentem oraz nieprowadzenie dziatalnosci
konkurencyjnej wobec Emitenta. Ponadto uzyskanie uprawnienia do objecia akcji uzaleznione
jest od osiggniecia przez Grupe okreslonych wskaznikéw okreslonych odmiennie w odniesieniu
do kazdego z lat 2018-2020.

Program daje mozliwos¢, aby czes¢ akgji (nie wiecej niz 50% pakietu przeznaczonego dla
danego uczestnika programu) zostata przyznana za spetnienie wytaczenie warunkéw
lojalnosciowych. Taki mechanizm ma umozliwié zainteresowanie pracag w Spétce najbardzie]
utalentowanych menadzerow.
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W ramach Programu Motywacyjnego 2018-2020 Zarzad Emitenta jest uprawniony do przyznawania
uprawnien do objecia 7 666 akcji serii H Emitenta wedtug uznania Zarzadu.

Kapitat zaktadowy Emitenta moze ulec podwyzszeniu w wyniku realizacji uprawnien przez posiadaczy
warrantéw subskrypcyjnych serii B o kwote nie wyzszg niz 10 214.30 PLN, o ile sad dokona rejestracji
warunkowego podwyzszenia kapitatu Spotki oraz zwigzanej z tym zmiany Statutu Spotki, oraz jesli
spetnione zostang przestanki okreslone w Programie Motywacyjnym 2018-2020. Program
Motywacyjny 2018-2020 jest rozliczany co roku, a jego catkowite rozliczenie nastapi po zatwierdzeniu
sprawozdania finansowego Emitenta za 2020 roku, zgodnie ze szczegétowymi warunkami Programu
Motywacyjnego.

Na moment publikacji niniejszego raportu, w ramach Programu Motywacyjnego wyemitowanych
zostato 20.541 akcji na okaziciela serii H o wartosci nominalnej 0,10 zt kazda, a warranty
subskrypcyjne serii B, uprawniajgce do objecia tych akgji, zostaty uniewaznione.

Akcje i uprawnienia do akcji w posiadaniu osob zarzadzajacych i nadzorujacych

Cztonkowie Zarzadu Spoétki tj. Michat Sadowski oraz Piotr Wierzejewski posiadali na dzien
sporzadzenia poprzedniego raportu okresowego oraz na dzien sporzadzenia niniejszego raportu po
227.028 akcji Spotki uprawniajacych do takiej samej liczby gtoséw co odpowiada w odniesiedniu do
kazdej z ww. 0s0b za 10,52% kapitatu zaktadowego/ogdlnej liczbie gtoséw w Spotce.

Osoby nadzorujace nie posiadaty na dzien sporzadzenia poprzedniego raportu okresowego oraz na
dzien sporzadzenia niniejszego raportu akcji Spotki.

Osoby zarzadzajace i nadzorujgce nie posiadaty na dzien sporzadzenia poprzedniego raportu
okresowego oraz na dzien sporzadzenia niniejszego raportu uprawnien do akcji Spotki.
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6. WLADZE BRAND 24 S.A.

Zarzad

W I kwartale 2021 roku oraz do dnia przekazania niniejszego raportu Zarzad Spotki dziatat

dwuosobowo w nastepujacym sktadzie:

Michat Sadowski
Prezes Zarzadu

Zatozyciel spétki. Startup Founder of the Year
w konkursie The Next Web Startup Awards.
Dyrektor Marketingu roku wg Mediarun.
Zwyciezca rankingu 50 Kreatywnych w
Biznesie Magazynu Brief. Autor bestsellerowej

ksigzki "Rewolucja Social Media".

Piotr Wierzejewski
Cztonek Zarzadu
Piotr Wierzejewski jest jednym z zatozycieli
Spotki, ma ponad 15 lat doswiadczenia w
branzy informatycznej, zczego ponad 10 lat na

stanowiskach zarzgdczych.
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Rada Nadzorcza

W trakcie | kwartatu 2021 roku oraz do dnia publikacji niniejszego raportu Rada Nadzorcza
Spotki funkcjonowata w nastepujacym, sktadzie:

» Tomasz+tuzak- Przewodniczacy Rady Nadzorczej,
» Jakub Kurzynoga - Cztonek Rady Nadzorczej,

» Mariusz Ciepty - Cztonek Rady Nadzorczej,

» Karol Wnukiewicz - Cztonek Rady Nadzorcze),

» Adam Michalewicz - Cztonek Rady Nadzorcze).
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» zasady sporzgdzenia sprawozdan finansowych
» postepowania przed sgdem, organem witasciwym dla postepowania

arbitrazowego lub organem administracji publicznej

» informacja o zatrudnieniu
» Osiggniecia w dziedzinie badan i rozwoju
» inneinformacje, ktore zdaniem Spotki sg istotne dla sytuacji Spotki i Grupy

Kapitatowej




7. POZOSTALE INFORMACIE

Zasady sporzadzenia sprawozdan finansowych

Sporzadzajac kwartalne skrécone sprawozdania finansowe za | kwartat 2021 roku zastosowano regulacje
zawarte w MSR 34 ,Srédroczna sprawozdawczo$¢ finansowa” stosujac te same zasady dla okresu biezgcego i
poréwnywalnego.

Rozszerzony skonsolidowany raport za okres | kwartatu 2021 roku zostat sporzadzony zgodnie z § 66 ust. 1-11
rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 29 marca 2018 roku w sprawie informacji biezacych i okresowych
przekazywanych przez emitentow papierow wartosciowych [...] i obejmuje dane finansowe Spétki oraz Grupy
Kapitatowej Emitenta. Jednocze$nie Spétka informuje, iz dziatajac na podstawie §& 62 ust. 1 ww.
rozporzadzenia Spotka nie przekazuje odrebnego kwartalnego raportu jednostkowego.

Postepowania przed sadem, organem wtasciwym dla postepowania arbitrazowego lub organem
administracji publicznej

W I kwartale 2021 roku oraz na dzien publikacji niniejszego raportu przeciwko Spétce lub Spotce Zaleznej nie
toczyty sie zadne postepowania przed jakimkolwiek sgdem ani tez organem administracji publiczne;.

Informacja o zatrudnieniu

Przecietne zatrudnienie w | kwartale 2021 roku wynosito 17,70 etatu.

Jednoczesnie z uwagi na specyfike prowadzonej dziatalnosci Emitent wspotpracuje dodatkowo z szerokim
gronem 0sOb w oparciu o umowy cywilnoprawne. Majgc powyzsze na uwadze w 2020 roku Emitent
wspoOtpracowat z ok. 33 osobami Swiadczacymi na jego rzecz ustugi, gtownie w zakresie wsparcia
informatycznego. Spétka Zalezna nie wspétpracuje z jakimikolwiek osobami.
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Osiggniecia w dziedzinie badan i rozwoju (dziatania innowacyjne)

Podstawowym produktem Grupy jest aplikacja Brand24 - zaawansowane narzedzie monitoringu (w tym
mediéw spotecznosciowych) sktadajgcym sie ze specjalistycznych modutéw oraz systemoéw. Grupa stale
prowadzi prace majace na celu udoskonalenia funkcjonalnosci aplikacji Brand24 i tym samym na bazie
podstawowego produktu powstaja kolejne wersje aplikacji.

W I kwartale 2020 roku Grupa kontynuowata prace nad usprawnieniem i rozwojem narzedzia informatycznego
bedacego podstawa Swiadczenie przez Grupe ustug swoim klientom.

Na dzien 31 marca 2021 roku kwota niezakofczonych prac rozwojowych wyniosta 1.468 tys. PLN. Naktady na te

prace stanowig gtéwnie ustugi informatyczne. Koszty trwajacych prac rozwojowych sg prezentowane w pozycji
,Wartosci niematerialne” w aktywach Spotki.

Spotka realizuje réwniez projekt innowacyjny pn. "Abstrakcyjna sumaryzacja danych multimodalnych”,
Zaktadanym efektem projektu jest stworzenie metody generowania opisowego podsumowania zbioru
wzmianek, zawierajacego elementy statystycznego wnioskowania o pozyskanych semantycznych informacjach.
W tym celu stworzone zostana mn. oparte na sztucznej inteligencji mechanizmy ekstrakcji informacji z tekstu,
takie jak analiza emocji, wykrywanie aspektéw czy analiza tematyczna, ktére znajdg takze niezalezne
zastosowanie w produkcie, np. jako filtr wzmianek czy element zaktadki Analiza. Planowane prace s3
nowatorskie wzgledem obecnego stanu rozwoju nauki, gtéwnie z powodu koniecznosci rozwigzaniu problemu
wielojezycznosci wzmianek zbieranych przez Brand24 oraz ich multimodalnosci. Projekt bedzie zrealizowany

do konca 2023 roku.

Inne informacje, ktore zdaniem Spotki s3 istotne dla sytuacji Spotki i Grupy Kapitatowej
Poza informacjami zamieszczonymi w niniejszym raporcie Zarzad Emitenta nie identyfikuje innych informacji,
ktére zdaniem Spotki sa istotne dla oceny sytuacji kadrowej, majatkowej, finansowej, wyniku finansowego i ich

zmian dla Spétki oraz Grupy Kapitatowej, oraz informacji, ktore sa istotne dla oceny mozliwosci realizacji
zobowigzan przez Spotke i Jednostki Zalezne.
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