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MRR - Termin MRR [ang. Monthly Recurring Revenue] obliczany jest wartos¢ przychodow uzyskanych z miesiecznych ptatnosci abonamentow subskrypcyjnych

ARR - Annual Run Rate (roczna kalkulacja przychodow obliczona jako dwunastokrotnosc zaprezentowanego w niniejszym raporcie MRR)

EBIT — Wynik operacyjny bez uwzglednienia kosztow wyceny Programu Motywacyjnego
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1. WYBRANE SKONSOLIDOWANE DANE FINANSOWE GRUPY

KA p | TAL O W E J B R A N D 2 4 Skonsolidowany raport za 1 kwartat 2022 BRAND24

w tys. PLN w tys. EUR

Pozycja

Przychody ze sprzedazy 4 950 3539 1065

Zysk (strata) brutto ze sprzedazy 3007 1 854 o471 406
EBITDA 1237 677 266 148
Zysk (strata) na dziatalnosci operacyjne; 656 134 141 29

Zysk (strata) netto

Aktywa razem 11 647 11393 2 503 2477

Aktywa obrotowe 3083 2 958 663 643

Kapitat wtasny 4943 4 485 1062 975
Zobowigzania i rezerwy na zobowigzania 6 704 6908 1441 1502
/obowigzania dtugoterminowe 2 249 2 484 483 540

Pozycje dotyczace aktywdw i pasywow na koniec okresu sprawozdawczego Pozycje dotyczace rachunku wynikow przeliczono wedtug kursu stanowigcego
i w okresie poprzednim przeliczono wedtug Sredniego kursu ogtoszonego Srednig arytmetyczna Srednich kurséw ogtaszanych przez NBP obowiagzujacych
na ostatni dzien bilansowy przez NBP. Kurs ten wyniost: na ostatni dzien kazdego miesigca. Kurs ten wyniost:

» kurs obowiagzujgcy w dniu 31 marca 2022 roku 1 EUR=4,6525 PLN » wokresie od 1 stycznia do 31 marca 2022 roku 1 EUR = 4,6472 PLN

» kurs obowigzujacy w dniu 31 grudnia 2021 roku 1 EUR =4,5994 PLN » wokresie od 1 styczniado 31 marca 2021 roku 1 EUR=4,5721 PLN

*EBITDA = wynik operacyjny + amortyzacja

Definicja EBITDA jako wskaZnika alternatywnego pomiaru wynikow oraz metodologia jego obliczania jest prezentowana powyzej i jest spdjna z definicja stosowana historycznie. Informacje nt. ww. wskaznika jest cyklicznie monitorowana oraz prezentowana w ramach
kolejnych raportow okresowych..



1.

WYBRANE JEDNOSTKOWE DANE FINANSOWE BRAND 24 S.A.

Pozycja

Skonsolidowany raport za 1 kwartat 2022 BRAND24

Przychody ze sprzedazy
Zysk (strata) brutto ze sprzedazy
EBITDA

Zysk (strata) na dziatalnosSci operacyjne;

Zysk (strata) netto

4 823 3508 1038

3056 1952 658 427

1300 793 280 173
720 249 155 55

Aktywa razem

Aktywa obrotowe

Kapitat wtasny

/obowiazania i rezerwy na zobowigzania

Zobowiazania dtugoterminowe

Pozycje dotyczace aktywdw i pasywow na koniec okresu sprawozdawczego
i w okresie poprzednim przeliczono wedtug Sredniego kursu ogtoszonego
na ostatni dzien bilansowy przez NBP. Kurs ten wyniost:

» kurs obowiagzujgcy w dniu 31 marca 2022 roku 1 EUR=4,6525 PLN

» kurs obowigzujacy w dniu 31 grudnia 2021 roku 1 EUR =4,5994 PLN
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11361 2 457 2 470
3022 647 657
4 689 1116 1020
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2 484 483 540

Pozycje dotyczace rachunku wynikow przeliczono wedtug kursu stanowigcego
Srednig arytmetyczna Srednich kurséw ogtaszanych przez NBP obowiagzujacych
na ostatni dzien kazdego miesigca. Kurs ten wyniost:

» wokresie od 1 stycznia do 31 marca 2022 roku 1 EUR =4,6472 PLN

» wokresie od 1 styczniado 31 marca 2021 roku 1 EUR=4,5721 PLN
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OMOWIENIE DANYCH OPERACYJINYCH -
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2. OMOWIENIE DANYCH OPERACYIJNYCH
Skonsolidowany raport za 1 kwartat 2022 BRAND24

KLUCZOWE W S K A Z N | K|

MRR Wskaznik MRR reprezentuje miesieczne przychody z abonamentéw za dostep do

narzedzia Brand24 optacanych cyklicznie.

W okresie 1 kwartatu 2022 roku Grupa zwiekszyta MRR o 21% w ujeciu kwartat do
kwartatu. Wiekszy wzrost to efekt m. in. zmiany cen dla istniejgcych klientéw;
przebudowa cennika dla nowych klientow oraz koniec okresu promocyjnego zwigzanego
Black Friday.

Poza wskaznikami operacyjnymi, wptyw finansowy na MRR ma rowniez kurs dolara

amerykanskiego, ktory jest ostatecznie raportowany w przychodach spétki.
| Wersja globalna narzedzia jest istotnym motorem napedowym wzrostu przychoddw oraz
liczby klientow Brand 24, a jej rozwdj w opinii Zarzadu jest kluczowy dla wzrostu wartosci
Spotki w przysztosci.
Na koniec 1 kwartatu 2022 roku operacyjny MRR wynosit $404K (1 666 kPLN).
i 21 | N | |



2. OMOWIENIE DANYCH OPERACYIJNYCH
Skonsolidowany raport za 1 kwartat 2022 BRAND24

Wskaznik ARPU (average revenue per user) wskazuje sredni przychéd operacyjny
przypadajacy na uzytkownika subskrypcyjnego Brand24.

AR P U Sredni wskaznik ARPU w ciggu pierwszego kwartatu 2022 roku wzrdst do poziomu $104 (430

PLN), co oznacza wzrost o 22% w ujeciu kwartat do kwartatu. Grupa rozpoczeta proces
aktualizacji cennika produktowego dla poszczegdlnych grup klientéw w poprzednim
kwartale i obecnie wiekszos¢ klientéw ma juz wdrozony cennik.

Jednoczesnie ARPU tylko na nowych klientach urosto do poziomu $120 (495 PLN) co oznacza
wzrost o 40% w poréwnaniu do okresu przed zmiana cennika oraz przestrzen na dalsze
wzrosty tego wskaznika.

KLUCZOWE W S K A ZN | K|

Wersje globalng narzedzia charakteryzuje wyzszy poziom ARPU co jest pochodng cennika
oraz wiekszego odsetka klientow wybierajgcych najdrozsza wersje planu abonamentowego.
Zwiekszajacy sie udziat klientow zagranicznych, wynoszac juz 64% (o wyzszym ARPU niz w

wersji polskiej narzedzia), w portfelu wszystkich klientéw Grupy Brand 24 skutkuje
stopniowym wzrostem catkowitego ARPU spdtki (przy zatozZeniu stabilnego kursu dolara).

Na poziom wskaznika ARPU wptyw ma wiele zmiennych, w tym:

» zmiana cennika dla nowych klientéw w listopadzie 2021 r.

» geograficzny podziat klientdw korzystajacych z narzedzia Brand 24
» wybierane przez klientow plany abonamentowe

» kursdolara, w ktérym prowadzony jest cennik wersji brand24.com



2. WYNIKI FINANSOWE ORAZ SYTUACJA MAJATKOWA GK BRAND 24
Skonsolidowany raport za 1 kwartat 2022 BRAND24

w tys. PLN

Pozycj
7 Q122 Q121 Grupa Brand 24 zakonczyta 1 kwartat 2022 roku ze skonsolidowanymi przychodami

na poziomie 5.0 min zt. W omawianym okresie wskaznik MRR wzrést o 21% w

Przychody netto ze sprzedazy 4950 3539 1411 stosunku do poprzedniego kwartatu, co byto gtéwnie zwigzane z wprowadzonymi
zmianami w cenniku narzedzia Brand24 cenniku oraz wprowadzonymi zmianami w

Koszty sprzedanych produktow 1943 1685 257 produkcie opisanymi szczegdtowo w niniejszym raporcie. Na ostateczny wynik
przychodow Grupy maja wptyw MRR, pozostate przychody niesubskrypcyjne oraz

Zysk (strata) brutto ze sprzedazy 3007 1854 1153 kursy walut.

Koszty sprzedazy 1289 920 369 Wyzsze przychody Grupy przektadaja sie na pozostate wyniki operacyjne.

Skonsolidowana EBITDA Grupy wyniosta w 1 kwartale 2022 1.2 min PLN, co oznacza
wzrost 0 83% w stosunku do analogicznego okresu w roku poprzednim. Baza

P tate koszt ol d 1049 7 212 , : , . .
O£OSTAIE KOSZLY OBOIMER0 zafzqtU kosztow operacyjnych w 1 kwartale br. wzrosta w porownaniu do poprzedniego
' kwartatu. Grupa caty czas inwestuje w rozwoj produktu, nie tylko poprzez inwestycje
Pozostate przychody operacyjne 0 0 0 w produkt, ale takze w koszty pozyskania klienta.
Pozostate koszty operacyjne 14 24 (10) W pierwszym kwartale 2022 r. Grupa wypracowata 656 tys. PLN zysku operacyjnego i
obecnie skupia sie na dalszej poprawie marzowosci operacyjnej biznesu, poprzez
Zysk (strata) z dziatalno$ci operacyjnej 656 134 522 zmiany w cenniku oraz sprzedazy nowego produktu.
EBITDA 1237 677 559 W porownaniu do 4 kwartatu 2021 roku zysk z dziatalno$ci operacyjnej poprawit sie z
423 tys. PLN do 656 tys. PLN.
Przychody finansowe 19 ) 19 W omawianym okresie zysk netto wynidst 469 tys. PLN w poréwnaniu do 35 tys. PLN z
analogicznego okresu poprzedniego roku.
Koszty finansowe 99 82 17 , , 5 ) ,
Grupa caty czas inwestuje w rozwoj produktow poprzez rozbudowywanie
A B = - oy funkcjonalnosci rozwiazania Brand24, co w perspektywie czasu powinno wptynaé na

dalsze powiekszanie przychoddw.

Zysk (strata) netto 469 35 434



2. WYNIKI FINANSOWE ORAZ SYTUACJA MAJATKOWA GK BRAND 24
Skonsolidowany raport za 1 kwartat 2022 BRAND24

AKTYWA w tys. PLN

Pozycja 31032022 | 31122021

Aktywa trwate 8 564 8435 129
Rzeczowe aktywa trwate 90 73 17
Aktywa z tytutu prawa do uzytkowania 1696 1933 (238)
WartosSci niematerialne 5871 5463 409
Aktywa z tytutu odroczonego podatku dochodowego 835 893 (58)
Pozostate aktywa trwate 72 72 (0)

Aktywa obrotowe 3083 2958 125
Naleznosci handlowe 467 712 (246)
Naleznosci z tytutu biezacego podatku dochodowego - -
Pozostate naleznosci 372 329 43

Rozliczenia miedzyokresowe 277 186 91
Srodki pieniezne iich ekwiwalenty 1967 1731 236
11 647 11393 254

Aktywa razem

Najistotniejszg pozycje aktywow trwatych stanowia wartosci niematerialne i prawne, ktére
obejmuja skapitalizowane naktady na rozwoj produktu Brand24 oraz aktywa z tytutu prawa
do uzytkowania, gdzie Grupa rozpoznaje warto$¢ aktywow wynikajacych z umow, ktore
spetniaja kryteriaumow leasingu, zgodnie z MSSF 16.

PASYWA w tys. PLN

PozyC] 31032022 | 31122021

Kapitat wtasny 4943 4 485 458
Kapitat podstawowy 220 220
Kapitat zapasowy 7831 7831
Pozostate kapitaty 4628 4628
Roznice kursowe z przeliczenia (41) (30) (11)
Zyski zatrzymane (7 696) (8 164) 469
Zobowigzania i rezerwy na zobowiazania 6704 6908 (204)
Zobowigzania z tytutu leasingu 1800 2044 (244)
Zobowigzania handlowe 767 999 (232)
Zobowigzania do wykonania Swiadczenia 2439 2151 288
Kredyty i pozyczki 872 999 (127)
Rezerwy i Pozostate 827 715 112
11 647 11393 254

Pasywa razem

Po stronie zobowiazan odzwierciedleniem zastosowania MSSF 16 jest pozycja Zobowigzania z
tytutu leasingu. Grupa w ramach uméw leasingu rozpoznaje umowy dotyczace wynajmu
powierzchni biurowych, dzierzawy serwerdw oraz srodkdw transportu.

W ramach zobowigzan do wykonania Swiadczenia Grupa rozpoznaje przychody odroczone ze
sprzedazy abonamentéw na okresy dtuzsze niz jeden miesigc oraz dofinansowanie

trwajgcych projektow B+R

1



2. WYNIKI FINANSOWE ORAZ SYTUACJA MAJATKOWA GK BRAND 24
Skonsolidowany raport za 1 kwartat 2022 BRAND24

PRZEPEYWY PIENIEZNE Spé{k/a., takdjaLL: vv.latadtw) pé)pézidnich, invves.tije érgdki pienieZ?e vvggenerﬁvvda/ne na dziatalnosci operacyjnej w
Pozycja rozwoj produktu i zasoby dedykowane powiekszaniu powtarzalnych przychodow (MRR).

Przeptywy pieniezne z dziatalnosci operacyjnej 1440 646 795 Dziatalno$¢ inwestycyjna jest realizowana poprzez prace rozwojowe nad narzedziem Brand24, tak aby sprostac
potrzebom klientéw i utrzymac konkurencyjnosé na rynku.

Przeptywy pieniezne z dziatalnosci inwestycyjnej (767) (404) (363)
Najistotniejsza pozycja przeptywdw pienieznych z dziatalnosci finansowe] sa ptatnosci zobowiazan z tytutu
Przeptywy pieniezne z dziatalnogci finansowe] (437) (412) (25) uméyv leas?ng.u wynikajgce z zastosowania MSSF 16 dotyczace umow dzierzawy serwerdw i wynajmu
powierzchni biurowych.
P t ieniez tt 236 170 407 . : . : : , . : .
st (170) Majac na wzgledzie biezacy poziom kosztow prowadzenia dziatalnosci, zakres udostepnionych produktow
$rodKi pieniezne na poczatek okrest . - - Linaosovvych oraz przevvidyv.va/ne przeptywy .pien.ie_Zr.]e z podstawowe] d;ia{alnpéci opgra;yjnej w p_ers.pektyvvie
olejnych miesiecy, na dzien sporzadzenia niniejszego sprawozdania Emitent nie identyfikuje istotnych
, o _ zaktécen w zakresie realizacji wymagalnych zobowigzan.
Srodki pieniezne na koniec okresu 1967 802 1165

Prognozy wynikow finansowych

Emitent nie publikowat jednostkowych oraz skonsolidowanych prognoz wynikdw finansowych na rok 2022.
PRZEPLYWYPIENIEiNE )

Jednoczesnie w zwigzku z przyjeciem Programu motywacyjnego na lata 2021-2023 przedstawione zostaty w

raporcie biezacym 19/2021 wskazniki operacyjne na lata 2021-2023. Wskazniki te stanowig wytacznie projekcje

4 000
wskazujgca pozadane do realizacji cele biznesowe na lata 2021-2023 stanowigce kryterium do oceny spetnienia
warunkoéw operacyjnych Programu i w zwigzku z tym w zadnym przypadku nie powinny i nie moga byc
el traktowane jako prognoza wynikéw finansowych Spotki.
767 1967
2 000

1731

437

0]
Srodki na poczatek okresu Przeptywy z dziatalnoéci  Przeptywy z dziatalnoéci  Przeptywy z dziatalnosci Srodki na koniec
operacyjnej inwestycyjnej finansowej okresu
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» model biznesowy — oferta produktowa
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» umowy finansowe
» transakcje z podmiotami powigzanymi
» emisje papierow wartosciowych

» inwestycje




3. DZIALALNOSC GRUPY KAPITALOWEJ BRAND 24
SKEAD GRUPY / MODEL BIZNESOWY / OFERTA PRODUKTOWA

Brand24 jako Spotka

Spotka Brand 24 S.A. tworzy grupe kapitatowa (Grupa Brand 24), w sktad ktorej wchodzi ona jako
podmiot dominujacy oraz spotka zalezna Brand24 Global Inc. z siedzibg w Daytona Beach (USA), w
ktérej Brand 24 S.A. posiada 100% kapitatu/gtosow.

W okresie sprawozdawczym oraz do dnia sporzadzenia niniejszego raportu nie miaty miejsca zmiany
w strukturze Grupy Kapitatowej Brand 24, w tym w wyniku potaczenia jednostek, uzyskania lub utraty
kontroli nad jednostkami zaleznymi oraz inwestycjami dtugoterminowymi, a takze podziatu,
restrukturyzacji lub zaniechania dziatalnosci.

Dziatalnos¢ Grupy Kapitatowej Brand 24

Dziatalno$¢ Grupy prowadzona jest w ramach spotek Brand 24 S.A. (Emitent, Brand 24, Jednostka
Dominujaca), ktéra jest liderem na polskim rynku ustug monitoringu Internetu oraz spétki zaleznej
Brand24 Global Inc. (Spotka Zalezna), ktéra odpowiada za obstuge klientdw spoza Polski.

Emitent zostat zatozony w 2011 roku jako spétka akcyjna. Podstawowym przedmiotem jego
dziatalnosci jest sprzedaz dostepu do oprogramowania internetowego umozliwiajacego monitoring
tresci w sieci.

Grupa Brand 24 posiada 3 biura w Polsce zlokalizowane we Wroctawiu, Warszawie i Gdansku.

Spotka Zalezna zostata utworzona i dziata zgodnie z prawem stanu Delaware (USA). Emitent posiada
100% kapitatu zaktadowego/ogblnej liczby gtosdw w tej spotce. Spétka Zalezna prowadzi dziatalnosc
tozsama do dziatalnosci Emitenta na terytorium Stanéw Zjednoczonych i dostarcza rozwigzania
identyczne jak Brand 24 S.A. Dziatalnos¢ operacyjna Spotki Zaleznej sprowadza sie do roli dystrybutora
ustug, jakie Swiadczy Brand 24 S.A, a zarazem Spétka Zalezna nie handluje zadnymi innymi ustugami.
Spotka Zalezna oraz Emitent od 2016 roku sg zwiazani umowa odsprzedazy (,reseller agreement”),
ktérej przedmiotem jest dystrybucja produktu Brand24 na terytorium Standéw Zjednoczonych oraz
wspotpraca stron w celu zapewnienia odpowiedniej jakosci ustug Swiadczonym klientom ze Standw
Zjednoczonych.

Emitent sporzadza skonsolidowane sprawozdania finansowe, ktore obejmuja wyniki Jednostki
Dominujacej oraz Spotki Zaleznej. Wyniki Spotki Zaleznej konsolidowane sg metoda petna.

Skonsolidowany raport za 1 kwartat 2022 BRAND24

Rozwigzanie Brand24

Emitent jest tworcg i dostawca oprogramowania analitycznego Brand24 stuzgcego do
monitorowania tresci w Internecie, m.in. w mediach spotecznosciowych, na blogach, forach oraz
w serwisach informacyjnych.

Oprogramowanie Brand24 zgodnie z kryteriami zdefiniowanymi przez uzytkownika zbiera
i wstepnie analizuje publiczne wzmianki na temat marek, produktow oraz ogdlnie poruszanych
tematow zawierajacych monitorowane stowa kluczowe. Oprogramowanie dostepne jest w wersji
web (za posrednictwem przegladarki internetowej) oraz w formie aplikacji mobilnej na
urzadzenia z systemem Android oraz iOS.

Oprogramowanie Brand24 pozwala uzytkownikowi na:

» Uzyskanie informacji o klientach - zrozumienie ich preferencji w celu lepszego dostosowania
komunikacji i dziatah marketingowych,

» akwizycje klientow - dotarcie do obecnych i potencjalnych klientdw oraz generowanie
leadow sprzedazowych,

» spersonalizowang komunikacje — nawiazanie bezposredniej korespondencji z klientami tam
gdzie pojawia sie dyskusja na temat danej marki czy produktu. Pozwala to punktowo
wptywaé na wizerunek marki, co przektada sie na lepsze jej postrzeganie oraz wzrost
poziomu zadowolenia klientow,

» odnalezienie tzw. influencerow, czyli oséb, ktére wptywaja na aktualne trendy
w konkretnej branzy, umozliwia to dodatkowe promowanie danej marki przy bezposrednie;
wspotpracy z osobami cenionymiw danym srodowisku.

Funkcjonalnosci dostepne w Brand24 wspieraja zarzadzanie marka w Internecie poprzez:
» ochrone wizerunku, dzieki szybkiemu dostepowi do dyskusji na temat firmy czy produktu o
najwiekszym zasiegu,
analize efektywnosci dziatah marketingowych, pozwalajaca na optymalizacje jej kosztow,
analize dziatan konkurencji,
identyfikacje oséb komunikujgcych watki zwiazane z marka i nawiazanie z nimi interakcji w
miejscu pozostawienia sladdw tej komunikacji.
Emitent posiada ugruntowana pozycje na krajowym rynku monitoringu Internetu, a takze rozwija
ja na arenie miedzynarodowej. Potwierdzeniem wysokiej jakosci narzedzia Brand24 s3 liczne
bardzo dobre recenzje uzytkownikow i opinie ekspertéw.
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3. DZIALALNOSC GRUPY KAPITALOWEJ BRAND 24
OBSZAR OPERACYINY

Technologia

Technologia wykorzystywana przez Grupe zostata stworzona wewnetrznie przez zespot

zatozycieli i pracownikdw Spétki. Technologia ta jest caty czas rozwijana a jej cechami

charakterystycznymi sa:

» dziatanie w czasie rzeczywistym,

» mozliwos¢ uzyskania dostepu do oprogramowania w dowolnym  czasie,
z dowolnego miejsca na ziemi i zdowolnego urzadzenia z podtaczeniem do Internetu,

» automatyzacja procesu wyszukiwania poruszanych w Internecie zagadnien przy
wykorzystaniu technologii big data (wykorzystanie robotéw internetowych, ang. "web
crawler”),

» archiwizacja miliardéw wzmianek identyfikowanych dla bytych i obecnych klientéw
Spotki oraz udostepnianie zasobdw archiwalnych, przy kolejnych wyszukiwanych,

» Sledzenie milionéw Zrédet jednoczesnie, wtaczajac serwisy spotecznosciowe, blogi czy
serwisy prasowe,

» tatwa skalowalnosé na dziesigtki tysiecy uzytkownikow bez potrzeby proporcjonalnego
powiekszania zespotu osobowego oraz zmiany technologii,

» 0szczedno$¢ czasu i zasobow uzytkownikow dzieki automatyzacji analityki trendow i
sentymentu.

Oprogramowanie dostarczane jest w formacie SaaS (ang. Software as a Service)

w chmurze publicznej w kilku wariantach abonamentowych w wersjach dedykowanych

rynkowi polskiemu oraz wersji globalnej.

-o0— O
— ¥
—O0— 000

korzysci skali wptywajace

oszczednosc zasobow na jakogé produktu

tatwa skalowalnosé

Skonsolidowany raport za 1 kwartat 2022 BRAND24

Model Saa$

Oprogramowanie Saas, ktére stanowi jeden z modeli chmury obliczeniowej, coraz czesciej zastepuje
tradycyjne oprogramowanie pozwalajgc klientom na optymalizacje wykorzystywanych zasobow,
podniesienie niezawodnosci, skalowalnosci i elastycznosci wykorzystywanych rozwigzan. SaaS jest
najbardziej kompleksowa ustuga segmentu Cloud Computing polegajaca na dostarczeniu ustugobiorcy
aplikacji oraz infrastruktury niezbednej do jej prawidtowego dziatania.

Sprzedaz produktu w formie SaaS polega na zdalnym udostepnianiu oprogramowania przez Internet. W
ramach SaaS Swiadczone sa m.in. ustugi wspomagajace zarzadzanie przedsiebiorstwem oraz sprzedaz
produktow i ustug przez nie oferowanych. Przychody spétek z branzy SaaS generowane sg gtownie
poprzez pobieranie z gory optat abonamentowych za dostep do oprogramowania. Istnieje takze wiele
dodatkowych modeli pobierania optat, m.in. optata za transakcje, wolumen, funkcje, limity
wykorzystania zasobow.

Sprzedaz oprogramowania w formie SaaS niesie za soba znaczace korzysci zaréwno po stronie klienta,
jak i dostawcy. Najczesciej wymieniane korzysci dla klienta to:

» oszczednosci na kosztach sprzetu, infrastruktury, wsparcia i serwisu,

» uproszczenie procesu implementacji aplikacji (krotki czas wdrozenia oraz marginalne koszty
implementacji) - dotyczy to réwniez aktualizacji oprogramowania do najnowszej wersji, ktora
najczesciej wykonywana jest przez dostawce automatycznie i bezobstugowo ze strony klienta,

» cykliczne i stosunkowo niskie ptatnosci abonamentowe zamiast wysokiego jednorazowego kosztu
zakupu oprogramowania i niezbednej infrastruktury,

» mnogoscé pakietdw pozwalajgca na dostosowanie oferty do wtasnych potrzeb,

» skalowalno$c¢ produktu wraz ze wzrostem zapotrzebowania ze strony klienta,

» dostepnos¢ ustugi - mozliwos¢ korzystania z aplikacji z dowolnego miejsca za pomoca
komputerdw stacjonarnych i urzgdzen mobilnych.
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3. DZIALALNOSC GRUPY KAPITALOWEJ BRAND 24
ODBIORCY UStUG

Najczestszymi odbiorcami oprogramowania Grupy sa firmy mate, zatrudniajace do 50 0sob, ktore
stanowia ponad 50% catkowitej liczby klientoéw, jednoczesnie klientami Emitenta sg rowniez
rozpoznawalne globalnie i regionalnie marki.

Ponizej zaprezentowano informacje nt. miesiecznych przychoddéw z abonamentow rozwigzania
Brand24 wyrazonej przez MRR na koniec poszczegdlnych kwartatéw w latach 2020-2022.

MRR
KWARTALY 2020-2022
$450K
$275K
$100K

Q120 Q220 Q320 Q420 Q121 Q221 Q321 Q421 Q122

Wiekszos¢ klientéw Grupy Brand 24 wykorzystuje oprogramowanie na potrzeby wtasne. W
pozostatym zakresie klienci korzystajgcy z rozwigzania Brand24 to agencje (interaktywne,
SEM/SEOQ, PR, domy mediowe), wykorzystujace oprogramowanie przy projektach wykonywanych
na rzecz podmiotow trzecich.

POLSKA

28%

Skonsolidowany raport za 1 kwartat 2022 BRAND24

Grupa Brand 24 monitoruje dziesiatki tysiecy stow kluczowych dla klientéw pochodzacych z
ponad 120 krajéw, m.in. z USA, Wielkiej Brytanii, Polski, Indonezji, Wtoch, Butgarii, Kanady,
Singapuru, Emiratéw Arabskich oraz Australii. W gronie uzytkownikéw narzedzia Brand 24
znajduja sie takie marki jak Intel, Carlsberg, IKEA, H&M, Vichy, GlaxoSmithKleine, czy Credit
Agricole.

Ekspansja zagraniczna rozpoczeta sie wraz z uruchomieniem globalne] wersji narzedzia
Brand24 w 2015 roku. Od tego momentu dynamicznie przybywa klientdbw korzystajacych z
narzedzia poza granicami Polski.

Ponizej przedstawiono strukture geograficzng przychodéw MRR Grupy Brand 24 wedtug stanu

na koniec pierwszego kwartatu 2022 roku.

PODZIALMRR

SWIAT
72%

Emitent zaktada, Zze udziat zagranicznych klientow w najblizszych latach bedzie rost.

18



3. DZIALALNOSC GRUPY KAPITALOWEJ BRAND 24

NAIWAZNIEISZE WYDARZENIA W OKRESIE 1 KWARTALE 2022 ORAZ DO DNIA SPORZADZENIA SPRAWOZDANIA

Zdarzenia operacyjne

Ponizej przedstawiono najwazniejsze wydarzenia o charakterze operacyjnym jakie miaty miejsce w 1 kwartale

2022 roku oraz po zakonczeniu okresu sprawozdawczego:

» Aplikacja w makretplace Semrush - przygotowanie na bazie systemu Brand24 aplikacji do monitoringu

mediéw w marketplace Semrush

» Poszerzenie zakresu historycznych danych — wdrozenie mechanizmu, ktory pozwala na zatadowanei

danych historycznych on-demand

» Nowy algorytm sentymentu - nowy algorytm pozwalajacy okresla¢ sentyment dla wzmianek w nowej

wersji jest skuteczniejszy o 30% wzgledem poprzedniej wers;ji

» Monitoring opinii aplikacji mobilnych — wdrozenie monitoringu opinni sklepow aplikacji mobilnych

» Wdrozenie nowego cennika - wdrozenie nowego cennika dla bazy istniejacych klientéw aplikacji

Custom Report /[ Digital Market Research - nowy produkt

W 1 kwartale 2022 roku Grupa zanotowata istotny wzrost sprzedazy nowego produktu Custom Reports / Digital
Market Research w stosunku do poprzedniego roku. W catym 2021 roku produkt ten wypracowat 55 tys. zt
przychodu, natomiast w samym Q1’22 Grupa podpisata nowe kontrakty na raporty o catkowitej wartosci 153

tys. zt.

Skonsolidowany raport za 1 kwartat 2022 BRAND24

Inne istotne wydarzenia

16 marca 2022 r. Sad Rejonowy dla Wroctawia Fabrycznej we Wroctawiu, VI Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sadowego dokonat rejestracji zmiany Statutu Spétki polegajacej na zmianie § 4
Statutu poprzez dodanie nowego ust. 22 dokonanej na podstawie uchwaty nr 05/11/21 Nadzwyczajnego
Walnego Zgromadzenia BRAND 24 S.A. z dnia 29 listopada 2021 r. w sprawie warunkowego
podwyzszenia kapitatu zaktadowego w drodze emisji akcji zwyktych na okaziciela serii K, pozbawienia
dotychczasowych akcjonariuszy prawa poboru akcji zwyktych na okaziciela serii K, zmian Statutu Spotki
oraz w sprawie ubiegania sie o dopuszczenie akgcji serii K do obrotu na rynku regulowanym oraz
dematerializacji akcji serii K. Kapitat zaktadowy Spétki zostat warunkowo podwyzszony o kwote nie
wieksza niz 10.789,20 zt/dziesiec tysiecy siedemset osiemdziesiat dziewie¢ ztotych i dwadziescia groszy/
w drodze emisji nie wiecej niz 107.892/sto siedem tysiecy osiemset dziewiecdziesigt dwa/ akcji zwyktych
na okaziciela serii K, o wartosci nominalnej 0,10 zt/dziesiec groszy/ kazda itacznej wartosci nominalnej
nie wiekszej niz 10.789,20 zt/dziesie¢ tysiecy siedemset osiemdziesiagt dziewiec ztotych i dwadziescia
groszy/ . Warunkowe podwyzszenie kapitatu zaktadowego Spotki dokonane zostato w celu przyznania
praw do objecia akgji serii K przez posiadaczy warrantow subskrypcyjnych imiennych serii C od numeru
000.001 do numeru 107.892, emitowanych na podstawie Uchwaty nr 04/11/21 Nadzwyczajnego Walnego
Zgromadzenia Spotki z dnia 29.11.2021 roku w sprawie emisji warrantow subskrypcyjnych serii C z
prawem do objecia akcji serii K oraz pozbawienia dotychczasowych akcjonariuszy prawa poboru
warrantéw subskrypcyjnych serii C w zwigzku z Programem Motywacyjnym dla Zarzadu, kluczowych
pracownikéw i wspotpracownikdw Spoétki.

Zarejestrowany kapitat zaktadowy Spotki wynosi 219.623.80 zt i dzieli sie na 2.196.238 akcji 0 wartosci
nominalnej 0,10 zt kazda, w tym: 1.000.000 akcji serii A; 538.400 akcji serii B; 15.384 akcje serii C; 71.769
akgji serii D; 13.267 akgji serii E; 86.000 akgji serii F; 172.482 akgji serii G; 58.937 akgji serii H; 110.000 akcji
serii | oraz 130.000 akgcji serii J.

Wartos¢ nominalna warunkowego podwyzszenia kapitatu zaktadowego wynosi 15.109,90 zt.

Ogdblna liczba gtosow wynikajaca ze wszystkich ww. akcji Spotki wynosi 2.196.238

W okresie sprawozdawczym nie miaty miejsca inne istotne wydarzenia, ktére dotyczytyby Grupy
Kapitatowej Brand24.
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3. DZIALALNOSC GRUPY KAPITALOWEJ BRAND 24
NAIJWAZNIEISZE WYDARZENIA W 2022 ORAZ DO DNIA SPORZADZENIA SPRAWOZDANIA

Umowy finansowe

W lutym 2022 r. Spotka zawarta z Bankiem Pekao S.A. umowe kredytu w rachunku biezgcym do kwoty 0,5
mln zt (z terminem sptaty do 5 maja 2023 r.) oraz umowe kredytu nieodnawialnego obrotowego w
wysokosci 0,9 mlIn zt (z terminem sptaty do 31 stycznia 2025 r.). Oprocentowanie ww. kredytéw jest
zmienne i stanowi sume stawki bazowej WIBOR 1M oraz marzy banku. Zabezpieczenie ww. kredytéw
obejmuje przede wszystkim weksel witasny in blanco wystawiony przez Spétke wraz z deklaracja
wekslowa.

W ramach zarzadzania ryzykiem walutowym oraz ograniczenia wptywu ryzyka walutowego na wyniki
finansowe, Grupa wspotpracuje z podmiotem, z ktérym ma mozliwos¢ wymieniaé walute (USD) po
ustalonym wczesniej kursie. Maksymalna wartosc zlecen, do jakiej Grupa moze wymienic walute to kwota
10,2 mln zt przy srednim kursie 1 USD = 4,14 PLN z maksymalnym terminem rozliczen przypadajacym na
kwiecien 2023 roku.

Skonsolidowany raport za 1 kwartat 2022 BRAND24

W pierwszym kwartale 2022 roku spotki z Grupy Kapitatowej Brand 24 nie udzielaty pozyczek, poreczen lub
gwarancji.

Na dzien 31 marca 2022 roku oraz na dzien publikacji niniejszego raportu Emitent nie posiadat udzielonych
poreczen lub gwarancji jak rowniez innych wystawionych weksli.

Transakcje z podmiotami powigzanymi
W pierwszym kwartale 2022 roku Emitent nie zawierat transakcji z podmiotami powigzanymi na warunkach
innych niz rynkowe.

Emisje papierow wartosciowych
W okresie pierwszym kwartale 2022 roku nie miaty miejsca emisje papieréw wartosciowych.

Inwestycje

W pierwszym kwartale 2022 roku poniesione zostaty naktady inwestycyjne na prace rozwojowe nad
produktem w wysokosci 734 tys. zt. Grupa stale rozwija swoj produkt, tak aby sprostac potrzebom klientow i
utrzymac konkurencyjnos¢ na rynku.
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PLANY PRODUKTOWE

Najwazniejsze projekty na roadmapie produktowej na najblizsze miesigce

Q12022 Q2 2022

» Przygotowanie nowego produktu monitoringu » Nowa zaktadka Mentions na przegladarki komputerowe
tworzonego pod marketplace aplikacji Semrush. » Nowa funkcja kontekstu dyskusji
» Poszerzenie zakresu serwowania historycznych danych » Monitoring Telegram

» Nowa wersja algorytmu sentymentu » Monitoring opiniii aplikacji mobilnych



STRATEGIA

STRATEGIA GRUPY BRAND 24

CZYNNIKI, KTORE WPLYNA NA PRZYSZLE WYNIKI

RYZYKO PROWADZONEJ DZIALALNOSCI

» ryzyko operacyjne

» ryzyko finansowe




4. CZYNNIKI, KTORE WPLYNA
NA pRZYSZLE WYN|K| Skonsolidowany raport za 1 kwartat 2022 BRAND24

Ponizej zamieszczono informacje nt. wybranych czynnikdéw ktére w ocenie Emitenta bedg miaty
wptyw na przyszte wyniki:

» wdrazane nowosci produktowe,

» zmiany w strukturze produktowe] na korzy$¢ zaawansowanych rozwigzan analitycznych;

» rozwoj pandemii koronawirusa COVID-19,

» nastepstwa zwigzane z wojng w Ukrainie;

» nastepstwa zwigzane z chinskim lockdownem;

» realizacja scenariusza spowolnienia gospodarczego;

» tempo pozyskiwania nowych klientow;

» poziom retencji klientow,

» struktura geograficzna klientow,

» dostepnosc danych objetych monitoringiem narzedzia Brand24,

» zmiany kurséw walut;

» czynniki wptywajace na koszty dziatalnosci - w szczegdlnosci w obszarze wynagrodzen oraz
ustug obcych;

» prawidtowa realizacja projektu innowacyjnego ,Abstrakcyjna sumaryzacja danych

multimodalnych”.

23



4. STRATEGIA GRUPY KAPITALtOWEJ BRAND 24

Skonsolidowany raport za 1 kwartat 2022 BRAND24

Celem Grupy Brand 24 jest wzrost wartosci, ktorej przejawem bedzie istotne zwiekszenie wynikow finansowych generowanych przez Brand24 oraz wdrazanie nowych produktéw komplementarnych do Brand24.
Oczekiwany wzrost wynikdw Grupy powinien nastapic, dzieki realizacji nastepujacych celéw posrednich:

Al

2\

wzmocnienie pozycji na arenie miedzynarodowej poprzez zwiekszenie skali wykorzystanie, zdobywanego od 10 lat, know-how Spotki do budowy
i efektywnosci dziatan skupiajacych sie na pozyskiwaniu klientow, dalszego rozwoju i i promocji nowych produktéw komplementarnych do Brand24. Produktow,
udoskonalania oprogramowania Brand 24, poprawa rentownosci dzieki rosnace; ktére poszerzg zrédta przychodu Grupy i pozwolg zaréwno na stabilizacje,
skali i efektywnemu roztozeniu kosztéw statych Grupy jak ijeszcze bardziej dynamiczny wzrost wynikow finansowych Grupy.

Osiagniecie powyzszych celéw bedzie mozliwe dzieki:

Uruchomienie nowej, responsywnej wersji Brand24 wprowadzajgcej nowe metryki pomiaru obecnosci marki w Sieci. Nowe metryki stanowic¢ beda rewolucje w produktach monitoringu
medidw, zamieniajac dotychczas dostarczanie dane liczbowe w jako$ciowe wskazniki oceniajace obecnosé marki w Sieci.

Inwestycje w Content Marketing, ktéry daje najlepsze wyniki ilosci rejestracji kont testowych i sprzedazy, oferujgc jednoczesnie najlepsze proporcje kosztu akwizycji klienta (CAC) do Sredniego
przychodu w cyklu zycia (CLV). Brand24 pozyskuje okoto 50% ruchu i 30% rejestracji kont testowych w postaci ruchu organicznego. Content Marketing w segmencie narzedzi marketingowych
stanowi bardzo gtebokie Zrédto ruchu, oferujgce mozliwos¢ zwielokrotnienia ruchu w najblizszych 3-5 latach.

Poszerzenie dziatalnosci Grupy o produkty komplementarne, oferowane dla tej samej grupy docelowej, ktéra korzysta juz z Brand24 poprzez wykorzystanie know-how zgromadzonego przez 10
lat budowy i ekspansji zagranicznej Brand24 oraz nabyte doswiadczenia marketingowe. Strony nalezgce do Brand24 odwiedzane sg przez okoto 100,000 uzytkownikdw miesiecznie.
Uzytkownicy Ci trafiajg na polecenia testow Brand24, ale takze wielu innych narzedzi, ktére rekomendowane sg na stronach Brand24 w ramach partnerstwa lub jako niezalezne produkty.
Strony Brand24 to duzy potencjat promocyjny, ktéry mozna kapitalizowac przy nowych produktach Grupy Brand24. Warto podkresli¢, ze ruszyt juz nowy produkt Custom Reports, ktory
pozyskat pierwszych klientow jeszcze przed oficjalnym startem. Przewidywany sredni przychdd per klient w tym nowym produkcie premium bedzie kilkunastokrotnie wyzszy niz w samym
narzedziu Brand24. Na poczatku Q2 2021 startujemy z kampania cross-sellowa Custom Reports do istniejgcych i bytych klientéw Brand?24.
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Spotka nie widzi istotnych czynnikow ryzyka ani zagrozen na jakie moze byc narazona w kontynuacji swojej dziatalnosci. Z uwagi na to, ze Brand 24 dziata na rynku nowoczesnych technologii Spétka na biezaco
doskonali swoje produkty tak aby odpowiedzie¢ zmieniajacym sie trendom i oczekiwaniom uzytkownikéw i tym samym unikngc ryzyka ponadstandardowe] rezygnacji klientéw z ustug Spotki. Ponizej zamieszczono

informacje nt. najistotniejszych ryzyk dotyczacych dziatalnosci Spotki.

Ryzyko operacyjne Opis ryzyka

Pozyskanie klienta jest realizowane wytacznie w oparciu o ruch przychodzacy (inbound marketing), ktérego zadaniem jest umozliwienie odbiorcom samodzielnego
odnalezienia w Internecie oprogramowania Brand 24, przetestowanie go oraz zakupienie do niego dostepu przy mozliwie minimalnym kontakcie z pracownikami
Grupy. Oprogramowanie Brand 24 sprzedawane jest gtownie poprzez strone internetowg Emitenta. Klient rozpoczyna korzystanie z ustug Grupy po zaakceptowaniu
zamieszczonego na stronie internetowej Emitenta regulaminu. Z ta chwilg nastepuje aktywacja konta danego uzytkownika, ktéry moze korzystac z narzedzia Brand 24
bezptatnie przez okreslony okres prébny. Po uptywie okresu prébnego uzytkownik ma prawo wybrac plan abonamentowy, po optaceniu ktorego moze korzystac z
oprogramowania Brand 24 przez czas trwania abonamentu. Abonament optacony przez uzytkownika odnawia sie automatycznie, chyba ze uzytkownik zgtosi chec
rezygnacji z ustug. W przypadku rezygnacji z ustugi, uzytkownik traci dostep do oprogramowania. Skuteczne pozyskiwanie i utrzymanie klientéw przez Grupe
uzaleznione jest od wielu czynnikdow (m.in. skutecznosci dziatan marketingowych, atrakcyjnosci oferowanego produktu, poziomu wyedukowania klienta,
Swiadomosci korzysci ptyngcych ze statego monitoringu Internetu, otoczenia konkurencyjnego, regulacji prawnych lub polityki cenowej).

Ryzyko zwigzane z pozyskaniem i
utrzymaniem klientow

Branza SaaS znajduje sie na etapie szybkiego wzrostu i rozwoju. W sposéb ciggty zmieniaja sie standardy branzowe, wprowadzane sa zmiany ustug i dostepnych
Ryzyko zwigzane z rozwojem rynku produktow. Brak mozliwosci dostosowywania sie do tych zmian powoduje ryzyko, ze pozycja konkurencyjna Spétki moze sie pogorszy¢. W celu minimalizacji
SaaS powyzszego ryzyka Spodtka na biezaco dostosowuje swoj model biznesowy do zmieniajacych sie w branzy trendéw. Spdtka na biezgco monitoruje otaczajacy ja rynek
i dopasowuje swojg strategie i oferte do biezgcych oczekiwan uzytkownikdw.

Podstawa prawidtowego funkcjonowania narzedzia Brand 24 sg dane gromadzone z publicznej sieci Internet, a takze dane nabywane od zewnetrznych dostawcow.

Ryzyko ograniczenia dostepnosci Istnigje ryzyko, ze zmieni sie dostepno$¢ lub cena pozyskania danych, co moze mie¢ wptyw na jakos¢ wynikdw dostepnych dla uzytkownika narzedzia.

danych
Dziatalnos¢ operacyjna Grupy opiera sie na jednej podstawowej aktywnos$ci — sprzedazy dostepu do oprogramowania stuzace do monitoringu Internetu, w tym
medidw spotecznosciowych — Brand 24, w dwoch wersjach, tj. przeznaczonej na rynek polski i na rynek globalny. Grupa praktycznie nie generuje przychoddw w
Ryzyko zwigzane z koncentracja obszarach innych niz sprzedaz dostepu do oprogramowania Brand 24. Pod katem produktowym przychody generowane przez Grupe nie sg zdywersyfikowane. W
produktowa Grupy przypadku istotnego spadku popytu rynkowego na oprogramowanie Brand 24 (np. w wyniku utraty przewagi konkurencyjnej technologii Grupy, zatamania na rynku

lub w konsekwencji innych negatywnych wydarzen zewnetrznych lub wewnetrznych) Grupa jest narazona na ryzyko spadku przychodéw.



Ryzyko operacyjne

Ryzyko zmiany preferencji klientow
co do produktu i odbioru sieci
Internet

Ryzyko ograniczen rozwoju Grupy
zwigzanych z prawami wtasnosci
intelektualnej 0sob trzecich

Ryzyko wizerunkowe zwiazane z
osobamizwiazanymiz Brand 24

Ryzyko wystapienia negatywnych
zdarzen u podmiotéw zewnetrznych
wspétpracujgcych ze Spétka

4. RYZYKO PROWADZONEJ DZIALALNOSCI
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Opis ryzyka

Sie¢ Internet jest szybko zmieniajacym sie Srodowiskiem, na ktérego rozwdj znaczacy wptyw miato pojawienie sie oraz wzrost popularnosci mediow
spotecznosciowych. Nie da sie przewidziec¢ przysztego ksztattu sieci Internet oraz przysztego sposobu komunikacji oraz konsumpgji zawartych w niej tresci. Tego
typu zmiana wymogtaby, m.in: (i) wprowadzenie znaczacych i kosztownych zmian w produkcie oferowanym przez Grupe, ktére moga istotnie zmienic rentownosc¢
Grupy, (i) wymusi¢ zmiane modelu biznesowego, (iii) wymagac duzo czasu na dostosowanie, (iv) spowodowac utratg pozycji konkurencyjnej.

Prowadzac dziatalnos¢ gospodarcza polegajaca na agregacji tresci w Internecie oraz udostepnianiu wynikow takiej agregacji Grupa musi liczy¢ sie z mozliwosciag
naruszenia praw na dobrach niematerialnych przystugujacych osobom trzecim, w szczegdlnosci gdyby dziatania Grupy wykraczaty poza wykorzystanie utworéw
0s0b trzecich w ramach dozwolonego prawa cytatu. Emitent wskazuje, iz potencjalne negatywne nastepstwa wykazania przez dany podmiot naruszen jego praw
przez spétki Grupy, wigzatoby sie w szczegdlnosci z potencjalnymi dotkliwymi konsekwencjami w zakresie roszczern odszkodowawczych, roszczen o zaniechanie
wykorzystywania tresci lub zgdan zawarcia stosownej umowy licencyjnej przez Grupe.

Zarbwno pracownicy, wspdtpracownicy, jak i zatozyciele Emitenta sg osobami aktywnymi w réznego rodzaju mediach, m.in. spotecznosciowych, wypowiadajac sie
publicznie, czy biorac udziat w dyskusjach. Emitent nie moze zagwarantowac, ze ich prywatne wypowiedzi czy dziatania nie zostang negatywnie odebrane przez
opinie publiczng i utozsamione z dziatalnoscig Grupy majac negatywny wptyw na jej reputacje.

Brand 24 S.A. prowadzac dziatalno$¢ gospodarcza korzysta z ustug podmiotow zewnetrznych wspierajacych system indeksowania wynikéw, tworzenia aplikacji
mobilnych oraz dostarczania infrastruktury serwerdw, na ktérych zlokalizowany jest produkt. W przypadku przestojéw, strajkéw, btedow systemowych, awarii,
utraty urzadzen badz oprogramowania, czy tez ataku na systemy komputerowe kontrahentéw przez osoby trzecie, Grupa moze by¢ narazona na ryzyko przestoju w
swojej dziatalnosci operacyjnej, co w konsekwencji moze skutkowac naruszeniem umow z partnerami publicznymi i prywatnymi, pogorszeniem reputacji Grupy i
utrata klientéw.
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Ryzyko operacyjne

Ryzyko zwigzane z naruszeniem
ochrony danych (,wyciek danych”)

Ryzyko zwigzane z przetwarzaniem
danych osobowych

Ryzyko zwigzane z awariami
technicznymi

Ryzyko zwigzane z pandemig wirusa
COVID-19

Ryzyko zwigzane zumowg
dofinansowania projektu
Innowacyjnego

4. RYZYKO PROWADZONEJ DZIALALNOSCI
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Opis ryzyka

Na skutek celowego dziatania 0sob trzecich, nieuczciwych pracownikdéw lub wspétpracownikow, jak rowniez btedéw lub niefrasobliwosci pracownikow,
wspotpracownikow albo podwykonawcédw, poufne dane Emitenta, Grupy i uzytkownikdéw narzedzia Brand 24 moga zostac ujawnione nieuprawnionym osobom.
Ujawnienie moze dotyczy¢ zaréwno danych osobowych, jak réwniez innych informacji, w tym informacji stanowiacych tajemnice przedsiebiorstwa Grupy lub
podmiotéw trzecich.

W toku swojej dziatalnosci Emitent przetwarza dane osobowe swoich klientéw, jak rowniez jest podmiotem przetwarzajacym dane osobowe w imieniu swoich
klientéw. Emitent tworzy bazy informacji publicznie udostepnionych w sieci Internet przez uzytkownikdw tej sieci poprzez agregowanie tresci po stowach
kluczowych. Tworzenie i rozbudowa tych baz nastepuje w sposéb automatyczny poprzez dziatanie algorytmow oprogramowania. Oprogramowanie Brand 24
korzysta z informacji powszechnie dostepnych, dobrowolnie udostepnionych przez uzytkownikéw Internetu, ktorzy majg lub powinni mie¢ Swiadomosc
powszechnej dostepnosci i bardzo ograniczonego wptywu na dalsze rozpowszechnianie informacji wprowadzonych przez nich do sieci Internet. Niemniej jednak na

Emitencie spoczywajg obowiazki przetwarzania danych osobowych w sposéb zgodny z prawem.

Przedmiotem dziatalnosci Spotki jest sprzedaz oprogramowania w konwencji SaaS (Software as a Service) w oparciu o autorskie oprogramowanie i potaczenia
internetowe oraz infrastrukture nalezaca do podmiotow trzecich. Biezace dziatanie systemu wymaga utrzymania infrastruktury informatycznej zaréwno po stronie
Spotki oraz zewnetrznych dostawcow. W zwigzku z powyzszym dziatalno$¢ Spotki narazona jest na ryzyko awarii oprogramowania, urzadzen elektronicznych oraz
infrastruktury informatycznej. W celu minimalizacji ryzyka awarii w infrastrukturze, sa wprowadzone procedury i dziatania zapewniajace archiwizacje danych
przetwarzanych przez Spétke oraz zdywersyfikowana jest wspdtpraca z podmiotami trzecimi.

Brand 24 prowadzac dziatalnos¢ gospodarcza korzysta z ustug podmiotéw zewnetrznych oraz sam oferuje swoje ustugi klientom zewnetrznym. Obecna sytuacja na
Swiecie zwigzana z pandemig wirusa COVID-19 moze mie¢ negatywne skutki na dziatalnos¢ operacyjna Grupy jak i jej kontrahentow i klientow, przez co Grupa moze
by¢ narazona na ryzyko spowolnienia sprzedazy wtasnych ustug jak i przestoju w dostawach ustug kontrahentow co moze sie negatywnie odbi¢ na biznesie
operacyjnym Brand 24.

Jednoczesnie z uwagi na zdecentralizowany model biznesowy umozliwiajacy prowadzenie przez Pracownikow oraz Wspdtpracownikéw dziatalnosci w tzw. trybie
zdalnym, Spétka nie identyfikuje zagrozen w odniesieniu do organizacjach aspektéw dziatalnosci Brand 24.

Wspétfinansowanie projektu "Abstrakcyjna sumaryzacja danych multimodalnych" (Projekt) z srodkéw publicznych zobowiazuje Spotke do spetniania szeregu
rygorystycznych wymogow formalno-prawnych przy jego realizacji. Nie mozna wykluczy¢ ryzyka zakwestionowania, przez instytucje finansujaca, sposobu realizacji
Projektu, co moze spowodowac zmniejszenie ostatecznej kwoty dofinansowania lub tez nawet ewentualnosc¢ zwrotu przyznanego dofinansowania. Taki scenariusz
skutkowatby koniecznoscia zaangazowania dodatkowych wtasnych srodkow finansowych celem dokonczenia i rozliczenia Projektu.
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4. RYZYKO PROWADZONEJ DZIALALNOSCI

Ryzyko finansowe

Ryzyko zwigzane ze zmianami
kurséw walut

Ryzyko zmian stopy procentowej

Ryzyko zmiany cen

Ryzyko zwiazane z ptynnoscia

Skonsolidowany raport za 1 kwartat 2022 BRAND24

Opis ryzyka

Grupa narazona jest na ryzyko kursowe w zwiazku z istotnym udziatem sprzedazy realizowanej w walucie obcej.

Ryzyko walutowe Brand 24 S.A. wynika bezposrednio z ponoszenia wiekszosci kosztow dziatalnosci biezacej w PLN z uwagi na lokalizacje Emitenta w Polsce oraz z
generowania istotnej sprzedazy denominowanej w walutach obcych (przeze wszystkim w USD). Zmienno$¢ kurséw walutowych wptywa przede wszystkim na
zmiany wartosci przychodow oraz naleznosci w przeliczeniu na PLN. Istnieje zatem ryzyko umocnienia polskiej waluty, ktére bedzie powodowac szybszy wzrost
wolumenu sprzedazy niz przychoddw ze sprzedazy zagranicznej wyrazonej w PLN, wptywajac tym samym na obnizenie rentownosci sprzedazy. Majac na uwadze
dalsze plany Spétki zwigzane z rozwojem sprzedazy na rynkach zagranicznych mozna spodziewac sie wzrostu ryzyka walutowego w dziatalnosci Spotki. Istotna
zmiana kursdw walut moze mie¢ niekorzystny wptyw na wysokos¢ przychodow ze sprzedazy wyrazonych w walucie polskiej.

Ryzyko stopy procentowej zwigzane jest gtdwnie ze zmianami przeptywdw pienieznych zwigzanych z zaciagnietymi kredytami.
Kredyty zaciggniete przez Spétke oprocentowane sg na bazie zmiennych stép procentowych (WIBOR) powiekszonych o marze kredytowa z odsetkami ptatnymi w
okresach miesiecznych.

Rozwiazanie Brand 24 jest udostepniane w oparciu o system cyklicznych ptatnosci, przy czym oferowane sa zréznicowane cenniki ustug uzaleznione od zakresu
udostepnionych funkcjonalnoéci. Emitent na biezaco monitoruje parametry poszczegdlnych pakietow rozwigzan znajdujacych sie w ofercie i w przypadku
wystagpienia istotnych odchylen od zatozonej efektywnosci pakietéw podejmowane sg decyzje odnosnie dokonania ewentualnych korekt w tym obszarze.

Zarzad Spotki na biezaco monitoruje poziom posiadanych srodkow pienieznych przez pryzmat oczekiwanych przeptywow pienieznych do oraz poza Grupe. Majac
na wzgledzie biezacy poziom kosztow prowadzenia dziatalnosci, zakres udostepnionych produktéw finansowych oraz przewidywane przeptywy pieniezne z
podstawowe] dziatalnoSci operacyjnej w perspektywie kolejnych miesiecy, na dzien sporzadzenia niniejszego sprawozdania Emitent nie identyfikuje istotnych
zaktocen w zakresie realizacji wymagalnych zobowigzan. Jednoczesnie w celu poprawy struktury i poziomu kapitatu obrotowego, wymaganego dla finansowa
podstawowe] dziatalnosci operacyjnej, rozwazana jest mozliwos¢ pozyskania finansowania zewnetrznego, w tym w szczegdlnosci o charakterze udziatowym
lub/oraz dtuznym.
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Struktura kapitatu zaktadowego Brand 24 SA

Kapitat podstawowy

Na dzien publikacji niniejszego raportu kapitat zaktadowy Spotki sktadat sie z 2.157.843 akgji
zwyktych na okaziciela o wartosci nominalnej 0.10 PLN kazda, w tym:
1.000.000 akgcji serii A,

538.400 akgji serii B;

15.384 akcje serii C;

71.769 akgji serii D;

13.267 akcji serii E;

86.000 akgji serii F;

172.482 akcji serii G;

20.541 akgji serii H;

110.000 akcji serii I

130.000 akcji serii J.

vV VYV YV VYV VvV Vv VY

Kapitat warunkowy
Wartos¢ nominalna warunkowego podwyzszenia kapitatu zaktadowego na dzien publikacji
niniejszego raportu wynosi 15.109,90 zt.

Na podstawie Uchwaty nr 05/11/21 Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia Spotki z dnia
29.11.2021 roku w sprawie warunkowego podwyzszenia kapitatu zaktadowego w drodze emisji
akcji zwyktych na okaziciela serii K, pozbawienia dotychczasowych akcjonariuszy prawa
poboru akgcji zwyktych na okaziciela serii K, zmian Statutu Spotki oraz w sprawie ubiegania sie o
dopuszczenie akcji serii K do obrotu na rynku regulowanym oraz dematerializacji akcji serii K,
kapitat zaktadowy Spétki zostat warunkowo podwyzszony o kwote nie wiekszg niz 10.789,20 zt
dziesie¢ tysiecy siedemset osiemdziesiat dziewie¢ ztotych i dwadzieScia groszy/ w drodze
emisji nie wiecej niz 107.892 /sto siedem tysiecy osiemset dziewiecdziesiat dwa/ akcji zwyktych
na okaziciela serii K, o warto$ci nominalnej 0,10 zt /dziesie¢ groszy/ kazda i tacznej wartosci
nominalnej nie wiekszej niz 10.789,20 zt /dziesiec tysiecy siedemset osiemdziesigt dziewied
ztotych i dwadziescia groszy/. Warunkowe podwyzszenie kapitatu zaktadowego Spotki
dokonane zostato w celu przyznania praw do objecia akcji serii K przez posiadaczy warrantéw
subskrypcyjnych imiennych serii C od numeru 000.001 do numeru 107.892, emitowanych na
podstawie Uchwaty nr 04/11/21 Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia Spétki z dnia
29.11.2021 roku w sprawie emisji warrantow subskrypcyjnych serii C z prawem do objecia akcji
serii K oraz pozbawienia dotychczasowych akcjonariuszy prawa poboru warrantéw
subskrypcyjnych serii C w zwiazku z Programem Motywacyjnym dla Zarzadu, kluczowych
pracownikéw i wspotpracownikow Spoétki.

Skonsolidowany raport za 1 kwartat 2022 BRAND24

Kapitat docelowy

Zarzad Spotki upowazniony jest do podwyzszenia kapitatu zaktadowego Spétki w granicach
kapitatu docelowego, poprzez emisje nowych akgji o tacznej wartosci nominalnej nie wyzszej
niz 13.000 zt w drodze jednego lub kilku podwyzszen kapitatu zaktadowego w granicach
okreslonych powyzej (kapitat docelowy) pod warunkiem rejestracji Uchwaty nr 3/04/2020
Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia Akcjonariuszy spétki pod firma BRAND 24 SA. z
siedziba we Wroctawiu z dnia 29.04.2020r. w przedmiocie podwyzszenia kapitatu zaktadowego
Spotki z wytagczeniem prawa poboru dotychczasowych akcjonariuszy Spétki oraz w
przedmiocie zmiany statutu Spoétki.

Upowaznienie Zarzadu do podwyzszenia kapitatu zaktadowego oraz do emitowania nowych
akcji w ramach kapitatu docelowego wygasnie z uptywem 3 lat od dnia rejestracji zmiany
statutu Spotki, dokonanej niniejsza uchwata Walnego Zgromadzenia Akcjonariuszy. Zmiana
Statutu w powyzszym zakresie zostata zarejestrowana w dniu 18 czerwca 2020 r.
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Struktura akcjonariatu
Ponizej zaprezentowano strukture akcjonariatu Brand 24 S.A. na dzien przekazania poprzedniego raportu okresowego oraz na dzien publikacji raportu za pierwszy kwartat 2022:

Udziat w kapitale

Akcjonariusz Liczba akcji/gtosow zaktadowym/ogolnej liczbie

gtosow

Larg Growth Fund | FIZ * 624 281 28.43%

| ] ichat Sad Ki
Michat Sadowski 227028 10.34%
Piotr Wierzejewski 227 028 10.34% Piotr Wierzejewski
Venture Inc S.A. 224 682 10.23% Ve rtUre e S
Pozostali 893 219 40.6 7%

m Pozostali
RAZEM 2 196 238 100.00%

* podmiot posrednio kontrolowany przez Harbinger Capital Ltd

W okresie od dnia publikacji poprzedniego raportu okresowego Spotka nie otrzymata informacji dotyczacych zmian w akcjonariacie.
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Program motywacyjny
W dniu 29 listopada 2021 r. Nadzwyczajne Walne Zgromadzenie Spotki uchwatg nr 03/11/21
przyjeto Program Motywacyjny 2021-2023.

Program Motywacyjny 2021-2023 zostat ustanowiony celem stworzenia w Spoétce dodatkowych
mechanizmdw motywujacych jej Zarzad, kluczowych pracownikdéw i wspotpracownikdw
(,Uczestnicy Programu”) do pracy i dziatan na rzecz Spoétki, oraz jej mechanizmow, ktére
zapewnia silniejsze zwiazanie ze Spoétka, czego rezultatem bedzie stabilny wzrost wartosci
Spotki, ktorego beneficjentem beda wszyscy akcjonariusze Spotki.

Liczba uprawnionych nie przekroczy 149 osob. Program Motywacyjny 2021-2023 realizowany
bedzie w trzech okresach rozliczeniowych (2021, 2022 oraz 2023).

W ramach Programu Motywacyjnego 2021-2023 Uczestnicy Programu otrzymuja uprawnienie
do objecia nie wiecej niz 107 892 akcje zwykte na okaziciela serii K w sposéb okreslony w
Regulaminie Programu Motywacyjnego (Uprawnienie). Warunkiem uzyskania uprawnienia do
objecia akcji jest a) spetnienie Warunku Operacyjnego dla danego Okresu Rozliczeniowego
obliczonego przy jednoczesnym pozostawaniu przez Uczestnika Programu w czynnym
stosunku stuzbowym ze Spoétka/petnienia przez niego mandatu Cztonka Zarzadu Spotki oraz
brakiem prowadzenia przez Uczestnika Programu dziatalnosci konkurencyjnej wobec Spotki
(,Warunek Dodatkowy”), b) spetnienie Warunku LojalnoSciowego rozumianego, jako
pozostawanie przez Uczestnika Programu w czynnym stosunku stuzbowym ze Spotka
petnienia przez niego mandatu Cztonka Zarzadu Spotki oraz brakiem prowadzenia przez
Uczestnika Programu dziatalnosci konkurencyjnej wobec Spétki (,Warunek Lojalnosciowy”), c)
spetnienie Warunku Niefinansowego rozumianego jako wykonanie indywidualnego celu
danego Uczestnika Programu ustalonego dla niego w danym Okresie Rozliczeniowym przez
Rade Nadzorcza oraz zaakceptowanego przez Zarzad, ktorego spetnienie pozwala na
przyznanie mu Uprawnienia w danym Okresie Rozliczeniowym, przy czym dla kazdego Okresu
Rozliczeniowego ustala sie odrebny cel indywidualny (,Warunek Niefinansowy”) przy
jednoczesnym spetnieniu przez tego Uczestnika Warunku Dodatkowego.

Weryfikacji spetnienia Warunku(éw) dokonuje Rada Nadzorcza w terminie do 14/czternastu/
dni od dnia dostarczenia jej przez Zarzad danych w tym zakresie.
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Realizacja Uprawnienia nastapi w drodze emisji warrantow subskrypcyjnych imiennych serii C, w
tacznej liczbie nie wiekszej niz 107.892 i umozliwienia objecia ich Uczestnikom Programu. Warranty
subskrypcyjne imienne serii C bedg uprawniac¢ do objecia nie wiecej 107.892 (,Warranty”).

Kapitat zaktadowy Emitenta moze ulec podwyzszeniu w wyniku realizacji uprawnien przez posiadaczy
warrantéw subskrypcyjnych serii C o kwote nie wyzsza niz 10 789,20 PLN, o ile sgd dokona rejestracji
warunkowego podwyzszenia kapitatu Spotki oraz zwigzanej z tym zmiany Statutu Spotki, oraz jesli
spetnione zostang przestanki okreslone w Programie Motywacyjnym 2021-2023. Program
Motywacyjny 2021-2023 bedzie rozliczany co roku, a jego catkowite rozliczenie nastapi po
zatwierdzeniu sprawozdania finansowego Emitenta za 2023 roku, zgodnie ze szczegdtowymi
warunkami Programu Motywacyjnego.

Na moment publikacji niniejszego raportu, w Spotce nie miata miejsca emisja akcji na okaziciela serii
K w ramach realizacji Programu Motywacyjnego 2021-2023.

Cele MSOP 2021-2023 zostaty okreslone na poziomie skonsolidowanych przychodoéw Grupy oraz na
Wyniku Grupy rozumianego jako skonsolidowany wynik Grupy [EBITDA] pomniejszonego o koszty
prac rozwojowych, skorygowany o zdarzenia nadzwyczajne i jednorazowe oraz koszty
przeprowadzenia Programu Motywacyjnego.

Cele MSOP 2021-2023

Skonsolidowany Przychdd Grupy Kapitatowe) 15 857 20343 26 847

Skonsolidowany Wynik Grupy Kapitatowe] Brand24 1288 901 3873
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Spotka zrealizowata cel przychodowy za rok 2021 w 99%. Cel wynikowy zostat zrealizowany w

ponad 100%. Rezultaty zostaty przedstawione w tabeli ponize;.

Realizacja celow Programu Motywacyjnego za rok 2021

Skonsolidowany Przychod Grupy Kapitatowe;
EBITDA

Koszty Prac Rozwojowych

Koszty Programu Motywacyjnego

Skonsolidowany Wynik Grupy Kapitatowej

w tys. PLN

Realizacja

15794
2 952

(2078)

1301

15857

1288
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Akcje i uprawnienia do akcji w posiadaniu osob zarzadzajacych i nadzorujacych
Zgodnie z posiadanymi przez Emitenta informacjami, stan akcji Brand24 S.A. bedacych w posiadaniu
Cztonkdéw Zarzadu na dzien sporzadzenia niniejszego sprawozdania przedstawia sie nastepujaco:

Wartosc
Funkcja Imie i nazwisko Liczba akcji Liczba gtosow : B
nominalna akgji

Prezes Zarzadu Michat Sadowski 227028 10.34% 22 702.80 zt
Cztonek Zarzadu Piotr Wierzejewski 227028 10.34% 22 702.80 zt
Cztonek Zarzadu Bartosz Koztowski 23 654 1.08% 2 365.40 7t

Osoby nadzorujace nie posiadaty na dzien sporzadzenia poprzedniego raportu okresowego oraz na
dzien sporzadzenia niniejszego raportu akcji Spotki.

Osoby zarzadzajace i nadzorujgce nie posiadaty na dzien sporzadzenia poprzedniego raportu
okresowego oraz na dzien sporzadzenia niniejszego raportu uprawnien do akgcji Spotki.
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5. WLADZE BRAND 24 S.A.

Zarzad

W pierwszym kwartale 2022 roku oraz do dnia przekazania niniejszego raportu Zarzad Spotki
dziatat w nastepujacym sktadzie:

Michat Sadowski
Prezes Zarzadu / CEO

Zatozyciel spotki. Startup Founder of the Year w konkursie The Next
Web Startup Awards. Dyrektor Marketingu roku wg Mediarun.
Zwyciezca rankingu 50 Kreatywnych w Biznesie Magazynu Brief.
Autor bestsellerowej ksigzki "Rewolucja Social Media",

Piotr Wierzejewski
Cztonek Zarzadu / CTO

Piotr Wierzejewski jest jednym z zatozycieli Spotki, ma ponad 15
lat doswiadczenia w branzy informatycznej, z czego ponad 10 lat
na stanowiskach zarzgdczych.

Bartosz Koztowski
Cztonek zarzadu / CFO

Bartosz Koztowski jest zwigzany ze Spotkqg od grudnia 2017 roku,
zajmuje stanowisko dyrektora finansowego. Posiada 11 lat
doswiadczenia w zarzgdzaniu finansami.

Skonsolidowany raport za 1 kwartat 2022 BRAND24

Rada Nadzorcza

W pierwszym kwartale 2022 roku oraz do dnia przekazania niniejszego raportu Zarzad Spotki
dziatat w nastepujacym sktadzie:

» Tomasztuzak - Przewodniczacy Rady Nadzorcze]
» Jakub Kurzynoga - Cztonek Rady Nadzorczej,

» Mariusz Ciepty - Cztonek Rady Nadzorczej,

» Karol Wnukiewicz - Cztonek Rady Nadzorczej,

»  Wojciech Byj - Cztonek Rady Nadzorczej,

» Tomasz Pelczar - Cztonek Rady Nadzorcze.
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POZOSTALE
INFORMACJE

» zasady sporzadzenia sprawozdan finansowych
» postepowania przed sgdem, organem witasciwym dla postepowania

arbitrazowego lub organem administracji publicznej

» informacja o zatrudnieniu

» Osiggniecia w dziedzinie badan i rozwoju

» inneinformacje, ktore zdaniem Spdtki sg istotne dla sytuacji Spotki i Grupy
Kapitatowe]j

» oSwiadczenie Zarzadu Brand 24 S A




6. POZOSTALE INFORMACIJE

Zasady sporzadzenia sprawozdan finansowych

Sporzadzajac sprawozdania finansowe za 1 kwartat 2022 roku zastosowano regulacje zawarte w MSR 34
,Srodroczna sprawozdawczo$é finansowa” stosujac te same zasady dla okresu biezacego i poréwnywalnego.
Rozszerzony skonsolidowany okresowy raport za 1 kwartat 2022 roku zostat sporzadzony zgodnie z § 66 ust. 1-11
rozporzadzenia Ministra Finansoéw z dnia 29 marca 2018 roku w sprawie informacji biezacych i okresowych
przekazywanych przez emitentow papieréw wartosciowych [...] i obejmuje dane finansowe Spétki oraz Grupy
Kapitatowe] Emitenta. Jednoczesnie Spétka informuje, iz dziatajgc na podstawie § 62 ust 1-ww. rozporzadzenia
Spotka nie przekazuje odrebnego kwartalnego raportu jednostkowego.

Postepowania przed sagdem, organem wtasciwym dla postepowania arbitrazowego lub organem
administracji publicznej

W pierwszym kwartale 2022 roku oraz na dzieh publikacji niniejszego raportu przeciwko Spotce lub Spétce
Zaleznej nie toczyty sie zadne postepowania przed jakimkolwiek sgdem ani tez organem administracji publiczne;.

Informacja o zatrudnieniu

Przecietne zatrudnienie w 1 kwartale 2022 roku wynosito 23,52 etatu.

Jednoczesnie z uwagi na specyfike prowadzonej dziatalnosci Emitent wspotpracuje dodatkowo z szerokim
gronem o0séb w oparciu o umowy cywilnoprawne. Majac powyzsze na uwadze w pierwszym kwartale 2022 roku
Emitent wspétpracowat z ok. 50 osobami Swiadczacymi na jego rzecz ustugi, gtownie w zakresie wsparcia
informatycznego. Spétka Zalezna nie wspétpracuje z jakimikolwiek osobami.

Skonsolidowany raport za 1 kwartat 2022 BRAND24

Osiggniecia w dziedzinie badan i rozwoju (dziatania innowacyjne)

Podstawowym produktem Grupy jest aplikacja Brand24 - zaawansowane narzedzie monitoringu (w tym
mediéw spotecznosciowych) sktadajgcym sie ze specjalistycznych modutéw oraz systemoéw. Grupa stale
prowadzi prace majace na celu udoskonalenia funkcjonalnosci aplikacji Brand24 i tym samym na bazie
podstawowego produktu powstaja kolejne wersje aplikacji.

W pierwszym kwartale 2022 roku Grupa kontynuowata prace nad usprawnieniem i rozwojem narzedzia
informatycznego bedgcego podstawa Swiadczenie przez Grupe ustug swoim klientom.

Spotka realizuje réwniez projekt innowacyjny pn. "Abstrakcyjna sumaryzacja danych multimodalnych".
Zaktadanym efektem projektu jest stworzenie metody generowania opisowego podsumowania zbioru
wzmianek, zawierajgcego elementy statystycznego wnioskowania o pozyskanych semantycznych informacjach.
W tym celu stworzone zostang mn. oparte na sztucznej inteligencji mechanizmy ekstrakcji informacji z tekstu,
takie jak analiza emocji, wykrywanie aspektow czy analiza tematyczna, ktére znajda takze niezalezne
zastosowanie w produkcie, np. jako filtr wzmianek czy element zaktadki Analiza. Planowane prace s3
nowatorskie wzgledem obecnego stanu rozwoju nauki, gtéwnie z powodu koniecznosci rozwigzaniu problemu
wielojezycznosci wzmianek zbieranych przez Brand24 oraz ich multimodalnosci. Projekt bedzie zrealizowany
do konca 2023 roku.

Na dzien 31 marca 2022 roku kwota niezakonczonych prac rozwojowych wyniosta 1.741 tys. PLN. Naktady na te
prace stanowig gtéwnie ustugi informatyczne. Koszty trwajacych prac rozwojowych sa prezentowane w pozycji
,Wartosci niematerialne” w aktywach Spétki.

Inne informacje, ktore zdaniem Spotki sa istotne dla sytuacji Spotki i Grupy Kapitatowej
Poza informacjami zamieszczonymi w niniejszym raporcie Zarzad Emitenta nie identyfikuje innych informacji,
ktére zdaniem Spotki sa istotne dla oceny sytuacji kadrowej, majgtkowej, finansowej, wyniku finansowego i ich

zmian dla Spotki oraz Grupy Kapitatowej, oraz informacji, ktére sa istotne dla oceny mozliwosci realizacji
zobowiazan przez Spoétke i Jednostke Zalezna.
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