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Brand24 kontynuuje wzrost sprzedazy

1,85 min zt powtarzalnych miesiecznych przychodéw (MRR) miat na koniec grudnia Brand24.

Oznacza to 35-proc. wzrost rok do roku

Gietdowy Brand24 - dostarczajgcy ustugi monitorowania mediéw internetowych na catym
$wiecie — kontynuuje wzrost powtarzalnych przychodéw (MRR), ktérym mocno zwiekszyt
dynamike po przebudowie modelu cenowego rozpoczetej przez spétke w grudniu 2021 r. W
ciggu ostatnich 12 miesiecy MRR wzrost o 0,5min zt, czyli 0 35% w ujeciu rok do roku, do kwoty
1,85 min zt (416 tys. USD).

Znaczny wzrost przychodéw to gtéwnie efekt rosngcego ARPU (Sredni przychdd operacyjny
na uzytkownika subskrypcyjnego). W 4 kw. 2022 r. wyniést on 483 zt (108 USD), wobec 352 zt
w 4 kw. 2021.

- Sprzedazowo koniec roku byt dla nas dos¢ udany, a listopad to najlepszy miesigc
sprzedazy w historii firmy. Nawet w tradycyjnie stabym grudniu byta lepsza od
spodziewanej. Black Friday rowniez wypadt bardzo dobrze. Niestety rekordowa
sprzedaz ostudza podwyzszony churn grudniowy, co wptyneto na nieco wolniejszy
wzrost MRR w Q4. Wraz z koricem 2022 r. obserwujemy podwyzszony churn w
wiekszosci firm pracujagcych w modelu subskrypcyjnym. - wyjasnia Michat

Sadowski, prezes Brand24.

- W 2023 roku bedziemy kontynuowac¢ rozbudowe modeli cenowych. W styczniu
wprowadzilismy zmiane cen dla nowych klientéw (Srednio o 24 proc.) dostosowujgc
je do wysokiej inflacji. To element strategii przesuwania naszego portfolio w strone
wiekszych klientow. Wzrosty cen wptywaja oczywiscie negatywnie na dynamike

klientow, ale naszym najwazniejszym wskaZnikiem pozostaje MRR Growth.

Wdrazamy rowniez sporo nowosci produktowych. Nowa wersja Brand24 okazata sie
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by¢ hitem, bo jej uzytkownicy testowi decyduja sie na zakup abonamentu o
kilkadziesigt procent czesciej, niz w przypadku poprzedniej wersji - dodaje Michat

Sadowski.

- Ten rok uptynie pod znakiem zwiekszania konwersji na sprzedaz naszego gtownego
produktu oraz rozwoju kolejnych produktdéw takich jak aplikacja Brand Monitoring
(we wspéipracy z Semrush) czy Insights24. Negatywne sygnaty makroekonomiczne
wskazujag naturalnie, ze w 2023 roku biznesy beda mie¢ wiecej wyzwan niz w
poprzednich latach. Obserwujemy niepewnos¢ i stabngcego dolara. Mimo trudnego
otoczenia podtrzymujemy ambitne cele postawione przed zarzadem w programie

opcyjnym (MSOP) - deklaruje Michat Sadowski.

Optymizmem napawa to, ze w nowy rok wchodzimy z 400 tys. zt backlogu w
Insights24 - dziatu zindywidualizowanych raportow, gdzie wypracowujemy wyzsze
marze. Do tego dochodzi bardzo dobrze rozwijajaca sie sprzedaz poprzez platforme
Semrush, gdzie nie ponosimy kosztéw marketingu i mamy dostep do mnigjszych
klientéow na catym swiecie. Pracujemy juz nad kolejnymi produktami na platformy

dziatajgce w podobnej formule - zdradza Michat Sadowski.

Brand24 jest witascicielem autorskiego narzedzia do ochrony reputacji i monitoringu tresci w
internecie. Narzedzie sprzedawane globalnie w modelu SaaS (ang. Software as a Service).
Spoétka ma dominujgca pozycje na polskim rynku w swojej kategorii produktowej i z sukcesem
komercjalizuje narzedzie na rynku globalnym. Z Brand24 korzystajg zaréwno duze swiatowe
marki, jak i mate i srednie przedsiebiorstwa zainteresowanie opiniami na swo¢j temat w

internecie. Na rynku gtéwnym GPW zadebiutowata 11 maja 2021 r.
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Sebastian Krawczyk
MakMedia Group

BRAN D24 investors@brand24.com
www.brand24.pl


mailto:investors@brand24.com
http://www.brand24.pl/

BRAND24

tel.:608 590417
e-mail: s.krawczyk@makmedia.pl

BRAN D24 investors@brand24.com
www.brand24.pl


mailto:investors@brand24.com
http://www.brand24.pl/

